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1.
UVOD

Turizam je jedna od najbrze rastucih svjetskih industrija i glavni je izvor prihoda za
mnoge zemlje. Bududi da se radi o industriji koja je orijentirana na rad s ljudima, turizam
takoder otvara mnogo poslovnih prilika koje pomazu ekonomijama zemalja ukljucenih u
proces. Medutim, kao i drugi oblici razvoja, turizam takoder moze uzrokovati i probleme,
kao $to su drustveno raslojavanje, gubitak kulturne bastine, stvaranje ekonomske ovisno-
sti iskljucivo o turizmu, te zagadenje okolisa. Ove ¢injenice dovoljne su za razumijevanje
utjecaja masovnog turizma i nuznosti »odgovornijeg« alternativnog turizma. Takav, novi i
odrziviji tip turizma, koji u manjoj mjeri utje¢e na okoli§ naziva se razli¢itim imenima kao
$to su, primjerice »turizam u prirodi«, »zeleni turizam«, »meki turizame, odrZivi turizam,
odnosno »ekoturizam«.

EKOTURIZAM (engl. Ecotourism, njem. Eko-tourismus) je turizam u kojem je na-
glasak stavljen na boravak turista u prirodnom i nezagadenom okolisu, posebno u podru¢-
jima s odredenim stupnjem zastite tog okolisa kao $to su nacionalni parkovi (Vukoni¢,
2001.).

Uz pojavu ekoturizma spominje se ekolosko osvjes¢ivanje i u turistickoj potraznji i u
turistickoj ponudi. Zato ekoturizam nije samo pojam ekoloski zdravog turistickog putova-
nja nego i napora da se u okviru turizma provede odgovarajuca zastita resursa. Medunarod-
na udruga ekoturizma definira ga kao putovanje odgovornih u prirodna podruéja gdje se
¢uva i §titi okolis i brine o blagostanju lokalnog stanovnistva (Vukoni¢, 2001.).

Na zZalost, u Hrvatskoj je taj oblik turizma, unato¢ deklarativnoj podrsci, ostao rela-
tivno nerazvijen, a stvarni poticaji njegovu Sirenju su izostali. Institucionalna zastita okolisa
(posebice izvan zasti¢enih podru¢ja) je na niskoj razini, a organizacijski elementi bitni za
funkcioniranje ekoturizma: odrzavanje Cistoée u turistickim destinacijama, kontrola kvali-
tete turisticke ponude i organizacija ekoturistickih aktivnosti (npr. kajakastvo, promatranje
ptica, rafting i sl.) nisu rijeSeni na zadovoljavajuéi nacin.

Ipak, ekoturizam u Hrvatskoj ima veliki razvojni potencijal zbog izrazito raznovrsnog

krajobraza, bogate bioloske raznolikosti i mnogih aktivnih kulturnih tradicija, koje su po-
godne za turizam manjih razmjera. Sve vise ljudi traZi autenti¢no iskustvo koje se temelji
na lokalnoj kulturi i tradiciji, koje je u ve¢em skladu sa prirodom i okolisem i koje nudi
prijateljsku, personaliziranu uslugu. U tom smislu, Hrvatska se u o¢ima inozemnih turista
percipira kao pozeljna ekoturisticka destinacija.

Studija o mogucnostima razvoja ekoturizma na podru¢ju Koprivnicke zupanije prika-
zuje saznanja o novom, potencijalnom ekoturistickom sektoru koji se uspostavlja, a koji bi
trebao biti potencijalni pokreta¢ gospodarske, drustvene i ekoloske koristi za Siru zajednicu.

U ovoj studiji polazi se od pretpostavke da je ekoturizam u prekograni¢cnom podrucju
Hrvatska — Madarska nedovoljno razvijen, odnosno ne postoji u svom »¢istome« obliku, ali
da bi gospodarski subjekti, poput malih privatnih poduzetnika, poljoprivrednih turistickih
seljackih gospodarstava i poljoprivrednih proizvodaca ekoloskih proizvoda, mogli utjecati
na njegov razvoj. Takoder, postoje lokalne i Zupanijske institucije, udruge, drustva i osta-
li dionici razvoja koji ée raditi na promicanju odgovornog ponasanja i podizanju svijesti o
potrebi zastite prirode.

Jezgra razvoja ekoturizma u prekograni¢nom podrudju jesu brojni zasticeni prirodni
lokaliteti od kojih je najpoznatiji Regionalni park Mura-Drava.

1. 1.
Svrha i cilj istrazivanja na projektu
ECOTOP

U okviru IPA Programa za prekograni¢nu suradnju Madarska-Hrvatska 2007 - 2013
provodi se projekt ECOTOP ¢iji je glavni cilj da putem znanstvenih istrazivanja, studijskih
putovanja i razvojem novih studijskih programa i programa cjelozivotnog ucenja stvori pre-
duvjete za razvoj ekoturizma u pograni¢nom podrucju Hrvatske i Madarske.

Osim Visokog gospodarskog ucilista u Krizevcima, u projektu sudjeluje Hrvatska
agencija za hranu iz Osijeka, Trgovacka i industrijska komora zupanije Somogy, Sveu(iliste
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u Kaposvaru te Trgovacka i industrijska komora Zalske Zupanije kao nositelj projekta.

Projektom se Zzele istraziti moguénosti razvoja ekoturizma u Hrvatskoj (prekogranic-
na Koprivni¢ko—krizevacka Zupanija i Osjecko—baranjska zupanija) i analizirati postojeci
oblici ve¢ razvijenog ekoturizma u Madarskoj (prekograni¢na zupanija Zala i Somogy) te
diseminirati rezultate istrazivanja u obliku prijenosa znanja na aktualne i buduée dionike u
ekoturizmu (studente).

Posebni ciljevi istrazivanja su:

* Objava rezultata istrazivanja u formi studije,

¢ Izrada programa cjelozivotnog ucenja iz podrudja ekoturizma,

* Izrada elektronske platforme za e-learning kao metodu cjelozivotnog ucenja.

Zbog obuhvata podru¢ja i tematike kojom se bavi, projekt je namijenjen razli¢itim ko-

risnicima. Ciljne skupine koje imaju izravno koristi od projekta su:

* Doslovni dionici iz sektora gospodarstava na projektnim prekograni¢nim podrug-
jima koji su ukljuceni ili namjeravaju biti ukljuceni u turisti¢ki sektor (ekoloski
proizvodaci, turisticka seljacka gospodarstva, lovacka drustva, planinarska drustva,
vlasnici ugostiteljskih i smjestajnih objekata i sl.),

* Studenti ruralnih studija koji stjecu nove vjestine za razvoj svoje regije kao ekotu-
risticke destinacije,

* Znanstvenici, nastavnici, javne organizacije i svi oni koji mogu pruziti tehnicku,
infrastrukturnu potporu kao i potporu kroz ljudske resurse,

o Istrazivadi i nastavnici koji mogu koristiti rezultate projekta u svom buduc¢em radu.

* Ciljne skupine koje ¢e imati neizravne koristi su:

* Lokalno stanovnistvo i poslovni akteri u projektnom podruéju koji nisu izravno
uklju¢eni u ekoturizam, ali iskoriStavaju pogodnosti pozitivnih gospodarskih ak-
tivnosti u tom podrudju,

¢ Donosioci odluka kojima ée se olaksati priprema regionalnih ili Zupanijskih razvoj-
nih turistickih strategija i strategija zastite okolisa.

Svrha projekta je prikazati prednosti i moguénosti razvoja ekoturizma analiziranih pre-
kograni¢nih zupanija, prije svega zbog njihove medusobne blizine i povezanosti, ali i uspo-
stavljanja trajne suradnje radi populariziranja ekoturizma u zajednickom ekosustavu.

Projekt "ECOTOP« obuhvaca brojne aktivnosti koje uklju¢uju prikupljanje podataka,

provedbu istrazivackih aktivnosti u analiziranom podrudju, interpretaciju podataka u for-

mi studije, izradu elektronske platforme, usuglasavanje zajednickih edukacijskih programa
i nastavnih planova, te ostale koordinirane aktivnosti projektnih partnera koje su vazne s
aspekta razvoja cjelokupne regije.

1. 2.
Metodologija i postupak istrazivanja

Anketa (prilog 1)

Anketno istrazivanje provedeno je s ciljem da se ispita provode li ispitanici svoje slo-
bodno vrijeme putujudi, koji su elementi presudni za odabir turisticke destinacije, te kako
dolaze do informacija o turistickim sadrzajima. S obzirom da u ispitivanoj Zupaniji nije ra-
zvijen ekoturizam, bitno je ispitati jesu li ispitanici ekoloski osvijesteni, poznaju li neke eko-
turisticke sadrzaje, te na $to ih asocira pojam »ekoturizam«. Shodno ciljevima istrazivanja,
anketa je podijeljena na tri dijela:

* Osnovni podaci o ispitanicima

* Provodenje slobodnog vremena ispitanika

* Ekoturisticke varijable

Anketa je provedena tijekom prosinca 2013. i sije¢nja 2014. godine na 119 ispitanika.
Ispitanici su sadasnji i bivsi izvanredni studenti Visokog gospodarskog ucilista u Krizevci-
ma. Anketa se sastoji od 23 pitanja uglavnom zatvorenog tipa (samo jedno pitanje je otvo-
renog tipa). Na pitanja zatvorenog tipa ispitanici su odgovarali jednostavnim postupkom
oznacavanja jednog ili nekoliko odabranih odgovora (prema uputstvu koje je bilo odredeno
za svako pitanje), a u nekim pitanjima trebali su rangirati vaznost odgovora koje su odabrali.

Intervju (prilog 2)

Za potrebe istrazivanja na projektu ECOTOPE kori$tena je kvalitativna metodologija
u obliku dubinskog intervjua i kvantitativna metoda u formi anketnog upitnika. Dubinski
intervju podrazumijeva postupak prikupljanja podataka usmenim ispitivanjem (Abercom-
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bie, 2008) kojim se nastojalo do¢i do dubljih podataka o temi ekoturizma na nacin da se u
osnovi neprirodna drutvena situacija ucini manje artificijelnom.

Intervju se sastojao od 20-ak pitanja rasporedenih u 3 cjeline:

* Pitanja za poduzetnike

* Ditanja za djelatnike u turizmu i upravitelje turistickom destinacijom

* Dodatna pitanja za raspravu

Pitanja za poduzetnike usmjerena su na dobivanje osnovnih informacija o poduzeéu/
tvrtki u kojoj ispitanik radi, ekoloskim vrijednostima koje promicu u svojem poslovanju,
eventualnoj podrici lokalne samouprave, problemima, potencijalima i budu¢im planovima
razvoja poduzeca u segmentu ekoturizma, te opéenito o viziji razvoja poduzeca.

Pitanja za djelatnike u turizmu i upravitelje turistickom destinacijom, odnosno turi-
stickom zajednicom u slu¢aju Hrvatske, bila su opéenitijeg tipa i usmjerena na dobivanje
osnovnih saznanja o turistickom trziStu u Hrvatskoj, o ekoturizmu, njegovim obiljezjima,
uslugama, ekoloskoj osvijeStenosti turista, turistickoj potro$nji, svijesti o zastiti okolisa i
sli¢no.

Putem dodatnih pitanja za raspravu htjelo se saznati da li ispitanici koriste kakvu pot-
poru od strane Ministarstva turizma, zupanije, lokalne zajednice, grada ili opéine za svoju
turisticku ponudu, odnosno jesu li se prijavili na kakav medunarodni projekt za razvoj tu-
rizma.

Bitno je napomenuti da su u procesu intervjuiranja u kojem su intervjui imali obiljezja
eksplorativnog, polustrukturiranog, individualnog i usmeno vodenog dubinskog intervjua,
koristene i dodatne tehnike koje su unaprijedile kvalitetu dobivenih podataka.

Konkretno, ispitanici su odabrani u uzorak na temelju pretpostavljene i istrazene pove-
zanosti sa ekoturizmom, a nakon toga su telefonski ili putem e-maila zamoljeni da sudjeluju
u istrazivanju. Tek manji dio ispitanika je odbio sudjelovati u intervjuu. Neki ispitanici izra-
zili su Zelju da se dio intervjua odvija usmeno, a drugi dio (zbog zauzetosti obvezama) htio
je na pitanja odgovarati pismeno putem e-maila uz telefonsku podrsku kojom su se neka pi-
tanja po potrebi raspravila. Ova tehnika pokazala se izuzetno korisnom zbog ¢injenice da su
se racionalizirali viemenski i prostorni resursi, a dobiveni odgovori bili su sazeti i konkretni.

1. 3.
Prekogranicno podrucje Madarska-
Hrvatska®

Projektno prekograni¢no podrudje istrazivanja ukljucuje Zupaniju Zala, Zupaniju So-
mogy, Koprivnic¢ko—krizevacku i Osjecko-baranjsku zupaniju. Istrazivanja u sli¢cnim projek-
tima koje je provodilo Visoko gospodarsko uciliste pokazala su da istrazivano podru¢je ima
znacajni turisticki potencijal koji nije dovoljno iskoristen.

Zalska Zupanija jedna je od 19 madarskih zupanija i pripada regiji Zapadnom Podu-
navlju. Povr$ina Zupanije je 3.784 km?, a broj stanovnika je 269.705. Administrativno sre-
diste je Zalaegerszeg. Sastoji se od 9 mikroregija i 257 opéina. U gospodarstvu vaznu ulogu
igra turizam. Primat u turizmu Zupanije nosi Héviz sa svojim prirodnim termalnim jeze-
rom. Osim drugih termalnih kupali$ta (u prvom redu kupali$nog kompleksa u Zalakarosu)
ovaj kraj nudi i ostale turisticke atrakcije: netaknutu prirodu (Nacionalni Park Balaton-fel-
vidék, Prirodni rezervat Malo blatno jezero (mad. Kis-Balaton) i seoski turizam (prvobit-
no u etnografskoj regiji Gécsej). U Keszthtellyu se nalazi barokna Palaca obitelji Festeti¢.
Znacajno za daljnji razvoj turizma je $to se u Zalskoj Zupaniji nalazi Medunarodna zra¢tna
luka Sarmellék.

Zupanija Somogy nalazi se u jugozapadnoj Madarskoj, u regiji Juzno Podunavlje (Dél-
Dundntdl), uz granicu s Hrvatskom koja je djelomi¢no prirodna, jer ju ¢ini rijeka Drava
na jugu i Blatno jezero na sjeverozapadu. Povrsine je 6.036 km?. Ova zupanije je najrjede
naseljena zupanija u Madarskoj, sa samo 56 stanovnika/km?. U Zupaniji Somogy se nalazi
244 naselja u kojima zivi 335.237 stanovnika. Administrativno srediste je Kaposvar. Lovni,
ljecilisni i seoski turizam predstavljaju vrlo kvalitetni oblik turizma u Zupaniji.

Koprivnitko-kriZevacka zupanija je smjestena u sjeverozapadnom dijelu Hrvatske. Zu-
panijsko sjediste je grad Koprivnica. Povr$inom od 1.746 km? sedamnaesta je Zupanija po
veli¢ini u Hrvatskoj. Zupanija je podijeljena na 3 grada i 22 opéinu i ima 115 582 stanov-

1 Na temelju dvaju projekata koje je odradilo Visoko gospodarsko u¢iliste u Krizevcima: (1) INTERREG projeke
SLO/HU/CRO-4012-106/2004/01/HU-74. i (2) projekt INVEST-PRO IPA prekograni¢nog programa Ma-
darska-Hrvatska 2007 — 2013. HUHR/1101/1.2.5/0003
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nika koji zive u 38 322 kucanstva® stanovnika s prosje¢cnom gusto¢om naseljenosti od oko
66,19 st./km?. Danasnji raspored stanovnistva u prostoru posljedica je gospodarskih i drus-
tvenih procesa u posljednjih pola stolje¢a kao $to su deagrarizacija, industrijalizacija, deru-
ralizacija i urbanizacija. Najvaznija gospodarska grana je poljoprivreda te je razvijena poljo-
privredno-prehrambena industrija. Sto se ti¢e turizma, tu se osobito isti¢u opéina Hlebine
s Galerijom naivnih umjetnosti, grad Krizevci sa zupnom crkvom Sv. Ane, grkokatolickom
katedralom Sv. Trojstva i crkvom Sv. Kriza. Nadalje, turisticki se isti¢e grad Koprivnica sa
svojim prehrambenim muzejom »Podravka« te stari grad Durdevac i Galerija Lackovi¢.

Osjecko-baranjska zupanija nalazi se na isto¢nom dijelu Hrvatske, sa Zupanijskim sre-
distem - gradom Osijekom. Zupanija je podijeljena na 7 gradova i 35 opé¢ina. Na prostoru
zupanije zivi 330.506 stanovnika (7,54% ukupnog stanovniStva Hrvatske). Gospodarski
razvoj temelji se na poljoprivredi (zitnica Hrvatske) i prehrambenoj industriji, ali postoje
veliki potencijali za ekonomski razvoj s obzirom na bogatstvo prirodnih resursa, biljnih i
zivotinjskih vrsta, te o¢uvanom okolisu. Kao osnovne turisticke atrakcije spominju se Park
prirode Kopacki rit, poznata lovista, razvijene turisticko-vinske teste, Drzavna ergela lipi-
canaca Dakovo, Bizovacke toplice, osjecka Tvrda, dvorci i perivoji u gradovima, te Svetiste
Gospe od Utocista u Aljmasu.

Na temelju dosadasnjih istrazivanja (Interreg) prekograni¢nog podru¢ja Madarska —
Hrvatska uoceno je da najveée prepreke lokalnom razvoju ¢ine demografske karakteristi-
ke stanovnistva, koje podrazumijevaju velike razlike u dobnoj strukturi, nezadovoljavajuci
obrazovni potencijali stanovnistva, te kriti¢no visoki udio nezaposlenih u mnogim mikrore-
gijama s obje strane granice. Osim toga u analiziranom prekograni¢nom podrudju (osobito
u ruralnim mikroregijama) prihodi stanovnistva su relativno niski i uglavnom se baziraju
na prihodima od tradicionalnih poljoprivrednih aktivnosti, koje nisu dovoljne za povecanje
zivotnog standarda. Stoga je potrebno osigurati resurse za ta podrudja u svrhu povecanja zi-
votnog standarda, $to se mozZe udiniti ako postoji odgovarajuéi institucionalni sustav i stra-
tegija jacanja lokalne ekonomije od strane domacih i stranih privatnih kapitalnih investici-
ja. Spomenutim projektom je naglaseno da su na obje strane u prekograni¢nom podrucju
najbolje mogu¢nosti za suradnju i razvoj u podrucju turizma, prometne infrastrukeure, te u
obrazovanju i kulturi.

Kao glavne turisticke atrakcije na kojima se mogu promovirati potencijalna ulaganja i

2 htep://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2011/SI-1441.pdf

iskoristiti uocene razvojne prilike te mobilizirati investicijski kapital u projektu Interreg se
naglasava prirodni i izgradeni okoli§ u funkciji turizma, pa je u skladu s time izvedeno ne-
koliko zakljucaka:

* U Madarskoj, turizam je u velikoj mjeri koncentriran u pojedinim mikroregijama
unutar odgovarajuéeg prostora. Postoje znacajni turisticki kapaciteti duz obala jeze-
ra Balaton u Zupanijama Somogy i Zala. Ve¢ina investicija u regiji koje se odnose na
turizam usmjerene su na izgradnju mnogih hotela i boravista. Aerodrom Sdrmellék
ima klju¢nu vaznost za toplice i turisticki sektor jezera Balaton.

¢ Podrugje Drave je karakterizirano rije¢nom i ekoloski orijentiranom turizmu. Ar-
hitektonska bastina Pécs-uha obuhvada izmedu ostalog Romanski i Turski stil, te
mu je dodijeljen naslov Svjetske bastine UNESCO-a. Obliznje podru¢je Harkdny-
Siklés-Villdny se vrlo brzo razvilo u vrlo jaki centar vinskog i termalnog turizma,
$to je prepoznato i na medunarodnoj razini. Osim navedenog, turizam pokazuje
znacajnu prisutnost u Kaposvér-u i Szekszdrd-u.

* Na hrvatskoj strani granice grad Osijek ima znacajnu graditeljsku bastinu i turisti¢-
ki je znacajan po broju nocenja sa oko 40.000 nocenja na godinu. Takoder je zna-
¢ajan trend povecanja broja turista, ali s druge strane i pad nocenja.

* Termalni turizam je ve¢ dugo prisutan u regiji, te predstavlja daljnji potencijal za
razvoj. Obje strane su trenutno uglavnom konkurenti u tom sektoru, iako postoji
potencijal za zajednicki marketing i druge oblike suradnje. Héviz, Kehidakustdny i
Zalakaros su vazna odredista u zupaniji Zala. Bizovacke toplice u Osjecko-baranj-
skoj zupaniji su takoder vazno turisticko odrediste sa oko 34.500 nocenja godisnje.

* Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija ima povoljne uvjete za razvoj razlicitih oblika
kontinentalnog turizma (lov, ribolov, planinarenje, biciklizam plivanje). Medutim
postoje¢i prirodni resursi — u prvom redu rijeka Drava, ravnicarski tereni jezera,
planinski pejzazi na obroncima Bilogore i Kalnika jos uvijek nisu dovoljno iskori-
Steni u tu svrhu.

* Osim toga, podru¢je zupanije bogato je kulturno- povijesnom bastinom (niz sa-
kralnih objekata), te je razvijena umjetnicka tradicija. U Hlebinama se nalazi sredi-
$te naivnog slikarstva, pa je to za sada glavna turisticka atrakcija i orijentacija

¢ Trenutno, cjelokupni turisticki potencijal Zupanije nije znacajnije iskoristen, Sto se
reflektira i u ¢injenici da se preko 90% turistickog prometa odvija u formi jednod-
nevnih izleta bez noéenja.



MOGUCNOSTI RAZVOJA EKOTURIZMA U KOPRIVNICKO-KRIZEVACKO) ZUPANIJI - KRISTINA SVRZNJAK, SANDRA KANTAR, SILVIJE JERCINOVIC, DUSANKA GAJDIC

Kroz projekt INVEST-PRO i studiju koja je izradena u okviru tog projekta uocene su
zajednicke karakteristike turistickih potencijala prekograni¢nog podruéja® vezane uz budu-
¢e moguénosti razvoja turizma i investiranja. Rezultati istrazivanja pokazali su da bi se bu-
dudi razvoj turizma prekograni¢nog podrudja trebao prvenstveno temeljiti na rekreacijsko/
aktivnom turizmu, kulturnom, vodenom i agroturizmu, a najmanje atraktivan za budu¢i
razvoj i investiranje navodi se vjerski turizam (tablica 1.). Vrijedi istaknuti da su ispitanici u
zupaniji Somogy naglasili vaznost razvoja i ekoturizma, $to je predmet ove studije.

Oblici turizma VZ KKZ | Somogy | Zala | Ukupno
Rekreacijski (aktivni) 9 39 26 39 113
Kulturni 38 23 16 35 112
Vodeni 21 23 17 34 95
Agroturizam 0 38 9 24 71
Zdravstveni 7 10 30 21 68
Vinski 25 24 7 12 68
Lowni 13 26 4 3 46
Vjerski 4 9 0 0 13
Ostalo tzl:?zs:r; Ekoturizam

Tablica 1. »Koju biste vrstu turizma prvenstveno razvijali u regiji«
Izvor: Projekt INVEST-PRO

Osim toga, u istrazivanju u okviru projekta INVEST-PRO ispitanici kao specifiénost i
atraktivnost prekograni¢nog podru¢ja za razvoj turizma isti¢u prirodne ljepote i ¢isti okolis,
bogatu kulturnu bastinu te razvijeno vinogradarstvo, vinarstvo, vinski turizam i gastrono-

3 Projektno podrudje odnosilo se na zupaniju Zala i Somogy te Varazdinsku i Koprivni¢ko-krizevacku Zupaniju.

miju, $to su osnovni elementi i atrakcije na kojima se moze razvijati ekoturizam. S druge
strane,: ispitanici uocavaju i zajednicke nedostatke (kojih je bilo viSe nego prednosti), od
kojih se, u ¢etiri analizirane Zupanije, najvise isticu: slaba turisticka promocija, nerazvijena
turisticka infrastruktura s naglaskom na nedostatak smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta,
lo$a cestovna infrastruktura i nedostatak financijskih sredstava za razvoj turizma.
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2.

TEMELJI RAZVO)A
EKOTURIZMA U
HRVATSKO)|

2. 1.
Definiranje ekoturizma

Sto je ekoturizam?

Unato¢ postojanju brojne literature i odrzavanja raznih skupova na kojima se govori
o ekoturizmu velikom broju ljudi jo§ uvijek nije potpuno jasno sto je zapravo ekoturizam.
Postoje brojne definicije ekoturizma:

Jednu od prvih definicija ekoturizma dao je meksicki arhitekt Caballos- Lascaurin
1987.:

»Putovanje u relativno netaknutu i nezagadenu prirodu sa specificnim ciljevima kao $to su
ucenje, uzivanje i divljenje okolisu, biljkama i Zivotinjama kao i proslom i postojecem kultur-
nom nasljedu odredenog podrudja. «

Problematikom ekoturizma prva se pocela baviti Medunarodna zajednica za ekoturi-

zam (TIES)* koja je definirala ekoturizam kao: »Responsible travel to natural areas that con-
serves the environment and improves the well-being of local people.

NACELA RAZVOJA EKOTURIZMA (PREMA TIES-u):

minimiziranje negativnih utjecaja na prirodu i kulturu

obrazovanje turista o vaznosti zastite okolisa

naglasavanje vaznosti odgovornog poslovanja, koje se provodi u suradnji s lokal-
nom vla$¢u i sa stanovniStvom radi zadovoljavanja lokalnih potreba i stvaranja ko-
risti od zastite okolisa

teznja za maksimiziranjem ekonomske koristi za receptivna podru¢ja, a narocito za
stanovni$tvo koje Zivi u prirodnim i zasti¢enim podru¢jima i oko njih

teznja da razvoj turizma ne prelazi drustvene i prirodne granice prihvatljivih pro-
mjena

oslanjanje na infrastrukturu koja je razvijena u skladu sa zivotnom sredinom, mini-
miziranje upotrebe fosilnih goriva, o¢uvanje lokalnog biljnog i Zivotinjskog svijeta
i uklapanje u prirodno i kulturno okruzje .

Prema definiciji Svjetske turisticke organizacije (UNWTO)® ekoturizam ¢ine: »svi 0bli-
ci prirodnog turizma u kojima je glavna motivacija turista promatranje i wvazavanje prirode i
tradicionalnih kultura koje dominiraju u prirodnim podrucjima<. Osnovna obiljezja ekotu-

rizma prema UNWTO-u su:

sadrzi edukacijske i interpretacijske komponente
najéesée se organizira za manje skupine posjetitelja, a organizaciju provode specija-
lizirana mala poduze¢a u privatnom vlasnistvu
svodi na minimum negativne uc¢inke na prirodni i socio-kulturni okolis
podrzava zastitu prirodnih podrudja:
* ostvarivanjem ekonomske koristi za lokalnu zajednicu
* stvaranjem radnih mjesta i moguénosti stjecanja prihoda za lokalnu zajednicu
* podizanjem svijesti lokalnog stanovnistva i privremenih posjetitelja o potrebi
ocuvanja prirodnih dobara

(VL REN

TIES-The International Ecotourism Society
http://www.ecotourism.org/

World Tourism Organization

www.world—tourism.org




MOGUCNOSTI RAZVOJA EKOTURIZMA U KOPRIVNICKO-KRIZEVACKO) ZUPANIJI - KRISTINA SVRZNJAK, SANDRA KANTAR, SILVIJE JERCINOVIC, DUSANKA GAJDIC

Prema navedenim nacelima i obiljezjima ekoturizma moze se zakljuciti da je ekoturi-
zam, turizam temeljen na prirodi ekoloski osvijestenih dionika i upravljan po principima
odrzivosti. Posebnu dimenziju ekoturizmu daje nadin koristenja prirodnih i kulturnih re-
sursa u sluzbi stvaranja posebnih dozivljaja za turista.

Stoga bi glavni ciljevi ekoturizma trebali biti:

* da privuce turiste u prirodna okruzenja koja su jedinstvena, ali i pristupa¢na,

* da se organizira s ciljem o¢uvanja prirode kroz edukaciju,

* da dovede do promjene stavova lokalnog stanovnistva i uprava,

* da osigura zaposljavanje i pruzi poduzetnicke prilike lokalnom stanovnistvu.

2. 2.
Strategija razvoja hrvatskog turizma

Hrvatska je tradicionalno turisticki orijentirana zemlja. Turizam je jedan od najvai-
nijih pokretaca razvoja gospodarstva u Republici Hrvatskoj. Direktno i indirektno stvara
oko 22% domadeg bruto proizvoda, te vise od 40% cjelokupnog izvoza, $to ga bez sumnje
stavlja medu klju¢ne komponente nacionalne ekonomije i vanjskotrgovinske razmjene. Hr-
vatska ima vrlo atraktivan turisticki potencijal, prije svega jedinstvenu prirodnu i kulturno-
povijesnu bastinu.

Rast turistickog prometa posljednjih godina potvrduje da je Hrvatska na putu da tu-
rizam postane aktivni generator razvoja gospodarstva, a Sto doprinosi ispunjenju vizije hr-
vatskog turizma.®

»Hrvatska je u 2020. godini globalno prepoznatljiva turisticka destinacija, konkurentna i
atraktivna za investicije, koja stvara radna mjesta i na odrgiv nacin upravlja razvojem na svom
cjelokupnom prostoru, njeguje kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine pruza
gostoljubljivost, sigurnost i jedinstvenu raznovrsnost autenticnih sadrzaja i dozivljaja.«

8 Ministarstvo turizma Republike Hrvatske (2013.), »Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine

Nova vizija razvoja hrvatskog turizma temelji se na sustavu vrijednosti kojim se odgo-
vara na tri bitna pitanja: (i) kakav bi hrvatski turizam trebao biti, (ii) koji su klju¢ni predu-
vjeti razvoja hrvatskog turizma, te (iii) ¢ime ¢e hrvatski turizam privlaiti potraznju.

CIME CE HRVATSKI
TURIZAM PRIVLACITI
POTRAZNJU?

KAKAV Bl HRVATSKI KOJI SU KLJUCNI
TURIZAM TREBAO PREDUVIETI RAZVOJA
BITI? HRVATSKOG TURIZMA?

dugorocna zastita

prepoznatljiv
(brendiranje)

cjelogodidnji
(produZenje sezone)

razvijen na cijelom
prostoru

raznovrstan
(diferencirana ponuda)

inovativan i prilagodljiv
preferencijama turista

Shema 1. Razvoj hrvatskog turizma

prostorai odrZivo
upravljanje
ekosustavom

gostoljubivost
kvaliteta
(izvrsnost)
autentiénost
Imovine u svrhu (ofuvanje izvornosti)
turisti¢kog razvoja
povedanje znanjai raznovrs adriajai
vjestina na svim do IE]
razinama

konkurentnosti
atraktivnostza
investicije

aktiviranje driavne

destinacijsko
upravljanje

Izvor: Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, travanj 2013.
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2. 3.
Atrakcije ili elementi razvoja ekoturizma
u RH

Pocetak razvoja ekoturizma u svijetu vezan je uz osnivanje prvih nacionalnih parkova
prije viSe od 130 godina. Nacionalni parkovi odigrali su glavnu ulogu u postizanju glavnih
ciljeva ekoturizma, a to su ekoloska edukacija posjetitelja i lokalnog stanovnistva te zastita
prirodnih podrudja uz postizanje odredene ekonomske koristi.

U Hrvatskoj kao i u ostatku svijeta sve viSe jaca svijest ljudi o ograni¢enosti prirodnih
resursa i o ¢injenici da je jedan dio tih resursa neobnovljiv odnosno podlozan konstantnim
promjenama. Takva uvjerenja postepeno dovode i do sve intenzivnijeg razvoja ekoturizma.
Rezultati istrazivanja Svjetskog instituta za resurse iz 1990. godine pokazali su da ukupni
turisticki promet raste po godi$njoj stopi od 4 posto, dok putovanja vezana uz prirodu rastu
po stopi od 10 do 20 posto.”

Ulaskom u 21. stolje¢e prepoznata je vaznost razvoja ekoturizma u svjetskoj turistickoj
ponudi $to potvrduje i ¢injenica da je 2002. godina bila proglasena godinom ekoturizma,
kada je odrzan cijeli niz znanstvenih i stru¢nih skupova na tu temu. Nazalost, ekoturizam
jo$ uvijek ¢ini mali dio ukupnog svjetskog turizma, koji se ovisno o izvoru informacija, kre-
¢e izmedu tri i sedam posto.

Ekoturizam u RH takoder spada u novije oblike turizma, sve ¢e$¢e spominjan oblik
turizma, ali nazalost medu najnizim oblicima prema ostvarenom turistickom prometu i pri-
hodima.

Unato¢ bogatim resursima za razvoj ekoturizma u Hrvatskoj je taj oblik turizma slabo
razvijen.

U Europi, pa tako i u Hrvatskoj znakovito je prozimanje ekoturizma s drugim vrstama
turizma, posebice s ruralnim i kulturnim turizmom, te funkcionalna povezanost s odmoris-
nim turizmom, osobito u sredozemnim zemljama.'

Razvoj ekoturizma u RH vezan je iskljucivo za ruralni prostor i zasti¢ene dijelove priro-

9 WWW.Wri.org
10 Skupina autora: Hrvatski turizam — plavo bijelo zeleno; Znanstvena edicija instituta za turizam, Zagreb, 2006.
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de i temelji se na kori$tenju prirodnih ljepota, ali tako da se ne narusi prirodni sklad.

Hrvatska pripada zemljama koje privlace posjetitelje vise odlikama svoga prirodnog
prostora i bogatstvom kulturno-povijesne bastine nego kvalitetom, raspolozivos¢u i/ili ra-
znovrsno$¢u novostvorenih turistickih atrakeija.

Medu prirodnim atrakcijama najvaznije mjesto imaju more, razvedena obala te mnos-
tvo otoka, ali i brojne o¢uvane prirodne plaze, kao i zelenilo i Sumovitost velikog dijela te-
ritorija. Hrvatska se, s obzirom na svoju ukupnu povrsinu, istice i izuzetno velikim brojem
turisticki atraktivnih zaticenih prirodnih podru¢ja, a prema bioraznolikosti nalazi se u eu-
ropskom vrhu. Velik potencijal na turisti¢ki nerazvijenim podrudjima predstavlja turisticka
valorizacija podru¢ja uz Dunav, Savu, Dravu, Unu, Kupu, Cetinu i druge rijeke te uz jezera
i ostale unutarnje vode. Osim prirodnih atrakcija vezanih uz more kao $to su nacionalni,
Hrvatska ima i niz atrakcija povezanih s krskim fenomenima kao $to su slapovi i sedrene ba-
rijere Plitvickih jezera i rijeke Krke, stijene Velebita, spilje, ponori i druge krske atrakeije, te
velik broj jedinstvenih nacionalnih parkova i parkova prirode na kontinentalnom podruéju.
U nekoliko nacionalnih parkova organizirana je ponuda hotelskog smjestaja (NP Plitvicka
jezera, NP Brijuni, NP Mljet).

Za razliku od prirodnih atrakcija i kulturno-povijesne bastine, Hrvatska je izrazito si-
romasna u novostvorenim turistickim atrakcijama kao $to su suvremeno opremljeni kon-
gresni centri, tematski i/ili zabavni parkovi, golfska igralista, centri za posjetitelje, kvalitetno
osmisljene tematske rute, biciklisticke staze te sli¢ni sadrzaji turisticke ponude bez kojih je
izuzetno tesko uspostaviti pretpostavke za prosirenje medunarodno prepoznatljivog proi-
zvodnog miksa, turisticko aktiviranje kontinentalnog prostora i razvoj ekoturizma.

Polazeci od postojecih obiljezja hrvatske turisticke ponude, ali i od kvalitativnih zna-
¢ajki hrvatske turisticko-atrakcijske ponude, definirano je deset klju¢nih proizvodnih grupa
na kojima valja graditi sustav turistickih proizvoda Hrvatske do 2020. godine'':

* Sunce i more

* Nauticki turizam

* Zdravstveni

e Kulturni
e Poslovni
e Golf

11 Ministarstvo turizma Republike Hrvatske (2013.), »Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine
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e Cikloturizam

* Eno i gastro turizam

* Ruralni i planinski

* DPustolovni i sportski

¢ Ostali vazni proizvodi (eko, omladinski i socijalni turizam)

Mote se primijetiti da u Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2020. ekoturizam nije
uvrsten u glavne turisticke proizvode RH ved se nalazi na zadnjoj poziciji u kategoriji ostalih
turistickih proizvoda. To dokazuje da je usprkos raspolozZivosti, atraktivnosti i o¢uvanosti
prirodnih resursa, ekoturizam u Hrvatskoj jo$ uvijek izrazito slabo razvijen. Posebno brine
¢injenica da je ekoturizam zapostavljen ¢ak i u vedini zasti¢enih prirodnih lokaliteta.

Ljepota krajolika i ekoloska o¢uvanost elementi su ponude u kojima Hrvatska ima
prednost u odnosu na konkurente iz regije poput Spanjolske, Greke Italije i Turske. Ekolos-
ka o¢uvanost predstavlja element ponude u kojem nas nasi posjetitelji ocjenjuju boljim od
konkurencije. U tom smislu, vazno je naglasiti da se razvoj turizma u nas ne bi trebao teme-
ljiti ve¢inom na dominaciji proizvoda kao $to su sunce i more ve¢ treba ulagati napore na
unapredenje zastite okolisa, o¢uvanju kvalitete prirodnih resursa te odgovornom i odrzivom
upravljanju razvojem sadrzaja eko-turisticke ponude.

Kontinentalna Hrvatska — glavni turisticki proizvodi
Za makroregiju Kontinentalna Hrvatska trzi$no najspremniji proizvodi su kulturni tu-
rizam, odmor u ruralnim podruéjima te cikloturizam.

Visoka

Srednja

Legenda:

. Odmor na suncu i plazi

. Odmor uz plaiu izvan ljetne sezone
. Odmor u ruralnim podrucjima
. Poslovni turizam

. Zdravstveni turizam

. Kulturni turizam

. Jahting turizam

. Kruzing

. Cikloturizam

10. Eno i gastro turizam

Attaktivioost

Niska
DO h WK =

Niska Srednja Visoka

K on k urentnos't

Graf 1.TrziSno spremni turisticki proizvodi hrvatskog turizma
Izvor: Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, travanj 2013.
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Medunarodna unija za ocuvanje prirode (IUCN)'? definira zasti¢eno podruéje kao:

»lasno definirano podrudje koje je priznato sa svrhom i kojim se upravlja s ciljem trajnog
oluvanja cjelokupne prirode, usluga ekosustava koje ono osigurava te pripadajucih kulturnih
vrijednosti, na zakonski ili drugi uéinkoviti nacin.«

Zasti¢enim podrudjima u RH upravljaju Javne ustanove za upravljanje zasti¢enim po-
dru¢jima. Osnovni cilj njihova djelovanja je upravljanje zasti¢enim podru¢jima u smislu
zadtite, odrzavanja i promicanja te osiguranja neometanog odvijanja prirodnih procesa i
odrzivog koristenja prirodnih dobara.

Javne ustanove nacionalnih parkova i parkova prirode osniva Republika Hrvatska
uredbom Vlade. Javne ustanove za upravljanje ostalim zasti¢enim podru¢jima i/ili drugim
zasti¢enim dijelovima prirode osnivaju predstavnicka tijela jedinice podru¢ne (regionalne)
samouprave odlukom. Trenutno u Republici Hrvatskoj djeluje 19 javnih ustanova na drzav-
noj, 21 na zupanijskoj te 6 na lokalnoj razini."?

Temeljni propis o zastiti prirode je Zakon o zastiti prirode (NN 70/05, 139/08 NN
80/13,) koji, izmedu ostalog, definira zasti¢ene prirodne vrijednosti koje su upisane u Upi-
snik zasti¢enih prirodnih vrijednosti. Sukladno Zakonu o zastiti prirode upravljanje zasti-
¢enim podrucjima u Republici Hrvatskoj na godisnjoj razini provodi se temeljem godi$njih
programa zastite, odrzavanja, o¢uvanja, promicanja i koristenja zastienog podrucja, koje
donosi Upravno vijece Javne ustanove koja upravlja pojedinim zasticenim podrucjem.

Hrvatska obiluje o¢uvanim prirodnim podru¢jima, osobito u kontinentalnom dijelu,
koji su pogodni za razvoj ekoturizma, a moze ih se podijeliti u zasti¢ena i nezasti¢ena po-
drugja.'

U Hrvatskoj kategorije zastite utvrduje Ministarstvo kulture RH, Uprava za zastitu
prirode na temelju stru¢ne podloge Drzavnog zavoda za zastitu prirode, a utvrduju se vri-
jednosti i definira nacin upravljanja podru¢jem. Drzavni zavod za zastitu prirode je sredis-
nja ustanova koja obavlja stru¢ne poslove zastite prirode u RH. Osnovan je Uredbom Vlade

12 International Union for Corsenvation of Nature
13 heep://www.dzzp.hr/upravljanje-zasticenim-podrucjima/javne-ustanove-za-upravljanje-zasticenim-podrucjima/
14 Kusen, E., (2002.), »Ekoturizam i odrzivi razvoj turizma«, Okolis, 11 (111)
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Republike Hrvatske 2002. godine, a zapoceo je s radom u rujnu 2003. god.

Prema Upisniku zasti¢enih podru¢ja Ministarstva zastite okolisa i prirode (14. listopad
2013.) u Hrvatskoj je ukupno zasti¢eno 419 podrudja u razlicitim kategorijama. Zasti¢ena
podrugja danas obuhvacaju 8,19% ukupne povrsine Republike Hrvatske, odnosno 11,61%
kopnenog teritorija i 1,97% teritorijalnog mora."

Zasticena podruéja u Republici Hrvatskoj na nacionalnoj razini

Na nacionalnoj razini definirano je ukupno 9 kategorija zastite podru¢ja prema Zako-
nu o zastiti prirode.

Proglasavanje zasticenih podru¢ja vrsi se prema znacaju (za zastitu prirode i odrediva-
nje stupnja turisticke atraktivnosti), a rasporeduju se u razrede od medunarodnog, drzavnog
i lokalnog znacaja. Nacionalni park i park prirode proglasava Hrvatski sabor, stroge i poseb-
ne rezervate proglasava Vlada Republike Hrvatske, ostale kategorije proglasavaju Zupanijske
skupstine odnosno gradska skupstina Grada Zagreba.

Zastita svih kategorija temelji se na stru¢noj podlozi Drzavnog zavoda za zastitu pri-
rode.

POVRSINA RAZINA
KATEGORIJA ZASTITE BROJ) NAMJENA ) UPRAVLJANJA
Strogi rezervat (Bijele i 2 Ocuvanje izvorne prirode, 2.395 Zupanija
Samarske stijene, Hajducki i praéenje stanja prirode te
Rozanski kukovi) obrazovanje
Nacionalni park (Plitvicka 8 Ocuvanije izvornih prirodnih 95.472 Drzavna
jezera, Paklenica, Krka, Mljet, vrijednosti, znanstvena,
Kornati, Brijuni, Risnjak, kulturna, odgojno-obrazovna
Sjeverni Velebit) i turisticko-rekreativna
Posebni rezervat (Sumske 78 Ocuvanije radi svoje 43.972 Zupanija

vegetacije na Lokrumu,
Motovunska Suma, Limski
kanal-more, Japetic,
ornitoloski rezervati na
otocima Prvicu i Cresu, u
moru Cres-LoSinj, VraZji
prolaz, Zeleni vir...

jedinstvenosti, rijetkosti ili
reprezentativnosti, osobitog
je znanstvenog znacaja
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& POVRSINA RAZINA
KATEGORIJA ZASTITE BROJ) NAMJENA Wl UPRAVLJANJA
Park prirode (Medvednica, 11 Zastita biolo3ke i £419.622 Drzavna
Kopacki rit, Papuk, Lonjsko krajobrazne raznolikosti,
polje, Ucka, TelasCica, odgojno-obrazovna,
Zumberak-Samoborsko gorije, kulturno-povijesna,
Vransko jezero, Biokovo, turisticko-rekreacijska
Lastovsko otocje, Velebit) namjena
Regionalni park (Moslavacka 2 Zasdtita krajobrazne 102.792 Zupanija
gora i podrudje rijeka Mura raznolikosti, odrzivi razvoj
- Drava) turizama
Spomenik prirode (Modra 85 Ekolo3ka, znanstvena, 207 Zupanija
Spilja, Crveno i Modro jezero, estetska ili odgojno-
Zlatni rat, VaraZdinsko obrazovna
groblje, Husnjakovo ....
Znacajni krajobraz (Rovinjsko 84 Zastita krajobrazne 107.822 Zupanija
priobalno podrucje, podrucje vrijednosti i bioloSke
Istarskih toplica, Odransko raznolikosti ili kulturno-
polje, podrucje Sutinskih povijesne vrijednosti
toplica ... ili krajobraz o€uvanih
jedinstvenih obiljeZja, odmor
i rekreacija
Park - Suma (Maksimir, Cikat 28  Ocuvanje prirodne ili sadene 2.966 Zupanija
(Mali Losinj), Trako3¢an, Sume vece krajobrazne
Marjan ... vrijednosti, odmor i
rekreacija
Spomenik parkovne 121 Ocuvanje umjetno 937 Zupanija
arhitekture (Arboretum oblikovanog prostora
Opeka, Arboretum Trsteno ... odnosno stabala koji imaju

estetsku, stilsku, umjetnicku,
kulturno-povijesnu, ekoloSku
ili znanstvenu vrijednost

o

DRIAVNI ZAVOD ZA

B strogi rezervat
I nacionalni park

posebni rezervat
park prirode
regionalni park
spomenik prirode
znacajni krajobraz
park suma

spomenik parkovne
arhitekture

Tablica 2. Zasti¢ena podrucja u RH - kategorije zasti¢enih podrugja, broj, namjena, povrsina i razina upravljanja
(10/2013.):
Izvor: Drzavni zavod za zastitu prirode

Slika 1. Zasti¢ena podrucja u RH
Izvor: Drzavni zavod za zastitu prirode
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Medunarodno zasticena podrucja uw Republici Hrvatskoj

Zahvaljujudi svojoj iznimnoj vrijednosti i o¢uvanosti neka podru¢ja Republike Hrvat-
ske prepoznata su i kao medunarodno vrijedna podrudja.

Tako se Plitvicka jezera nalaze na UNESCO-voj Listi svjetske bastine kao jedino hr-
vatsko podrudje uvrsteno na ovaj popis zbog svoje prirodne bastine. Planina Velebit dio je
medunarodne mreZe rezervata biosfere (UNESCO-ov znanstveni program Covijek i biosfera
- MaB)'¢, dok se pet podru¢ja nalazi na Popisu medunarodno vrijednih mocvara Konvencije
o mo¢varama od medunarodne vaznosti narocito kao stanista ptica mocvarica (Ramsarska
konvencija)'” - Kopacki rit, Lonjsko polje, Delta Neretve, Crna Mlaka i Vransko jezero.
Najnoviji doprinos medunarodnom prepoznavanju hrvatskih prirodnih vrijednosti je ula-
zak Papuka u Europsku mrezu Geoparkova.

podruéje Svjetske bastine
rezervat biosfere
I Ramsar podrugje

- Geopark

Slika 2. Medunarodno zasti¢ena podrucja u
Republici Hrvatskoj
Izvor: Drzavni zavod za zastitu prirode
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heep://www.pp-velebit.hr/index.php?option=com_content&view=article&id=57&Itemid=58
heep://www.zastita-prirode.hr/Aktivnosti-projekti-i-medunarodna-suradnja/Medunarodni-sporazumi/Konven-

cija-o-vlaznim-podrucjima-Ramsarska-konvencija
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Usprkos izuzetnom bogatstvu vrijednih prirodnih resursa ekoturizam Hrvatskoj je za-
pravo tek u svojim za¢ecima jer u Hrvatskoj gotovo da nema smjestajnih sadrzaja koji udo-
voljavaju svjetski prihvaéenim kriterijima koje namece ekoturizam. Zbog toga se za posjeci-
vanje potencijalnih ekodestinacija primarno koriste klasi¢ni smjestajni kapaciteti, a ekoturi-
sticke aktivnosti vode primarno subjekti koji se bave nekim od srodnih i uslugom povezanih
oblika turizma poput ruralnog turizma, planinskog, pustolovnog, sportskog, cikloturizma
te eno i gastro turizma. Osim toga postoji problem niske profitabilnosti ekoturizma, nezna-
nje i nerazumijevanja korisnosti takvog vida turizma zbog ¢ega je njegova rasprostranjenost
mala.

U Hrvatskoj se javlja trend gdje se tezi povezivanju ekoturizma s drugim oblicima tu-
rizma. Sve viSe se ureduju pjesacke i biciklisticke staze, obnavljaju kulturno-povijesni spo-
menici, napustena sela i kuée se obnavljaju na tradicionalan nadin i koriste se kao kude za
odmor, ozivljavaju se stari obrti i obicaji i sl. To je nacin na koji ekoturizam vra¢a stanov-
nistvo u iseljene krajeve, te smanjuje sezonalnost turizma koji je bio orijentiran samo kao
kupalisni ljetni turizam.

Prema definiciji Vije¢a Europe, ruralni turizam je turizam na seoskom podrudju sa
svim aktivnostima koje se provode na tom mjestu, a najvaznija obiljezja takvog turizma su
mirna sredina, odsutnost buke, o¢uvani okolis, komunikacija s domac¢inima, domaca hrana
i upoznavanje sa seljackim poslovima.'®

Hrvatska bi trebala slijediti sredozemni koncept razvoja, prema kojem se ekoturizam
ispreplece s ostalim oblicima turizma, prije svega s ruralnim turizmom koji se sve vise razvija
i u kontinentalnom dijelu Hrvatske.

Ruralni turizam u Hrvatskoj se operativno i organizirano poceo razvijati 1996. godine,
kada je ministar turizma, temeljem tada vaZe¢eg Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti, donio
Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu i tada je stvoren pravni
okvir reguliranja ove vrste turizma. Od tada pa do danas, broj registriranih turistickih seljac-
kih obiteljskih gospodarstava na razini RH, koja ima ¢ak 92% ruralnog prostora od ukupne

18 Council ()fEm'()pf Web Archives. Rural Tourism. www.archive-it.org/public/saearch
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povrsine Hrvatske, neprekidno je u uzlaznom trendu (Mis¢in, 2008.).

Razvoj ruralnog turizma pomaze o¢uvanju lokalnog identiteta, tradicije i obicaja, Stiti
okolis, jaca autohtonu, tradicijsku i ekolosku proizvodnju. Vaznost ruralnog turizma, prije
svega, ogleda se u vrlo vaznoj interakciji poljoprivredne proizvodnje, proizvodnje tradicio-
nalnih proizvoda, prezentiranja tradicije, tradicijske gastronomije i turistickih usluga — ko-
riStenjem postoje¢ih resursa ruralnog prostora i sela, kao njegovog sastavnog dijela.

Osnovica razvoja ruralnog turizma su turisticka seljacka obiteljska gospodarstva
(TSOG).

Za ponudu ekoturizma karakteristi¢no je da ju ¢ine mali i srednji pruzatelji turistickih
usluga s visoko personaliziranom ponudom turisti¢kih dozivljaja. U razvoj ruralnog turizma
se unose ekoloske dimenzije i promovira eko pristup. Ruralni turizam u Hrvatskoj trebao bi
omoguditi efikasan nac¢in valorizacije prirodnih ekosustava, uvodenje suvremenih ekoloskih
standarda i zastitu bioraznolikosti.

U ruralnom prostoru nalaze se razlicite vrste objekata kao $to su:"’

o Turisticka seljacka obiteljska gospodarstva (obiteljsko poljoprivredno gospodar-

stvo-OPG + dopunska ugostiteljsko-turisticka djelatnost)

* Vinotodja/ kusaonice(vinski podrumi, kusaonice, smjestaj na vinotodju, vinske ce-

ste)

¢ Izletiste/restoran—objekti tradicijskog pripremanja hrane, tradicijski obrt, radionica

i suveniri. Napomena: [zletiste je objekt u kojem se gostima pripremaju i usluzuju
topla i hladna jela te pic¢a i napitci

* Smjestaj na ruralnom prostoru: tradicijske i druge ruralne kude za odmor, sobe,

apartmani, kampovi

* Eko-etno sela i gospodarstava s etno-zbirkama

* Eko gospodarstava i eko proizvodnja

* Tematske ceste i putovi, staze i itinereri na ruralnom prostoru

Medutim, usprkos pozitivnom trendu razvoja, analize pokazuju da ruralni turizam nije
ravnomjerno razvijen u svim podru¢jima Hrvatske i da medu gospodarstvima postoje struk-
turne i druge razlike. Prema podacima HGK iz 2008. godine ¢ak Sest hrvatskih Zupanija
nije imalo niti jedno registrirano TSOG, a sedam kontinentalnih Zupanija imalo je manje

19 Priru¢nik za bavljenje seoskim turizmom, Ministarstvo turizma RH, Zagreb, 2011.

od 10 registriranih TSOG-a, medu njima i Koprivnicko-krizevacka zupanija.*®

Taj problem prepoznala je i Vlada RH koja je najnovijom strategijom razvoja turizma
do 2020. godine definirala prioritetne aktivnosti za razvoj ruralnog turizma kao turistickog
proizvoda:

* Izrada Plana razvoja ruralnog turizma i izrada Plana razvoja lovnog i ribolovnog
turizma, oba u suradnji s Ministarstvom poljoprivrede i sustavom turistickih za-
jednica;

* Uredenje pojedina¢nih seoskih gospodarstava postujudi i/ili interpretirajuéi ele-
mente tradicionalnog lokalnog graditeljstva i uredenja okolisa;

* Izrada plana turisticke valorizacije rijeka, jezera i ostalih unutarnjih voda;

* Tematiziranje ponude grupiranjem seoskih domacinstava (udruzivanje po princi-
pu klastera) prema razli¢itim temama (npr. obiteljska, gospodarstva s organskom
proizvodnjom, za jahanje, za cikloturiste); za svaku temu razraduju se zasebni stan-
dardi;

* Razvoj vise ‘etno sela’, posebice revitalizacijom pretezito ili potpuno napustenih ru-
ralnih cjelina, pri ¢emu je nuzno osigurati Zivotnost’, za razliku od ‘muzealizacije’
lokaliteta

* Uspostavljanje sustava kontinuirane edukacije poduzetnika u ruralnom i planin-
skom turizmu

Svaka od tih aktivnosti indirektno ¢e utjecati i na razvoj ekoturizma kao jednog od se-
gmenta ruralnog turizma u RH.
Osim toga, kao prioritetne aktivnosti razvoja ekoturizma kao turistickog proizvoda
Strategijom razvoja turizma RH do 2020. predvidene su slijedeée aktivnosti:
* Utvrdivanje maksimalnog broja istodobnih posjetitelja te prilagodba sustava obila-
ska nacionalnih parkova, parkova prirode i drugih zasti¢enih podruéja ukljucuju¢i
i ‘dane mirovanja’;
* Utvrdivanje prikladnih sadrzaja i velic¢ine turisticko-ugostiteljske ponude u nacio-
nalnim parkovima, parkovima prirode i drugim zasti¢enim podru¢jima;
* DPodizanje razine kvalitete postoje¢e smjestajne i druge usluzne ponude u nacional-

20 D.Demonja; P Ruzi¢: Ruralni turizam u Hrvatskoj s primjerima dobre prakse i europskim iskustvima, Meridi-
J
jan, Zagreb, 2010.
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nim parkovima, parkovima prirode i drugim zasti¢enim podru¢jima;

* Definiranje modela funkcioniranja komercijalnih ugostiteljsko-turistickih sadrzaja
u nacionalnim parkovima te ostalim zasti¢enim podru¢jima (koncesije);

* Uspostava suvremenih centara za posjetitelje uz klju¢ne atrakeije s informativno-
edukacijskim funkcijama;

* Zoniranje ekoturistickih podru¢ja Hrvatske s ciljem uspostavljanja mreze lokaliteta
s razli¢itim razinama zastite, sadrzajima i iskustvima;

J Daljnji razvoj prostorne interpretacije;

¢ Klastersko udruzivanje lokalnih ponudaca razlicitih usluga;

¢ Daljnji razvoj okolisno odgovorne ili ‘zelene’ rekreacijske infrastrukture

Ekoturizam ima za cilj da se postigne harmonija s prirodom i ravnoteza izmedu intere-
sa lokalnog stanovnistva i samog turizma. Osim ekoloski o¢uvane prirode jedan od primar-
nih faktora za razvoj ekoturizma je proizvodnja i ponuda zdrave, po moguénosti ekoloski
proizvedene hrane. U Hrvatskoj postoje prirodni geografski uvjeti za ekolosku proizvodnju
koja se neposredno moze vezati za sekundarnu, turisticku djelatnost.

Ekolosku proizvodnju povezuje se sa ruralnim turizmom odnosno ekoturizmom. Ova
veza postoji zbog sve prisutnije potrebe turista da osim uobicajene ishrane (standardne ugo-
stiteljske ponude) konzumiraju lokalne prehrambene proizvode, posebno one koji imaju
osobine tzv. ekoloski zdrave i sigurne hrane. Osim toga potrebno je uzeti u obzir i nove
trendove na trzistu turisticke potraznje i pojavu sve razlicitijih motiva za odlazak na odmor
u vidu intenzivnog uzitka, aktivnosti u prirodi, potrebe za dozivljajima, posjet ekoloski ¢i-
stim podrudjima i rastudi trend brige o vlastitom zdravlju, u vidu »zdravog« nadina prehrane
i zivljenja u skladu s prirodom.”!

Ekoturizam je jedan od oblika ruralnog turizma koji u pojedinim slucajevima moze
biti izjednacen s agroturizmom.* Agroturisticko gospodarstvo moze nuditi oblik agrotu-

21 Vlahovié, S. (2006.) »New trends in tourist destination managemente, 18th Biennial International Congress
Tourism & Hospitality Industry, Opatija, 3.-5. svibnja 2006.

22 Brei¢-Stipcevi¢, V., Petljak, K., Renko, S.: Ekoagroturizam — pokreta¢ odrzivog razvoja turizma, Ekonomski
fakultet Zagreb
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rizma i ekoturizma ukoliko nudi dodatne turisticke usluge na svom gospodarstvu i posluje
na nacelima ekoloske poljoprivredne proizvodnje.”® Takvo gospodarstvo mozemo smatrati
ekoagroturistickim gospodarstvom.

Uzimajuéi u obzir porast broja ekoloskih proizvodaca upisanih u Upisnik proizvodaca
u ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda u periodu od donosenja
Zakona o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda do danas (u RH
ima oko 1500 registriranih eko-proizvodaca) namece se zakljucak da su obiteljska poljopri-
vredna gospodarstva (OPG) prepoznala potencijal ekoloske proizvodnje.

S tim u vezi o¢igledno je da obiteljska poljoprivredna gospodarstva mogu, uz proizvod-
nju i plasman ekoloskih proizvoda, pruzati i dodatne turisticke usluge prilagodene Zeljama
turista poput moguénosti sudjelovanja turista u ekoloskoj proizvodnji i edukaciji o eko-
loskim prehrambenim proizvodima. Na taj nadin gospodarstva postaju nositeljima razvoja
agroturizma, odnosno ukoliko su to ekoloska poljoprivredna gospodarstva, nositeljima ra-
zvoja eko-agroturizma.

Osim toga, poljoprivredna gospodarstva koja se bave ekoloskom poljoprivrednom pro-
izvodnjom ne moraju se nuzno baviti i turizmom ve¢ mogu svoje ekoloski proizvedene pro-
izvode plasirati subjektima koji se bave ekoturizmom ili nekim od oblika ruralnog turizma.
Time se postize integriranje proizvodnje ekoloskih proizvoda i turistickih usluga.

Ekoloska poljoprivreda predstavlja prirodni potencijal Republike Hrvatske, a daljnji
razvoj iste utjeCe na ocuvanje okolia i omogucava razvoj turisticke ponude u ruralnim kra-
jevima Hrvatske.

Vaznost ekoloske poljoprivrede ogleda se u ¢injenici da je to komponenta koja isto-
vremeno moze povezivati ekologiju i turizam, te time postaje bitan faktor odrzivog razvoja
turizma.

Bioloska raznolikost i o¢uvanje zasticenih podrudja prirode uklapaju se u koncept eko-
loske poljoprivrede. Stoga se ekoloska poljoprivreda sve ucestalije uvodi kao jedini prihvat-
ljivi oblik proizvodnje hrane u prostore parkova prirode i nacionalnih parkova, Stite¢i au-
tohtonost biljnih i Zivotinjskih vrsta te omoguéavajudi razvoj agroekoturizma.”

I u Strategiji razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine, kao snaga hrvatskog turizma

23 Brsi¢. K. (2005.), »Marketinske pretpostavke uspjesnosti subjekata agroturistickog gospodarstva u Istarskoj
zupaniji. Doktorska disertacija. Osijek: Ekonomski fakultet
24 Siljk()vié, Z.(2002.), »Organska poljoprivreda srednje Europe«, Geoadria, 7 (2),
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spominje se ekoloski ¢isto prirodno okruzenje, dok se kao prilika za razvoj hrvatskog tu-
rizma spominje nezagadeno tlo pogodno za proizvodnju »zdrave« hrane, odnosno ekoloska
poljoprivreda.” Strategija naglasava vaznost seoskog turizma koji podrazumijeva ponudu
ekoloski proizvedenih proizvoda.

2. 4.
Zakonodavni okvir za razvoj ekoturizma

Zakonodavna infrastruktura je preduvjet upravljanja turistickim razvojem, pa tako i

razvojem ekoturizma. Ovaj okvir u Hrvatskoj je reguliran s nekoliko specijaliziranih zako-
na, ali i cijelim nizom op¢ih propisa i provedbenih propisa za ¢ije su predlaganje i provedbu
zaduZena razli¢ita tijela drzavne uprave.

Republika Hrvatska je do ulaska u EU iz podrugja turizma prilagodila i donijela nove

propise koji su znacajni i za razvoj ruralnog i ekoturizma. To podrazumijeva temeljne pro-
pise iz podrudja turizma, ugostiteljstva, poljoprivredne i ekoloske proizvodnje, prostornog
uredenje i drugih podrugja relevantnih za obavljanje djelatnosti turizam.

Neki od temeljnih propisa koji se odnose na subjekte u turizmu su:
* Propisi kojima se ureduju osnivanje i djelovanje gospodarskih subjekata: Zakon o

trgovackim drustvima (procis¢eni tekst NN 111/93 do NN 68/13) i Zakon o obr-
tu (NN 143/13)

Propisi kojima se ureduju uvjeti i nacin obavljanja ugostiteljske i turisticke djelat-
nosti te inspekcijski nadzor: Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti (prociséeni tekst
NN 138/06 do NN 30/14), Zakon o pruzanju usluga u turizmu (NN 68/07,
88/10, 30/14); Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacin-
stvu, Pravilnik o obliku, sadrzaju i na¢inu vodenja knjige gostiju i popisa gostiju i

drugi podzakonski akti

25

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske (2003.), »Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine«

* Propisi kojima se ureduju odnosi izmedu subjekata u turizmu: Zakon o obveznim
|y ] ) )

odnosima (NN 33/05, 41/08, 125/11)

Propisi kojima se stvaraju uvjeti za razvoj turizma u destinaciji: Zakon o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizama (NN 152/08), Zakon o boravi$noj
pristojbi (NN 152/08 do NN 30/14) i Zakon o ¢lanarinama u turistickim zajedni-
cama (NN 152/08, 88/10)

Osim navedenih postoje i posebni pravni propisi na kojima se temelje djelatnosti i pru-

zanje usluga u ruralnom i ekoturizmu, a to su:

* Dropisi iz zastite okoli$a i prirode: Zakon o zastiti okolisa (NN 80/13, 153/13), Za-

kon o zastiti prirode (NN 80/13), Zakon o vodama (NN 153/09 do NN 14/14),
Zakon o $sumama (NN 140/05 do NN 148/13) i drugi zakoni, te njihovi proved-
beni akti i pravilnici

Propisi o poljoprivrednoj proizvodniji i hrani kao $to su:* Zakon o hrani (NN
81/13, 14/14), Zakon o veterinarstvu (NN 82/13, 148/13), Zakon o informiranju
potrofa¢a o hrani (NN 56/13, 14/14), Zakon o ekoloskoj proizvodnji i oznacava-
nju ekoloskih proizvoda (NN 139/10), Sustav samokontrole HACCP, Pravilnik o
upisu u upisnik poljoprivrednih obiteljskih gospodarstava, Pravilnik o uvjetima i
nadinu upisa u Upisnik subjekata u ekoloskoj proizvodnji i drugi zakoni i njihovi
provedbeni akti.

Propisi iz lova, ribolova, proizvodnje vina

Zakon o gradnji i prostornom uredenju (NN 76/07 do NN 80/13), Zakon o zastiti
i ocuvanju kulturnih dobara (NN 66/99 do NN 157/13) i drugi zakoni i njihovi
provedbeni akti

26

Ksenija Longo, Ministarstvo p()lj()privrcdc, Uprava za veterinarstvo i sigurnost hrane, »Higijena hrane« Odred-
nice proizvodnje i prodaje ekoloski uzgojene hrane, Osijck, 2014.
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3.

TEMELJI RAZVO)A
EKOTURIZMA U
KOPRIVNICKO-

KRIZEVACKO] ZUPANI]I

Resursnu osnovu za razvoj ekoturizma u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji dominan-
tno predstavljaju zasti¢ena podrudja na podrucju same zupanije. Prema definiciji IUCN-a
zadti¢eno podrugje predstavlja »jasno definirano geografsko podrudje s utvrdenom namje-
nom koje je zasti¢eno i upravljano, zakonski ili drugi uc¢inkovitim sredstvima, s ciljem dugo-
trajnog ocuvanja prirode, i pripadajucih usluga ekosustava te kulturnih vrijednosti« (IUCN,
1994). Ovako siroko postavljena definicija omogucava upravljanje zasti¢enim podrudjima
imaju¢i na umu mogucénost njegove raznovrsne namjene. To znaci da, iako zastita biorazno-
likosti predstavlja krajnje znacajnu funkciju mnogih zasti¢enih podruéja, ona niposto nije
jedina, a u mnogim zasti¢enim podru¢jima niti najznacajnija svrha njihova postojanja (Pe-
tri¢, 2008). Pa tako se moze vrlo lako zakljuditi, da turizam predstavlja jos jednu od funkcija
koja se odnosi na upravljanje zastienim podru¢jima (Wearing, Neil, 2009). S obzirom da
s jedne strane Zupanija raspolaZe s velikom turisti¢kom resursnom osnovom u pogledu za-
sti¢enih podrudja, dok pak s druge strane biljezimo vrlo slabu eksploataciju ovih resursa na
adekvatan nacin, namece se zakljucak o postojanju velikog gospodarskog potencijala koji je
za sad nedovoljno razvijen na podru¢ju Zupanije. Gospodarski potencijal koji je moguce ra-
zviti adekvatnom primjenom specijalnih oblika turizma, odnosno ekoturizma na spominja-

18

nim podru¢jima, pruza prilike za stvaranje velike gospodarske koristi (Corak et al., 2006).
Svakako da je na prvom mjestu prilika za otvaranje novih radnih mjesta za lokalno stanov-
nistvo. Otvaranjem novih radnih mjesta stvara se novi raspolozivi dohodak koji direktno
utjeCe na povecanje lokalne potrosnje. Povecana potrosnja ubrzava i ozivljava lokalne kon-
junkturne cikluse kroz stimulaciju nove proizvodnje, a u slu¢aju turizma narocito poljopri-
vredne proizvodnje, odnosno proizvodnja hrane za turiste, doprinosi o¢uvanju tradicijskog
i kulturnog nasljeda, potic¢e edukaciju za odrzivi razvoj, kako domicilnog stanovnistva, tako
i turista, itd. Kod ekoturisti¢kog planiranja najvazniji kriteriji moraju biti ekoloski kriteriji
i principi odrzivog razvitka (Gei¢, 2011).

Prema podacima Javne ustanove za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima na
podruéju Koprivnicko-krizevacke postoje slijede¢e kategorije zasticenih prostora: pet po-
sebnih rezervata, jedna park Suma, dva znacajna krajobraza, Cetiri spomenika prirode, dva
spomenika parkovne arhitekture i regionalni park Mura-Drava (slika 3). Javna ustanova
upravlja spomenutim podru¢jima koja se nalaze na teritoriju Koprivnicko-krizevacke zu-
panije a sastavni su dijelovi Ekoloske mreze Republike Hrvatske i preventivno zasti¢enog
podrudja Regionalnog parka Mura-Drava. Osnovna djelatnost Javne ustanove je zastita,
odrzavanje, o¢uvanje, promicanje i koristenje posebno zasti¢enih prirodnih vrijednosti na
podru¢ju Koprivnicko-krizevacke zupanije. Sve te djelatnosti Javna ustanova obavlja radi
zastite i ocuvanja izvornosti prirode, osiguravanja neometanog odvijanja prirodnih procesa
i odrzivog koriStenja prirodnih dobara te nadzora provodenje uvjeta i mjera zastite prirode
na podrudju kojim upravlja, a cilj svega je o¢uvanje posebno vrijednih zasti¢enih prirodnih
predjela, posebno rijetkih, specifiénih i ugrozenih biljnih i Zivotinjskih zajednica i vrsta, ge-
omorfoloskih oblika i specifi¢nih krajobraza (http://www.zastita-prirode-kckzz.hr, 2014).

Podru¢je Koprivnicko-krizevatke Zupanije predstavlja relativno heterogenu cjelinu u
smislu razumijevanja resursne osnove za razvoj ekoturizma. Iako naizgled razlicit, potencijal
za razvoj ekoturizma svakako predstavlja ishodi$nu tocku i zajednicki cilj u smislu definira-
nja ponude za ovaj vid turizma u Zupaniji.
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tzvor fotografija: Arhiva Javne ustanove za upravljanje zatiéenim priradnim vrijednostima na podruéju Koprivnigka-krizevatke fupanije

lzvor karte: Zavod za prostormne uredenje Koprivnici evatke Zupani

Slika 3. Zasti¢eni dijelovi prirode u Koprivni¢ko-krizevackoj zupanijii
vor: http://www.zastita-prirode-kckzz.hr

3. 1.
Posebni rezervati

U kategoriju posebnih rezervata spadaju slijede¢i lokaliteti (5): posebni (ornitoloski)
rezervat Veliki Pazut, posebni rezervat (Sumske vegetacije) »Crni Jarki«, posebni botanicki
rezervat (Sumske vegetacije) Dugacko Brdo, posebni botanicki rezervat Mali Kalnik, poseb-
ni (geografsko-botanicki) rezervat Durdevacki Peski.

Posebni ornitolo3ki rezervat Veliki PaZut

Zasti¢eno podruéje obuhvada usée dviju rijeka Drave i Mure i nalazi se u blizini mje-
sta Legrad. Prostire se na povrsini od 571 hektara. Podrudje odlikuje velika krajobrazna
raznolikost te raznolikost stani$ta medu kojima su najvaznija mocvarna stanista i vodotoci
koje karakterizira ispresijecanost kanalima i starim rukavcima s pjes¢anim i $ljunkovitim
nanosima, niskim obalama i rije¢nim adama $to se rezultira raznoliko$¢u biljnog i Zivotinj-
skog svijeta. Ovo podrugje odlikuje se bogatstvom Suma posebno onih nizinskih-poplavnih
koje karakterizira ispresijecanost kanalima. U tim Sumskim zajednicama prevladavaju bijela
vrba, crna topola (jagnjad) kao crna i bijela joha, dok prizemni sloj cesto ¢ini plava kupina.
Sumske i vodene povrsine daju povoljan uvjet za razvoj raznolikog biljnog i Zivotinjskog

svijeta (Slika 4).

Slika 4. Veliki Pazut

Izvor: Arhiva Javne ustanove za
upravljanje zasti¢enim prirodnim
vrijednostima na podrucju
Koprivnicko-krizevacke Zupanije
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Posebni rezervat Sumske vegetacije Crni Jarki

Sumski predio Crni jarki nalazi se kod Kalinovca a u okviru $umsko gospodarske jedi-
nice »Durdevacke nizinske Sume«. Zbog crne johe koja se u tom podrudju nalazi u optimal-
nom razvitku, te se po svom uzrastu, godi$njem prirastu i ljepoti ubraja medu najkvalitet-
nije u Europi kao i reliktnog karaktera pripadajuce biljne zajednice to je podrugje stavljeno
pod posebnu zastitu kao Posebni rezervat Sumske vegetacije »Crni jarki« (slika 5).

Posebni botanicki rezervat Sumske vegetacije Dugacko Brdo

Lokalitet dugacko brdo nalazi se na istoénim obroncima Kalnika povrh sela Rasinja
udaljen 8 km od Koprivnice. To je mijeSana Sumska sastojina, u kojoj je bukva najzastuplje-
nija, a ima i hrasta kitnjaka i graba, dok druge vrste i neki lis¢ari dolaze pojedina¢no. Starost
te sastojine iznosi oko 100 godina (slika 6).

Posebni botanicki rezervat Mali Kalnik

Mali Kalnik se nalazi unutar zasti¢ene cjeline Znacajnog krajobraza Kalnika i zauzi-
ma povrsinu od 5,35 hektara. U njemu se posebno istice slikoviti, istureni, vr$ni stjenoviti
greben Pusta Barbara. Specifi¢nost reljefa, sastav tla, klime, ekspozicije i hidroloskih odnosa
dala je i botanicku specifi¢nost tom lokalitetu (slika 7).

Posebni geografsko-botanicki rezervat Purdevacki Peski

Rezervat zauzima povr$inu od ukupno 19,5 ha. Predstavlja jedan od posljednjih ostata-
ka nekad prostranog 12 km dugog pojasa Podravskih pijesaka s kojeg je vjetar raznosio sitne
Cestice pijeska po podravskoj ravnici i zasipao okolne usjeve i »sve Zivoc. Taj pokretni sivo-
zuckasti pijesak odredio je i reljef tog posebnog rezervata koji je valovit (slika 8).

Slika 8. Burdevecki Peski

Izvor: Arhiva Javne ustanove za
upravljanje zasti¢enim prirodnim
vrijednostima na podrucju
Koprivnicko-krizevacke Zupanije

Slika 5. Crni jarki
Izvor: Arhiva Javne ustanove za upravljanje zasticenim prirodnim
vrijednostima na podrucju Koprivnicko-krizevacke Zupanije

Slika 6. Dugacko Brdo

Izvor: Arhiva Javne ustanove za upravljanje zasticenim prirodnim
vrijednostima na podrucju Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije

Slika 7. Mali Kalnik
Izvor: Arhiva Javne ustanove za upravljanje zasticenim prirodnim
vrijednostima na podrucju Koprivnicko-krizevacke Zupanije
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3. 2.
Park Suma

Park Suma Zupetnica

Nalazi se nedaleko od Krizevaca. To je mijesani Sumski kompleks u kojem se nalaze
prirodne sastojine hrasta kitnjaka, obi¢nog graba, crne johe, te pokoje stablo poljskog jase-
na, obi¢ne bukve, divlje tres$nje, klena, lipe, divlje jabuke, $to tom podruéju daje izuzetnu
fitocenolosku, pejzaznu i estetsku vrijednost

Zbog svojih strukturnih osobina, fitocenoloske pripadnosti i polozaja u odnosu na
grad Kirizevce Park $uma Zupetnica predstavlja »pluéa« grada Krizevaca. Namijenjena je za
odmor i rekreaciju. (slika 9).

Slika 9. Park $uma Zupetnica
Izvor: Arhiva Javne ustanove za
upravljanje zasticenim prirodnim
vrijednostima na podrucju
Koprivnicko-kriZevacke zupanije

3. 3.
Znacajni krajobrazi

Kalnik

Kalnik zauzima povr$inu od 4200 ha. Raznolikost reljefa, njegova grada kao i poseb-
nost mikroklime rezultiraju se u specificnosti kulturne i povijesne bastine tog podrudja kao
i bogatstvu biljnih zajednice, koje tu rastu. Osim bogatstva biljnih zajednica i specifi¢cnog
reljefa pejzaznu sliku Znacdajnog krajobraza Kalnik upotpunjuju i kalnicki vinogradi iza ¢i-
jih se brezuljaka skrivaju prekrasne kalnicke kleti, koje odrazavaju sva obiljezja tradicijske
arhitekeure tog kraja (slika 10).

Cambina

Cambina se nalazi u blizini mjesta Zdala uz rijeku Dravu. To je barski ekosustav pot-
kovastog oblika koji se razvio iz bivieg dravskog meandra a krajevi potkove su mu okrenuti
prema lijevoj obali rijeke Drave. Cine ga Mala i Velika Cambina koje s okolnim prostorom
sadrzavaju niz prirodnih, hidrobioloskih, ekoloskih i estetskih vrijednosti mikrostanista i
lokaliteta krajolika tipi¢nog za kontinentalno peripanonsko podrugje. Citavo podrugje ka-
rakterizira bogatstvo mocvarnih vrsta hrvatske flore (slika 11).

Slika 117Cambina
| IzVorsArhiv@davne ustanove zd upravljanje
Zasticenin¥prirodnim.vrijednostima napodrucju

privnicko=krizevackeZtipanij

Slika 10. Kalnik

Izvor: Arhiva Javne'ustanove za upravljanje zasticenim
prirodnim vrijednostima na podrucju Koprivnicko=
krizevacke Zupanije |
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3. 4.
Spomenici prirode

Skupina stabala hrasta luZznjaka smjestenih u parku koji okruZuje zgradu Su-
marije Repas

Medutim, najstarijim primjercima hrasta u Podravini smatraju se Cetiri stabla hrasta
luznjaka (Quercus robur L.) koja se nalaze u mjestu Zdala, a rastu u malom parku koji okru-
zuje zgradu Sumarije Repas. Starost im se procjenjuje na oko 380 godina.

Livade u zovju kod Pelekovca

Vlazne livade kosanice nalaze se nedaleko od naselja Delekovec na kojoj je utvrdeno
jedno od rijetkih stanista dviju vrsta leptira livadnih plavaca. Povrina mu iznosi cca 1 ha.

Staro stablo pitomog kestena u Mocilama pokraj Koprivnice

Predstavlja jedno od rijetkih jo$ satuvanih tako starih i kod nas ugrozenih primjeraka
stabala te vrste. Ono ima ne samo korisnu nego zbog lijepog lis¢a i krupnih cvjetnih resa
prvorazrednu dekorativnu, estetsku i edukativou vrijednost, koju upotpunjuje i lokacija
njegovog stanista tj. blizina crkve kao mjesta vjerskih hodocas¢a. Starost mu se procjenjuje
na oko 420 godina. Visina mu iznosi oko 23 metra.

Staro stablo lipe u Novigradu Podravskom

Uz to stablo vezano je niz povijesnih dogadaja iz kulturnog, politickog i $portskog Zi-
vota Novigrada Podravskog. Visoka je oko 25 metara i procjenjuje daje staro 325 godina.

3. 5.
Spomenici parkovne arhitekture

Park kraj Visokog gospodarskog uéilista i park kraj osnovne $kole CVladimir
Nazorx u Krizevcima
U uzem centru grada KriZevaca nalaze se dva parka koji predstavljaju i dva Spomenika
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parkovne arhitekture. Tu nalazimo veliki broj stabala divljeg kestena, piramidalnog hrasta,
jele, smreke, Sumskog bora, te pojedina stabla koprivica, japanske sofore, likvidambre, ja-
panskog judinog drva, kavkavske zelkove, gorostasne tuje, crnog bora i druge vrijedne vrste.
Starost tih stabala iznosi oko 130 godina. Spomenici parkovne arhitekeure Park kraj osnov-
ne skole »Vladimir Nazor« u Krizevcima i Park kraj Poljoprivredne skole u Krizevcima pred-
stavljaju artificijelno oblikovani prostor s izuzetnom hortikulturnom, estetskom, kulturno-
povijesnom i znanstvenom vrijednos¢u.

3. 6.
Regionalni park Mura-Drava

Regionalni park Mura-Drava je prvi regionalni park u Republici Hrvatskoj. Obuhva-
¢a poplavno podrugje formirano duz rije¢nih tokova, a ukljucuje i prijelazno podrucje s
poljoprivrednim povr§inama i manjim naseljima uz rijeke sve do u$¢a Drave u Dunav kod
Aljmasa. Rijeke Mura i Drava podru¢ja su visoke bioloske i krajobrazne raznolikosti te bo-
gate geoloske i kulturno-tradicijske bastine. Njegova ukupna povrsina unutar svih pet zu-
panija koje obuhvaca iznosi 87.680,52 ha., a na Koprivni¢ko-krizevacku otpada 16.780,85
ha, a $to je 19,19% od ukupne povsine. Posebice su znacajna zasti¢ena podrucja: poplavne
S$ume, vlazni travnjaci, mrtvi rukavci, napustena korita, meandri, te sprudovi i strme odro-
njene obale, zatim izuzetno bogatstvo ornitofaune i ihtiofaune te druge brojne ugrozene i
rijetke vrste na nacionalnom i europskom nivou kao i vrijedni specifi¢ni krajobrazni sklop
koji gradira od prirodnog prostora uz same rijeke prema kulturnom antropogenom krajo-
brazu u rubnim dijelovima parka s dugim razvucenim naseljima. Naselja unutar i u okolici
parka predstavljaju njegov integralni dio te je ovom kategorijom zastite potrebno osigurati i
potaknuti njihov odrZivi razvoj kako bi se zaustavili trendovi smanjenja broja stanovnistva.
Ljudska aktivnost je stvorila i o¢uvala veliki dio prirodnih vrijednosti zbog kojih se zastita
i predlaze, pa je zastita u kategoriji regionalnog parka, koja dopusta gospodarske aktivnosti
i s tog stanovista adekvatna za ovaj prostor, te otvara nove moguénosti za razvoj novih per-
spektiva odrzivog razvoja kao $to su ekoturizam i ekoloska poljoprivreda.
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EKOTURIZAM KAO
OBLIK RURALNOG
TURIZMA

Ekoturizam se u Hrvatskoj prepoznaje kao pokreta¢ odrzivog razvoja i postepeno razvi-
ja kao jedan od selektivnih oblika turizma u ruralnim podru¢jima. U literaturi ¢esto nalazi-
mo ekoturizam kao jedan od oblika ruralnog turizma, a u novije vrijeme ekoturizam i agro-
turizam se spaja u novi termin »ekoagro turizam« zbog ekoloske o¢uvanosti veéine ruralnih
podru¢ja u Hrvatskoj. Nositelji ekoagro turizma bila bi ekoagroturisticka gospodarstva koja
bi poslovala na nacelima ekoloske poljoprivredne proizvodnje.

Prema Demoniji i Ruzi¢u (2010.) postoje brojne turisticke aktivnosti na temelju kojih
je mogude osmisliti brojne oblike turizma kao $to su kulturni, zdravstveni, sportsko-rekrea-
cijski, vodeni (wellness, vodeni sportovi, ribolov), vinski, lovni, vjerski, agroturizam i ostalo.
Navedeni oblici turizma karakteristi¢ni su za ruralno podrugje.

Turizam na seljackim gospodarstvima ili agroturizam podrazumijeva odmor na seljaé-
kom gospodarstvu s koriStenjem usluge smjestaja, prehrane, pica, zabave, rekreacije, i dru-
gih, u obiteljskim zgradama ili drugim objektima smjestaja (kamp, pansion, hotel) u okviru
seljackog gospodarstva. Osnovna djelatnost na seljackom gospodarstvu je poljoprivreda, a
usluge turistima su dodatna djelatnost.

Agroturizam karakterizira sve vrste turistickih usluga koje seljacko domacinstvo moze
pruziti na svom gospodarstvu (imanju), kao cjelini ili na pojedinim svojim dijelovima, koji
mogu biti i fizicki razdvojeni. Kao ni kod pojma ruralnog turizma, tako ni kod turizma na
seljackim gospodarstvima ne postoje jednozna¢ne definicije, ni po nazivlju ni po sadrzaju.

Agroturizam odreduje odsjedanje i, jednim dijelom »sudjelovanje turista u radnim aktiv-
nostima na farmama i ran¢evima. Turisti traze ovu vrstu turizma zbog toga $to se odvija na
otvorenom i koriste ga za razlicite aktivnosti na otvorenom. Drugi turisti Zele iskusiti zivot
na selu koji je ¢esto dio kulturnog imidza regije ili kre¢u u nostalgi¢ni bijeg »u dobra stara
vremena«”’. Smjestaj moze biti u obliku noéenja s doruckom ili usluga za kampiranje. Taj
turisticki proizvod moze se prodavati pojedina¢no, a moze i organizirano, ovisno o lokaciji.
Rekreacijske aktivnosti turista kao $to su pjesacenje, ribolov, jahanje, skijanje, sanjkanje i
sli¢cno mogu se organizirati ovisno o turisticki dostupnim atrakcijama i drugim turistickim
resursima. Na taj nacin seljaci mogu osigurati dodatni dohodak od turizma, a ako su u tome
dovoljno uspjesni mogu ¢ak i zamijeniti dosadasnju gospodarsku djelatnost.

Turisticka seljacka gospodarstva uglavnom se smatraju obrascem ruralnog turizma.

Sportsko-rekreacijski turizam je boravak i odmor temeljen na sportsko zabavnim aktiv-
nostima u prirodi kao $to su: Setnje, voznja biciklom, skijanje, skijasko tr¢anje, jahanje, kli-
zanje, plivanje, veslanje, badminton, igre loptom, te na posebno opremljenim i izgradenim
igraliStima za skijanje, streli¢arstvo, tenis, odbojku, rukomet, nogomet, kosarku i sli¢no. U
suvremenom drustvu sport postaje vazan sadrzaj boravka tijekom kojega su turisti ukljuce-
ni u razlicite sportske aktivnosti, primjerice: plivanje, jedrenje, ronjenje, veslanje, skijanje,
tenis, golf, jahanje i druge. Takav oblik rekreacije naziva se sportskom rekreacijom, a najvaz-

Zdravstveni turizam je oblik odmora povezan uz termo-mineralna vrela, ljekovita blata
i planinske predjele. U ovom obliku turizma usluge smjestaja i prehrane, te medicinski nad-
zor turistima se osiguravaju u posebnim objektima — lje¢iliStima.

Kulturni turizam predstavlja putovanje radi obilaska spomenika kulture, muzeja, ga-
lerija i kulturnih manifestacija. Uz tu ponudu nadovezuje se i vjerski turizam s posjetom
brojnim svetistima i vjerskim manifestacijama. Kulturni turizam u prvi plan stavlja kulturu,
obrazovanje, dozivljaje i iskustva kao zahtjeve aktivnog i sadrzajnog odmora. Kulturni tu-
rizam se preklapa s ostalim oblicima turizma, primjerice gastronomskim, vjerskim, tranzit-
nim, seljackim i drugim.

Vijerski turizam manifestira se putovanjem i posjetima vjerskim sredistima (ukazanja),
obredima ili hodo¢as¢ima. Povezuje se s lokalnim, regionalnim, nacionalnim i medunarod-
nim vjerskim sredi$tima. Sudionici u ovom obliku turizma potaknuti su na putovanja, dje-

27 Kusen, E. str.173.
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lomi¢no ili potpuno, vjerskim motivima.

Lovni turizam je tipi¢ni oblik turizma karakteristi¢an za ruralni prostor na ¢ijim po-
ljoprivrednim, ostalim zemljisnim i vodenim povr$inama se provodi. Ovom obliku turizma
posebno pogoduju geografski, hidrografski i klimatski uvjeti, te biljni pokriva¢ koji ¢ine po-
sebne pogodnosti za uzgoj i rast divljadi, te se tako stvaraju pretpostavke za lovni turizam.
Sudionici ovog oblika turizma su lovci, ali i ¢lanovi njihovih obitel;ji*®.

Vinski turizam promatra se u uskoj vezi s gastronomskim, jer je vino pratitelj hrane. Za
razvoj ovog oblika turizma potrebna su, prije svega, vinogorja.

Ruralni turizam se ne¢e mo¢i ravnomjerno razvijati u cijeloj zemlji pa osobitu pozor-
nost treba posvetiti etapnosti toga razvoja. Prema Kusenu®, na prvo mjesto dolazi razvoj
ruralnog turizma u primorskom zaledu i u okolici nacionalnih parkova i parkova prirode,
slijede razvijeni dijelovi planinskih podruéja, okolice velikih i srednjih gradova te toplica, ali
i vilo atraktivni dijelovi poljoprivrednog podruéja, osobito u blizini velikih rijeka.

Nadovezujudi se na to, podru¢je Koprivni¢ko—krizevacke zupanije ima prirodnu (u pr-
vom redu rijeka Drava, ravnicarski tereni jezera, brdski pejzazi na obroncima Bilogore i Kal-
nika obrasli gustom vegetacijom) i povijesno-kulturnu bastinu (niz sakralnih objekata; ra-
zvijena umjetnicka tradicija — naivno slikarstvo) koja predstavlja znacajnu turisticko-atrak-
cijsku osnovu za razli¢ite oblike kontinentalnog turizma (ruralni, lovni i ribolovni turizam,
boravak u prirodi - planinarenje, promatranje ptica, gastroturizam, biciklizam, izletnicki i
tranzitni turizam), a odrzavaju se i mnogobrojne manifestacije i provode razni projekti. Dio

28 Cesto se uz lovni turizam veZe i ribolovni turizam kao tipi¢ni oblik turizma koji se ostvaruje na ruralnom pro-
storu, na njegovim vodenim povrsinama. Ribolovci kao sudionici u ribolovnom turizmu vole, i traze i »zdrave«
vode i ribe. Za njih je ribolov sport, hobi, rekreacija i o¢uvanje prirodne okoline.

29 Kusen, E. str.188.
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Koprivnicko—kriZevacke zupanije uvrsten je u EDEN mrezu®, kao Europska destinacija iz-
vrsnosti ¢ime se promi¢u modeli odrzivog razvoja turizma.

Za daljnji razvoj ruralnog turizma vazni su, osim smjestaja na seljackom gospodarstvu i
drugi smjestajni objekti u ruralnom prostoru. Potrebna je i ostala ugostiteljska infrastruktu-
ra: restorani, kusaonice vina, uredene turisticke atrakcije (realne, turisticki dostupne), osmi-
Sljene vinske ceste, biciklisticke staze, hodocasnicki putevi, receptivne turisticke agencije,
odnosno potrebne su osmisljene i organizirane ruralno turisticke destinacije.

30 Zupanijska razvojna strategija za razvoj Koprivnicko—krizevacke zupanije za razdoblje 2010.-2013. str. 64.
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.
REZULTATI
ISTRAZIVANJA -

ANKETA

5. 1.
Osnovni podaci o ispitanicima

Po spolnoj struketuri, anketu je ispunilo 56% Zzenskih ispitanika, odnosno 44% mus-
kih ispitanika. Po dobnoj strukeuri 49% ispitanika bilo je starije od 30 godina, dok je 41%
ispitanika bio mlade od 30 godina, $to je bilo i za oéekivati s obzirom da su bili ispitani
bivsi i sadasnji izvanredni studenti ve¢inom na specijalistickom diplomskom stru¢nom stu-
diju na Visokom gospodarskom ucilistu u Krizevcima. Shodno tome, veéina ispitanika je
iz Koprivnicko-krizevacke Zupanije (62%), a ostali Zive u okolnim Zupanijama’'. Po obra-

31 Zagrebacka/grad Zagreb (17%), Bjelovarsko-bilogorska (8%), Medimurska (5%), Varazdinska (5%) i ostale
Zupanije (3%)

zovnoj strukeuri 17% ispitanika ima zavr$enu srednju $kolu, 43% preddiplomski stru¢ni/
sveucilisni studij te 15% diplomski stru¢ni/sveucilisni studij. Vezano uz bra¢ni status samo
12% ispitanika je u kategoriji »samac, dok je 88% ispitanika u braku ili je u vezi. Prema
odredenim karakteristikama ispitanici sami sebe ocjenjuju da su, prije svega, ljudi koji vole
putovati, zatim ljubitelji prirode, te kao najslabiju karakteristiku, ocjenjuju sebe kao eko-
loski osvijestene (graf 2.). Ispitanici se u 31% slucajeva bave sportom i to najvise nogome-
tom, biciklizmom, fitnesom, jahanjem, odbojkom i atletikom. Vrlo malo njih je ukljuceno
u rad neke udruge koje se ticu ekologije, ekoloske proizvodnje, zastite okolisa i sli¢no (samo
6,8%) i uglavnom su to planinarske udruge.

4,5 4,46

4,82

4,4

4.3

4,2

4,1

3,96

3,9

3,8

3,7
... tovjek koji voli putovati ... Covjek koji voli prirodu ... Covjek koji je ekoloski

osvijesten

Graf 2. Ocjene ispitanika (od 1 do 5) za svaku od kategorija
»Koliko je tipi¢no za vas da ste ... »
Izvor: anketa projekta ECOTOP
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5. 2.
Turisticke navike ispitanika

Turisticke navike ispitanika istrazuju se u smislu navike provodenja slobodnog vreme-
na kroz turisticko putovanje, vremenskog trajanja njihova putovanja, koliko novaca potrose,
kojim prijevoznim sredstvom se koriste, tko im radi drustvo na tim putovanjima, $to im je
vazno prilikom odabira turistickog odredista i koje bi vrste aktivnosti odabrali, te na koji
nadin se o svemu tome informiraju.

Ispitanici imaju naviku putovanja jednom do tri puta godisnje (68%), pri ¢emu u pro-
sjeku putovanje traje 6 dana, pri ¢emu se potrosi oko 166.93 kuna dnevno po osobi. S ob-
zirom da ve¢ina na putovanje ide s obitelji (60,5%), pretpostavlja se da bi dnevna obiteljska
potro$nja po putovanju iznosila cca 400,00 kuna®. S aspekta razvoja ekoturizma, negativ-
na je ¢injenica da ispitanici u vrlo malom postotku koriste javni prijevoz za putovanje, dok
83,6% koristi automobil. Najces¢i izvor informiranja o turistickim sadrzajima i aranzma-
nima ispitanici nalaze na internetu (48,1%), sto je potvrdilo istrazivanje i na projektu IN-
VEST-PRO. Drugi izvor informiranja je tzv. usmena predaja »od usta do usta« od prijatelja/

4 ili vise puta Manje od sy . .
godisnje e P o oo Prosje¢ni broj dana provedenih na
21% gogiini- putovanju=5,9

Dnevna potrosnja na putovanju po osobi

=166,93 kn
mﬂﬂl: Najcesce prijevozno sredstvo = automobil
34% ~ (83,6%)

Odabir drustva na putovanju = obitelj
(60,5%) i prijatelji (32,5%)

Izvori informiranja = Internet (48,1%) i
prijatelji/rodbina tzv. usmena predaja
(26,0%)

Grafikon 3. Koliko puta godisnje putujete s ciljem da na taj nacin provedete slobodno vrijeme?
Izvor: anketa projekta ECOTOP

32 Trosak putovanja za majku, oca i odredeni postotak za dijete.

rodbine odnosno prijasnjih posjetitelja destinacije (26,0%). Sazetak navedenog prikazano
je u grafikonu 3.

Za razvoj turizma Koprivnicko-krizevacke Zupanije, a posebice razvoj turizma kroz
marketinske oblike, vrlo vazne su ocjene dobivene za elemente koji su presudni za odabir
turistike destinacije (tablica 3.). Prije svega najve¢i utjecaj ipak ima cijena. Zatim, ispita-
nicima je vrlo vazno da odabrano odrediste nudi priliku za opustanje, da bude smjesteno u
lijepoj prirodnoj okolini sa svjezim zrakom te da omogucava razonodu, $to su varijable koje
naslu¢uju potencijale za razvoj ekoturizma. Elementi koji su ocjenjeni kao manje vazni su
nuznost da turisticko odrediste bude blizu mjesta stanovanja i nuznost da odrediste bude
smjesteno u ruralnom podrudju $to ¢ini »paradoks« s obzirom da spomenuti vazni elementi
karakteriziraju upravo ruralno podru¢je. Medutim, to se moze opravdati mozebitnom ne-
jasno¢om postavljenog pitanja, pa se pretpostavlja da su ispitanici mislili na nuznost samog
nocenja u ruralnom podrudju, no to je predmet daljnjih istrazivanja. Rangiranje vaznosti za
odabir odredi$ta moze posluziti buduéim turistickim promocijskim aktivnostima.

Tablica 3. Ako putujete ili biste

Ima powljne cijene 4,27 putovali, koliko je vazno da

Nudi Vam priliku za opustanje 4,25 odabrano turisticko odrediste ima
— - — : sljedece karakteristike:

Da bude u lijepoj prirodnoj okolini 4,11 Izvor: anketa projekta ECOTOP

Omogucava Vam razonodu 4,09

Svjezi zrak 4,08

Nudi aktivan odmor 3,88

Prosiruje znanja, educira 3,66

Pogodno je za obiteljski izlet 3,65

Daleko je od grada i prometnih guzvi 3,20

Mjesto je okruzeno tiSinom 3,19

Osigurava dostupnost Internetu 3,17

Da tamo postoje zivotinje 3,10

Postoji moguénost upoznavanja s

rukotvorstvom, lokalnim proizvodima,

tradicionalnim obrtima ... 3,03

Nalazi se u ruralnom podrucju 2,80

Da bude u blizini Vaseg mjesta stanovanja 1,69
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Takoder, za razvoj turizma u marketinskom smislu vrlo vazni su odgovori ispitanika na
pitanje o vrstama aktivnosti provodenja slobodnog vremena bi ispitanici najradije izabrali,
gdje je 35% ispitanika odgovorilo da bi Zeljeli posjetiti nacionalne parkove, parkove prirode,
istrazivati ljepote prirode, 25% bi najradije ilo na more, a 21% ispitanika bi posjetili veli-
ke gradove. S obzirom na visok postotak odabranih »neekoturistickih aktivnosti«, trebalo
bi bolje promovirati sve oblike kontinentalnog turizma s naglaskom na ruralna podrugja.

5. 3.
Ekoturisticke varijable kroz graficki
prikaz

F\
o

Shema 2. Osnovne asocijacije
ispitanika prilikom spominjanja
termina »ekoturizam«

Sadrzaji

PjeSacenje

Sajam domacih proizvoda
Voznja biciklom

Druzenje sa Zivotinjama
Posjet oglednoj farmi
Seoski smjestaj

Poucne staze

Skola u prirodi

Obilazak pecina

Park sa divijim Zivotinjama
Rukotvorstvo

Pustolowni park

Jahanje

Najam kuce

Kanuing / rafting

Sumska Zeljeznica

Tablica 4. Ucestalost koristenja sadrzaja/
aktivnosti vezanih za agroturizam

*

1= nisam provodio;

2 =probao sam

3 = jednom godisnje

4 =vise puta godisnje

5 =redovno (mjesecno, tiedno)

Kvaliteta prirodnog okolisa

Domaéi proizvodi
Gostoljubivost mjestana
Organiziranje manifestacija
Prometna dostupnost

Sumske pjesacke staze

Omijer cijene i kvalitete

Turisticke znamenitosti

Programi ocuvanja bastine
Biciklisti¢ke rute

Infrastruktura u okolidu i njezino odrzavanje
Kvaliteta i standard smjestaja
Dostupnost turistickih informacija
Informiranje o turistickim sadrZajima

Graf 4. Zadovoljstvo karakteristikama u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji koje utjecu na razvoj ekoturizma*
*1 = u potpunosti nezadovoljan; 2 = nezadovoljan; 3 = niti zadovoljan, niti nezadovoljan; 4 =zadovoljan; 5 =u

potpunosti zadovoljan
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6.

REZULTATI
ISTRAZIVANJA -
INTERVJU

6. 1.
Studije slucaja - Burdevac

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG) PUZ - Glogovec

OPG Puz nalazi se u Glogovcu na pitomim obroncima Bilogore. Za sad je zaposleno
samo dvoje ljudi. Osnovan je 2008. Bavi se u prvom redu vinskim turizmom, djeluje u sklo-
pu udruge vinara Fran Galovi¢. Ima izgradenu i registriranu kusaonicu te povremeno ugo-
$¢uje grupe. Takoder zeli prosiriti kapacitet ne bi li se mogle pruzati i ugostiteljske usluge, u
prvom redu hrana, a sto vrlo ¢esto pitaju gosti kada dodu na imanje.

Promotivne aktivnosti koje se provode su uglavnom vezane za Udrugu vinara Fran Ga-
lovi¢ preko koje dolazi ve¢ina sadasnjih gostiju. Raspolazu s Facebook stranicom gdje ogla-
$avaju aktivnosti i proizvode. Tamo se nalazi broj mobitela i e-mail adresa i zna se dogoditi
da po neki put ljudi tako nazovu ili naidu. Razmisljaju o izradi web stranice. Takoder ¢esto
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nastupaju po izlozbama vina ili lokalnim turisti¢ko-eno-gastro manifestacijama.

S obzirom da je vlasnik ujedno i ljubitelji prirode, on smatra da je najveca ekoloska vri-
jednost koju promice nezagadena priroda Bilogore koja se moze prezentirati gostima i koja
moze biti vazan faktor u osvjes¢ivanju ljudi u vezi ekoloskih tematika.

Vezano za razvoj infrastrukture, za sada su uredeni putevi i ceste, a u planu je i vodo-
vod. Od konkretnih financijskih potpora za ulaganje u turisticke aktivnosti ne postoji nista.
Jedino su podrzavani na razli¢itim manifestacijama u smislu da im je omoguéen prostor i
pla¢en trosak nastupanja.

Glavni problem su financije, a drugi problem je nedostatak nekakve vizije ili strategije
koju bi trebala razvijati op¢ina vezano za razvoj ovog ovdje vinskog turizma.

Od pocetka, vlasnik uglavnom investira vlastita sredstva, i jo$ se ne zeli obratiti banci.
U tom pogledu su napravljeni i opremljeni podrum, nasad, a htjeli bi se i dalje Siriti.

Da bi bilo moguce Sirenje, potrebna je i potpora opéinskih vlasti, ne toliko direktno
s novcima, ve¢ kroz razvoj turistickih programa, planova kao i promociju svega onoga sto
moze pruziti turistu. I to zato jer bi bilo jeftinije da ona osmisli nekakvu turisticku promo-
ciju svega $to se nudi, nego da se idemo u takav posao pojedinac¢no.

U skoroj buduénosti se zele registrirati kao objekt za pripremanje hrane, tako da se go-
stima koji dolaze u ku$aonu moze ponuditi domaca hrana, a ozbiljno razmisljaju da to sve
bude eko, odnosno domade, zdravo i starinsko.

Planiraju primati grupe po najavi, ¢ak mozda i pojedince, nuditi im za pocetak vino i
hranu. Takoder, susjed je péelar, pa bi mogli i nuditi njegov med i proizvode od meda.

Do sada nije bila koristena nikakva potpora od strane Ministarstva za poboljsanje po-
nude, kao niti od strane Zupanije. Takoder, nisu se prijavljivali na nikakve medunarodne
projekte.

Prema izjavi vlasnika, turisticka struktura je losa jer nisu interesantni zupanijskoj turi-
sti¢koj zajednici niti gradskoj, a u opéini ne postoji turisticka zajednica, pa bi trebalo nesto
osmisliti $to bi djelovalo na op¢inskoj razini u smislu funkcioniranja TZ.

OPG Karlov€an - Brodic/Ferdinadovac

S obzirom da su vlasnik i supruga u stalnom radnom odnosu u Strukovnoj skoli u Pur-
devcu, sluzbeno nema stalno zaposlenih. Inace u radu OPG je aktivna cijela obitelj, otac,
majka, dva sina i djed. OPG Karlov¢an posluje u zadnjih 5 godina. S obzirom da je jedna
od glavnih aktivnosti i ponuda hrane, namirnice nabavljaju uglavnom lokalno, odnosno u
okolnim selima.
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Vezano za marketinske aktivnosti imaju web stranicu i letak s osnovnim informacija-
ma o ponudi, kao i kontakt broj i elektronicku kontakt adresa. Osobito vaznim smatraju
promociju usmenom predajom. Praksa je pokazala da upravo takav odnos prema gostu
privlaci dvostruko vise novih gostiju. Imidz njihovog imanja ovisi o dozivljenom iskustvu
posjetitelja.

Sto se tite ekoloskih vrijednosti, u njihovom poslovanju prvenstveno promicu ekolos-
ku hranu lokalnog porijekla, iz vrtova susjeda i rodbine i izuzetno o¢uvan krajolik i prirodu
uz Dravu.

Aktivnosti vezane za promociju baziraju se za sad na web stranici i na usmenoj preda-
ji. Glavni elementi turisticke ponude uz spremanje domace hrane su i voznja brodom po
Dravi, za $to su kupili i opremili brodi¢, zatim etno igre, pjesacenje, voznja biciklom, izleti
skelom preko Drave, organiziranje rodendana, krstitki, raznih proslava i sli¢no.

Op¢ina Ferdinadovac ulaZe u izgradnju vodovoda, popravlja ceste, a $to je iz perspekti-
ve OPG-a najzanimljivije je to da ureduje i popravlja skelu preko Drave pa ée tako biti mo-
guée komunicirati i s prekograni¢nim podru¢jem u Madarskoj, odnosno Vizvarom, te na
taj nacin pro$iriti turisticku ponudu na prekograni¢no podrucje s jedne strane, kao i stvoriti
novo emitivno trziste. Veza izmedu dviju obala Drave je nekad postojala, a sada je prava pri-
lika da se ona obnovi, pogotovo znajudi da na podru¢ju Vizvara postoji manjinska hrvatska
samouprava odnosno dobar broj Hrvata.

Osnovni problem u funkcioniranju OPG-a Karlovéan je taj da sve moraju raditi sami,
pronalaziti goste itd. jer ne spadaju pod TZ Durdevac a u Ferdinadovcu nema turisticke
zajednice.

U vezi skorog buduéeg razvoja rade na razvoju smjestajnih kapaciteta i to na nacin da
renoviraju staru ku¢u u sklopu imanja u stilu tradicionalne arhitekture podravskog kraja.
Uglavnom, kao i sve do sada, sve financiraju sami jer se ne usude bas$ samo tako ulaziti u od-
nos s bankama. Konkretno, plan je napraviti smjestajni kapacitet sa 20-30 kreveta.

Vlasnici svoj vid bavljenja turizmom opisuju kao ruralni-eko-etno turizam, a vizija im
je da se sva njihova djeca nakon zavr$enog skolovanja aktivno ukljuce u obiteljsko bavljenje
turizmom.

Od strane Ministarstva turizma koristili su nepovrata sredstva od 30.000 kuna za ure-
denje sanitarnih uvjeta i na taj nacin uredili sanitarni ¢vor i kuhinju na imanju.

Zupanija im je svojedobno dala 5.000 kuna za potporu u organizaciji likovne kolonije
koja se odrzava u Brodi¢u na njihovom imanju, dok ih lokalna zajednica za sad nije nikako
financijski podrzala.

Jo$ uvijek se nisu prijavljivali na medunarodne projekte, ali ozbiljno razmisljaju o tome.

Vezano za strukturu institucija za razvoj ruralnog turizma, prema misljenju ispitani-
ka ona je slaba i pristrana. Naime, vlasnici naglasavaju da Ministarstvo turizma u pogledu
razvoja kontinentalnog ruralnog pa tako i ekoturizma uopée ne ulazu u Podravinu, ve¢ se
investiranje usredotocuje na neka druga podrudja.

Sveta Ana

Nositelji turisticke aktivnosti u selu Sveta Ana nedaleko Durdevca (na samim obron-
cima Bilogore) su Drustvo $portske rekreacije Sv. Ana i Udruga Zena Svetojanke. Sveta Ana
nalazi se izmedu Durdevca i Semovca. Drustvo $portske rekreacije Sv. Ana osnovano je
2006. i ima 20 aktivnih ¢lanova, dok je Udruga zena osnovana 2001. i njih je oko 10-tak.

Glavni dogadaj u Sv.Ani je manifestacija Dani Sv.Ane koja obuhvada vjerske dane,
dane zlevanke, pro$cenje, likovnu koloniju, turnir odbojke u pijesku, krizni put na Cvjet-
nicu, itd. Sve ove aktivnosti oglasavaju se na radio-stanici i isto tako rade se plakati koji se
onda postavljaju po cijeloj Podravini (od Klostra do Koprivnice).

Generalno, planiraju¢i buduée dogadaje vezano za razvoj turizma, predstavnici spome-
nutih udruga bi voljeli da se u selu u ova sva dogadanja ukljuci i privatni sektor, tj. postojeci
OPG-ovi pa na taj nacin da se inicira ugostiteljski segment koji za sada ne postoji. Takoder,
na taj nacin razmiljaju i o razvoju smjestajnih kapaciteta.

Predstavnici spomenutih udruga u Sv. Ani koji su nositelji turistickih aktivnosti sma-
traju da je najveca ekoloska vrijednost njihovo kukuruzno brasno od domaceg kukuruza
mljeveno na vodenici u selu koja je stozerna turisticka atrakcija i objekt. K tome dodaju i
ukupno starinsku hranu, izvor vode i potok Svetojanc¢an. Prema misljenju predstavnika Sv.
Ane obiljezja eko turizma su jos i ¢ista voda, susret s prirodom, tiSina, mir i duhovni mir.

Glavna turisticka ponuda u Sv. Ani gostima koji dolaze cijelu godinu, ne samo u doba
manifestacija, jesu aktivni odmor jer raspolazu sa skijaliStem, sanjkanje zimi, vidikovac, pla-
ninarske staze, poucne staze, stari mlin, stari strojevi koji su se nekad koristili kod Zetve i
vrienja Zita itd.

Lokalna samouprava i Zupanija ukljucila je predstavnike sela u sudjelovanje na Eko-
etno sajmu gdje predstavljamo zupaniju kroz prikaz starih obic¢aja. Grad Durdevac ih je po-
drzao financijski kroz obnovu vodenice i skijalista.

Problemi s kojima se bore su neuredene ceste i kanalizacija koje za sad nema a prijeko je
potrebna. Pa zato, treba poboljsati infrastrukturu: ceste, kanalizaciju, mrtva¢nicu i smatraju

da bi se to sve dalo kroz buduée EU projekte.
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Za turisticke projekte u Sv. Ani do sad je dobiveno od Ministarstva turizma 10.000 kn
za obnovu dresa, odnosno za nadstre$nicu za ciganjske ¢erge 20.000 kn. Zupanija je finan-
cirala i postavila smede table, odnosno smedu signalizaciju. Od grada Durdevca su dobili
materijal za obnovu mlina.

Za sad nisu sudjelovali ni na jednom projektu, ali postoje planovi da nas preko Grada
Durdevca ukljuce u neki od njih.

OPG Kanducar

OPG Kanducar posluje $est godina s ciljem razvoja tradicionalnog podravsko-bilogor-
skog turizma. Aktivno je zaposleno 2 ljudi. Robom se opskrbljuju lokalno i iz vlastite proi-
zvodnje. Od marketinskih aktivnosti najjaci alat im su drustvene mreZe, odnosno Facebook,
ali isto tako suraduju s TZ u Durdevcu i ZTZ.

Ekoloske vrijednosti koje zastupaju su Zivot i boravak u prirodi, zdrava hrana, svjezi
zrak, polagan tempo Zivota, odmor van gradske vreve i Zurbe gdje svi osjeti uzivaju.

Svojim gostima nude najam konja za jahanje, pony konja za najmlade, bicikl, bad-
minton reketa ili samo $etnju, rostilj i peku, radionicu za upoznavanje sa péelarstvom, pre-
zentaciju i upoznavanje s uzgojem zasti¢ene pasmine kokosi Hrvatica, aktivou pomo¢ u
skupljanju plodova prirode (voénjaci, vinogradi) te raznog Sumskog voca, kusaonu bijelog i
crnog vina kao i rakija $ljivovica, vi$njevca, orahovca te raznih voénih rakija, konzumiranje
sezonskog voca i povréa i dobro poznavanje lokacija za branje gljiva.

Kroz sudjelovanje u LAG-u Podravina otvaraju se mogu¢nosti za razvoj infrastrukeure
a isto tako Grad Durdevac dosta ulaze po tom pitanju.

Problemi s kojima se suocavaju su kako dobiti stalnog gosta, a problem je u oscila-
cijama s obzirom na godis$nja doba, ali i problem vikend gostiju, tj. manjak gostiju preko
tjedna.

Od objekata imaju izgradenu i adaptiranu »vinogradarsku ku¢u« koja je renovirana kao
ruralna kuéa za odmor za maksimalno 4 osobe.

Ocekuju puno od EU fondova u prvom redu preko angazmana i aktivnosti unutar
LAG-a Podravina.

Njihova vizija je prosiriti postoje¢i smjestajni kapacitet kroz aplikaciju na razlicite pro-
grame bilo Ministarstva turizma ili EU fondova i na taj nadin postati prepoznatljiv brend
Durdevacke Podravine na Sirem nacionalnom podrudju.

Godine 2012. natjecali su se na natje¢aj Ministarstva turizma za Program poticanja ra-
zvoja turizma na turisticki nerazvijenim podrud¢jima u 2012. te im je bilo odobreno 50.000
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kn za uredenje tradicijske klijeti za ruralni turizam, Cepelovacki breg, Durdevac.

U pogledu daljnjih moguénosti financiranja i razvoja postojece turisticke ponude oce-
kuju prijavu na EU fondove za razvoj ruralnog turizma u okviru sudjelovanja u LAG Po-
dravina.

Obiteljsko gospodarstvo Josipa Generalica D Hlebine

Obiteljsko gospodarstvo Josipa Generali¢a kao takvo funkcionira jako puno godina,
no u ovoj formi poéinje s djelovanjem 2007. godine. Na gospodarstvu trenutno nema pri-
javljenih zaposlenih osoba. Cilj gospodarstva je o¢uvanje slikarske bastine Ivana i Josipa Ge-
nerali¢a kao i o¢uvanje narodne bastine hlebinske Podravine opéenito.

Od marketinskih aktivnosti moze se spomenuti da imaju web stranicu, tiskali su letak,
suraduju sa zupanijskom turistickom zajednicom i sudjeluju na raznim turistickim manife-
stacijama po Podravini i $ire itd.

Ekolosgke vrijednosti koje promice gospodarstvo su zivot i rad na selu, ¢isti zrak, doma-
¢a hrana i povratak u prirodu kroz zivot na selu.

Gospodarstvo nudi posjetu Staroj kuci u kojoj je Zivio i stvarao Ivan Generali¢, galerije
Josip Generali¢, ateljea i etno kuée »Janic¢ina hiza« koja vraéa posjetitelje u Zivot Podravine
na pocetak XX. stoljeca. Uz to na prostranom dvoriStu gospodarstva u sjeni lipe, borova i
breze posjetitelji mogu pronaci mir za odmor i okrjepu uz domacu podravsku hranu i pica.
Takoder raspolazu s ogromnim voénjakom u kojemu se nalaze starinske sorte vocaka.

Problemi s kojima se susre¢e gospodarstvo su ti da si moraju sami dovoditi goste, tj.
turisticke agencije i turisticke zajednice su dosta inertne u tom pogledu.

Vlasnica gospodarstva se $kolovala na nacin koji ée gospodarstvu omoguciti da se vrlo
skoro po¢nu baviti spremanjem domace i ekoloske hrane $to apsolutno nedostaje ovom di-
jelu Podravine i Hlebinama kao vrlo vaznoj turistickoj todci, imajuéi na umu da veliki broj
turista dolazi bilo u Muzejsku galeriju ili galeriju Ivana i Josipa Generalica i da pri tom nema
adekvatnog mjesta za popit pice, a kamo li pojest nesto domace i ukusno.

Gospodarstvo se u buduénosti kani razvijati u smjeru prvenstveno kulturnog (galerij-
skog) turizma, ali i ugostiteljskog s jasnim naglaskom na etno, odnosno domacu hranu koja
se bazira na ekoloskoj, domacoj hrani sa vrtova lokalnih poljoprivrednih gospodarstva iz
Hlebina i blize okolice.

Zupanija povremeno nepovratno financira gospodarstvo kroz pomo¢ u organizaciji
pojedinih kulturnih dogadanja u Hlebinama i drugdje. Lokalna zajednica, odnosno op¢ina
pomaze ali samo u vidu obnove ili razvoja infrastrukture, kanalizacija, voda, ceste.
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Za sada se gospodarstvo nije apliciralo na medunarodne projekte, ali ¢eka partnere s
kojima bi mogli aplicirati kao i potporu institucija koje ve¢ provode takve projekte pa imaju
velikog iskustva kod apliciranja i provodenja istih.

Problem lokalnih turistickih struktura, kako zupanijsk tako i koprivnicke turisticke
zajednice je taj da su previse su orijentirane samo na galeriju u Hlebinama i valjda radi toga
izostaje izdasnija potpora gospodarstvu, a $to smatraju velikom nepravdom.

6. 2.
Studije slucaja - Koprivnica

Seljacko domacinstvo Jastrebov vrh

Seljatko domadinstvo obitelji Nemec nalazi se na prvim obroncima Bilogore, 5 km
od sredi$ta grada Koprivnice. Domaéinstvo je smjesteno na osam jutara povrsine koja je u
potpunosti namijenjena svakom dragom putniku namjerniku zeljnom netaknute prirode,
Setnje plodnim poljima ili debelim hrastovim ili kestenovim $umama. Gosti mogu uZivati u
prekrasnom pogledu, Setnjama prostranim imanjem, druZenju s mirnim i pitomim doma-
¢im Zivotinjama u malom zoo vrtu gdje su smjesteni kuniéi, razna perad, srne, jeleni lopata-
ri, ovce, mufloni, a posebnu draz cijelom imanju daju prekrasni jastrebovi koji svojim letom
zadivljuju goste. Djeca mogu jahati na poni konjima ili se igrati na igraliStu pripremljenom
za njih. Za djecje grupe organiziraju se i likovne radionice. Gostima na gospodarstvu pruza
se mogucnost sudjelovanja u aktivnostima na gospodarstvu kao $to je susenje sijena, branje
kukuruza, tresanja ili kestena. Okolica gospodarstva pogodna je za $etnje, planinarenje te
voznju biciklom. U blizini svakako treba posjetiti ostatke nekadasnjeg rudnika, selo naivne
umjetnosti Hlebine i rodnu kucu Ivana Generalica.

Nasi poceci datiraju negdje jo$ od 2000.godine ali, ne u ovakvom obliku i ovakvom
obimu. Prvo smo se poéeli baviti proizvodnjom i prodajom povréa. S vremenom smo se
dalje sirili, sredivali, materijalno unaprjedivali. Bili smo vode¢i proizvodaci zeljarica ovog
kraja, ali zbog ove krize koja je sad i stranih lanaca jednostavno smo morali to prekinuti.
Smanjili smo to na minimum tako da je ostalo za nase potrebe i za potrebe ovog tu doma-

¢instva. Ve¢ 2005./2006. na nagovor nasih gostiju koji su k nama dolazili kupovati povrce,
poslusali smo njihove prijedloge i poceli razmisljati o otvorenju seoskog turizma. Tako smo
djelatnost poljoprivrede nadopunili i s ugostiteljskom uslugom. Tako smo 2007. registri-
rali ovo izletiste »Jastrebov vrh« i uz povrée krenuli smo s uzgojem peradi, kunica, janjadi.
Unazad dvije godine u ponudi imamo i smjestajne kapacitete tj. dvije dvokrevetne sobe. Od
dodatne ponude za nase goste imamo ureden mail zooloski vrt sa domacim i divljim Zivoti-
njama. Imamo konje uz moguénost jahanja, magarce, kunice, raznu perad, muflone, jelene
lopatare. Neke od ovih Zivotinja uzgajamo i za potrebe pripremanja hrane tj. nudimo ih na
nasem jelovniku.

Nasi gosti pretezito dolaze iz Koprivnice i okolice, a imamo i stranih gostiju koji ko-
riste i uslugu nocenja. To su uglavnom gosti koji se zele odmoriti, uZivati u prirodi, ¢istom
u zraku, miru i ti$ini. Kako sami kazu, bude se rano ujutro i otvaraju prozore kako bi ¢uli i
uzivali u »pti¢jem orkestru«. U ovo zimi i rano proljeée nam se zna dogoditi da nam dolaze
ljudi iz Dalmacije, Dubrovnika koji su u to vrijeme slobodni. Takoder nam dolaze i strani
gosti koji daleko vie uZivaju u prirodi i svemu $to ona nudi nego Hrvati. Gosti kod nas do-
laze uglavnom na temelju usmene predaje, a nesto manje i preko turisticke zajednice grada
Koprivnice ili turistickih agencija.

Osim proizvodnje povréa i uzgoja domacih Zivotinja bavimo se i proizvodnjom raznih
vrsta domacih rakija i likera poput rakije od oraha, ploda bazge, vi$nje i ruzinih latica. Pri
tom koristimo sirovine s naseg imanja koje su ekoloski ¢iste. Dosta beremo i ljekovito bilje
i pripremamo za nase goste domace ¢ajeve npr. od bazge, mente i sl. koje obavezno nudimo
uz jutarnji obrok najmladim posjetiteljima koji dolaze organizirano na cjelodnevne izlete
iz vrti¢a ili skola. Takvu proizvodnju mogli bi deklarirati kao ¢istu eko proizvodnju. Osim
toga kod nas nikada necete pronadi vreée od mineralnih gnojiva ili zastitnih sredstava jer ih
ne koristimo u nasoj proizvodnji povréa.

Za nase goste smo uveli knjigu utisaka i dobivamo brojne pohvale. Hrana koju nudimo
priprema se na tradicionalna nacin, prema starim domacim receptima iz naseg podneblja.
Izbjegavamo brzu hranu kao $to je npr. pommes frittes. Takoder vrlo ¢esto smo i animatori
osobito kad su u pitanju najmladi posjetitelji.

lako sami dosta toga proizvodimo i stalno sadimo nove nasade voéa i povréa ipak mo-
ramo dosta namirnica i kupovati zbog zakonske regulative iz podru¢ja hrane i sanitarne in-
spekcije. Na primjer, ne smijemo u svojoj ponudi koristiti nasa domaca jaja koja su izlegle
nase kokice koje Zive i hrane se u skladu s prirodom, a ne na umjetan nacin. Trebali bi regi-
strirati proizvodnju, udovoljiti svim standardima koje zakon odredi, a to nam nije isplativo.
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Isto je i s proizvodnjom rakija i likera koje ne mozemo prodavati jer bi ih morali markirati,
a to nam nije financijski isplativo, ve¢ ih samo nudimo gratis, odnosno kao pi¢e dobrodos-
lice. Osim toga, kupujemo osnovne kuhinjske namirnice kao $to su sol, ulje, ocat i sl. tj.
industrijske proizvode koje ne mozemo proizvesti.

Sto se tide suradnje sa lokalnom samoupravom i nadleznim institucijama smatramo da
nije ba$ zadovoljavajuca. Infrastruktura je losa, vidjeli ste kako nam je losa cesta. Putokaze
smo sve sami napravili bez obzira §to pla¢amo razne doprinose, ¢lanarine i takse gradu i tu-
ristickoj zajednici. Ne smatramo da bi nam oni trebali financirati nase poslovanje, ali ¢ak
nas ni ne pitaju kako nam je. Uglavnom, svaki mjesec nosimo prijavu nocenja, placamo
takse ali nemamo pravo prigovarati, odnosno ako i zelimo dati kakve prijedloge ili primjed-
be uglavnom ne dobijemo odgovore. Imali smo problema i sa registracijom svog objekta na
koju smo ¢ekali 2-3 godine. Oni koji rade u gradskim uredima i upravama uglavnom nam
ne znaju pomodi, a osobito kad je u pitanju zakonska regulativa, pa se i tu moramo sami
snalaziti. Osobiti je problem nastao prilikom pristupanja Hrvatske EU kada se u zakonu
mnogo toga mijenjalo.

Jedan od problema koji bi mogla istaknuti je i suradnja sa turistickim agencijama koje
rade organizirane izlete i pritom znatno podizu cijenu nasih usluga. Npr. mi smo dali po-
nudu za posjet vrti¢anaca nasem imanju uz mogu¢nost jahanja i malog obroka (klipici, ¢aj,
mlijeko) po cijeni od 30 kn, a agencija je formirala kona¢nu cijenu u iznosu od 140 kn po
djetetu sto je bilo preskupo i nismo uspjeli dogovoriti posao.

Takoder jedan od lo$ih primjera suradnje je i s turistickom zajednicom grada kada smo
2011. godine svoju ponudu nadopunili no¢enjem. Turisticka zajednica nas je trazila neke
slike da stave na svoju web stranicu, s obzirom da mi nemamo vlastitu, medutim jo§ dan
danas tih slika nema iako smo ih par puta podsjetili na dogovor. U meduvremenu smo mi
ve¢ napravili i neka renoviranja u sobama.

Sto se ti¢e buduéih ulaganja u turizam to bi zahtijevalo znatna financijska sredstva, a
problem je i zakonskoj regulativi i raznim administrativnim zahtjevima koji su uglavnom
prekomplicirani. Tu bi se trebala malo vie angazirati lokalna samouprava i nadlezne institu-
cije pa da pomognu malim poduzetnicima oko prijava na projekte i pri prikupljanju potreb-
ne dokumentacije. Mi nismo do sada koristili nikakve fondove EU. Javili smo se na jedan
nacionalni natje¢aj ali nismo uspjeli dobiti sredstva.

Bilo bi dobro kada bi se mali poduzetnici koji se bave sli¢nim ili istim oblikom rural-
nog turizma udruzili u neke udruge ili klastere. Na taj na¢in bi mogli jedni drugima poma-
gati i medusobno se §titi, a takoder bi bili u¢inkovitiji u nastupu prema nadleznim institu-
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cijama, trzi$tu, u marketinskim aktivnostima odnosno da imamo zajednicki nastup prema
trzistu jer smatramo da jedni drugima nismo konkurencija s obzirom da nas je malo i svat-
ko od nas nudi neki svoj specifi¢an turisticki ugodaj. Ja sam zatrazila pomo¢ na zupaniji da
nam pomognu oko organizacije. Slozili su se da je to jako dobra ideja, obedali se javiti, ali
od tada su prosle ve¢ dvije godine a da se nitko nije javio.

Jedan od problema kojeg smo svjesni je i slaba marketinska promidziba. Mi bas ne-
mamo vremena a i dovoljno znanja da to napravimo na najbolji nadin. I tu bi nam dobro
dosla pomo¢ sa strane. Vjerujemo da bi tada sigurno imali viSe gostiju, a osobito veéi broj
nocenja.

Suncano selo

Na obroncima Bilogore, 7 km jugozapadno od sredista Koprivnice, u selu Jagnjedovec,
nalazi se Suncano selo. Jedinstveni spoj bogatstva tradicije i suvremenih moguénosti odmo-
ra i rekreacije, selo je idealno za boravak djece i mladih, obiteljski odmor i razonodu starijih
posjetitelja. Na prostoru veli¢ine 30 000 m?, selo je izgradeno u tradicijskom stilu podrav-
sko-prigorskog kraja. Mir i podsjec¢anje na minula vremena ili aktivni odmor u prirodnom
okolisu, uz gastronomske podravske uzitke ili jednostavni obrok od doma¢dih namirnica,
uzitak je za sva osjetila. Posebnost gospodarstva je velika zbirka alata i radionica starih za-
nata (kovacki, kolarski, postolarski, kotlarski, ba¢varski, uzarski, stolarski) kao i tkalacka
radionica i mali muzej uporabnih predmeta u seoskom domadinstvu. Posjeduju takoder i
veliku zbirku ru¢nika i drugih uporabnih platnenih predmeta, kao i zbirku strojeva i alata
za obradu zemlje i uzgoj i preradu zitarica i drugih kultura. Gosti na gospodarstvu mogu
sudjelovati u radu u vrtu i voénjaku, sakupljanju plodova u $umi, brizi o domadim zivotinja-
ma, koristiti dva dje¢ja igralista i mali bazen. Okolica gospodarstva raj je za Setnju s jednom
poucnom stazom, moguénos¢u izleta do najviseg vrha Bilogore koji se nalazi na oko 3.5 km
udaljenosti i voznju biciklom u prirodi. U selu vrijedi posjetiti crkvu Sv. Andrije i seoska
dvori$ta s malim Zivotinjama.

Sam objekt »Sunéano selo« je nastao ne iz neke pocetne namjere da bude turisticki
objekt, nego je bio produzetak nasih aktivnosti kluba za ucenje engleskog jezika koji je na
tom prostoru zelio odrzavati svoje ljetne aktivnosti. Medutim, kada smo krenuli u osmislja-
vanje ovog programa,onda smo zapravo shvatili da se zelimo raditi neki objekt, odnosno ne
objekt nego jedan prostor koji ¢e biti gradevinski,tradicionalan koji ¢e ukljuciti neke nase
hobije sa nekakvim nasim opredjeljenjima. Dakle, moj suprug silno se mnogo bavi drvom i
tradicionalnim graditeljstvom kao hobijem,osim toga jako je potaknut da ¢uva tradicional-
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no graditeljstvo koji u nafem prostoru ubrzano nestaje. Dakle u nasim selima, tradicional-
ne seoske kuce nestaju zamjenjuju ih ruzne velike kuce koje nemaju nikakve veze sa naSom
graditeljskom tradicijom. Buduéi da je on dosao iz dugoselskog kraja gdje je bilo mnogo
drvenih kuca, odludio je preseliti neke drvene objekte na ovaj prostor i mi smo u periodu od
nekih 15 godina napravili selo. Radi se o nizu objekata koji su neki smjestajni, neki su radi-
onice, jer on neprekidno nesto popravlja i radi, a neki su naprosto $taglji u kojima se ¢uvaju
izlo$ci tako da imamo jednu ogromnu etnografsku zbirku i oni koji su je vidjeli tvrde da je
najve¢a u Podravini. Nemamo se namjeru s nikime natjecati, ali to je zbirka od nekoliko ti-
suca predmeta vezanih od alata 7-8 starih zanata preko predmeta koji su se nekad koristili u
kucanstvu preko tekstila, ru¢nika i sl. Kada smo krenuli sakupljati tu starinu, zapravo smo
otkrili koliku to vrijednost ima za nas.

U meduvremenu smo registrirali prostor kao noéenje sa doruckom, dakle kao preno-
¢iste, bududi da je to bio jedini segmentu u koji samo se mogli uklopiti, bududi da nismo
mogli mijenjati kuce koje smo postavili ili obnovili onakve kakve su bile. Dakle sa niskim
stropovima, sa odredenim uvjetima koji su zadovoljavali uvjete stanovanja u odredenom
vremenu, a sada ih nismo htjeli mijenjati ve¢ smo Zeljeli da ostanu takve tradicionalne kao
nekad. Kroz sve to skupa smo zapravo razvijali neku svoju ideju da to bude prostor koji ¢e
¢uvati ta neka tradicionalna obiljezja, ali i istovremeno uditi one koji se tu nadu o proslosti
i tradiciji. Tako da smo i svoju ponudu hrane usmjerili prema tradicionalnoj kuhinji, a bu-
dudi da smo se cijeli Zivot bavili nekom ekologijom $to uvijek stavljam u znakove navoda
jer mi nismo neki ekolozi, mi smo zapravo amateri na koji smo se nacin usmjerili svoj Zivot
i svoje razmisljanje. Uveli smo neke nove recepte, dakle preradili smo stare recepte i unijeli
u svoj jelovnik. Puno kuhamo kase, povrée, cijelu jednu pri¢u smo osmislili gdje onda svo-
jim gostima nudimo takozvanu domacu kuhinju. Prosle godine smo imali jednu radionicu
koju je organizirao muzej grada Koprivnice gdje se htjelo vidjeti $to je to zapravo podravska
kuhinja. I nije se doslo do nekog odredenog rezultata, ali tu je bilo nekih 50-tak ili 60-tak
recepata koji su se nudili i bazirali na tradicionalnim namirnicama koji su se uzgajali na sa-
mom seoskom domacinstvu, bilo da se radi o nekom povréu ili o nekoj vrsti zrnja, kasama
ili o Zitaricama. Dakle, radimo ono $to mislimo da je na neki nac¢in povezano sa tradicijom,
i ujedno koliko je to moguée njegujemo taj ekoloski dio. Osmislili smo jednu stazu kroz
$umu kroz koju prolazimo sa svojim sudionicima nasih ljetnih programa. Imamo jednu bi-
ciklisticku stazu koja je u blizini, koja se moze obidi, idemo brati gljive, idemo brati ljeko-
vito bilje i sl. Dakle to su sve neki podprogrami koji ovise o nasoj trenutnoj raspoloZivosti,
jer mi nemamo taj prostor na raspolaganju cijele godine. On ne radi kao prenodiste cijele

godine,nego samo kroz topliji dio godine, a onda aktivnosti planiramo prema vremenu u
kojem se dovijaju i raspolozivosti prirodnih resursa u to vrijeme i naravno prema strukturi
gostiju. Unutar kluba imamo troje zaposlenih, od kojih se jedna osoba najvise bavi odrza-
vanjem ovog prostora.

Sto se tice pripreme hrane, naZalost, ja mislim da pravog ekoloskog uzgoja kod nas
nema. Puno namirnica uzgajamo sami na vrtu. Cak smo jedne godine imali radionicu per-
makulture pa su nam onda ti polaznici sugerirali kako da poslozimo vrt, kako da ga posta-
vimo, maléiramo i dr. Nastojimo da se odrzi ili da je na takvom terenu gdje brzo ode voda,
pa smo malciranjem sprijecili da se razvije korov, ne koristimo nikakva kemijska sredstva
koliko god je to moguce npr. zlatice na krumpiru sami skupljamo kao nekad. Jedino $to
mogu reéi da koristimo namirnice lokalnih proizvodaca voca i povréa, ali ne mogu garan-
tirati da su one potpuno ekoloski uzgojene. Nastojimo kupovati od Zena u selu, kad je bilo
moguce kupovali smo med sir i mlijeko od malih lokalnih proizvodaca, ali krava sad vise
nema pa sad mlijeko kupujemo sa velikih farma. Naime mi kad imamo grupe, nikad ne nu-
dimo kupovne sokove, npr. imamo proizvodaca jabu¢nog soka iz Kozarevca od kojeg kupu-
jemo prirodni jabu¢ni sok. Dakle, na nasem meniju je prirodni jabu¢ni sok. Nazalost,imate
posjetitelja koji odmah pitaju imate li Coca-cole. Naprosto kazemo da nemamo i to je to.

Ovo ¢ime se bavimo mogla bih re¢i da je to nama jos uvijek na neki nacin hobi. Nismo
orijentirani da to bude iskljucivi izvor prihoda jer mi osje¢amo da nas to osiromasuje, pa
stoga nam i marketinska promocija ba$ i nije najbolja.

Nase programe prodajemo preko agencija jer sada ne mozete direktno raditi sa vrti¢éima
i $kolama $to mi je zao. Dje¢ji vrti¢i dolaze k nama na izlete na neki nadin tradicionalna su-
radnja, oni donesu svoju hranu, a mi im ustupimo svoj prostor, jer imamo i djedje igraliste
sad drvenim spravama za igru. Na naSem prostoru se druze, a i veseli me $to dolaze skole i
vrti¢i na takozvanu nastavu u prirodi, Dane kruha i druge tematske izlete.

lako su nam posjetitelji ve¢inom djeca ipak razmisljamo o tome da osmislimo neke
aktivnosti i za stariju populaciju, penzionere i sl. Imali smo pokoji organizirani izlet penzi-
onera od strane turisticke agencije, izletnike iz inozemstva koji su nas posjetili i rekli da bi
vrlo rado k nama ponovo dosli. Mislim da je to jedan segment koji u koji u svakom slucaju
treba ulagati dalje.

Javljali smo se i na neke projekte o kulturi jer smo radili zbirke i neke predmete iz nase
zbirke katalogizirali i predstavljali javnosti. Tu smo dobili neku malu pomo¢ lokalne samo-
uprave jer smo htjeli da se vidi ta jedna kulturna dimenzija koju njegujemo.

Stalno imamo nekih novih ideja. Mislim da cijela ta pri¢a ide u dobrom smjeru da
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smo puno toga naudili $to mozemo dodatno oplemeniti nekom novom ponudom, nekim
novim sadrzajima. U planu nam je izrada jo§ nekih drvenih igracaka, po moguénosti jednu
radionicu gdje bi djeca sama izradivala igracke, kucice za ptice, za bubamare i sl. To zahtjeva
daljnje ulaganje u sigurne strojeve i alate koji su osigurani da se djeci ne bi nesto dogodilo.
Isto tako u ponudu bi ukljucili aktivnosti obrade zemlje jer se i u vrtu moze dosta toga vi-
djeti i nauciti. Mozda jednog dana napravimo i programe vezane uz tradicionalnu kuhinju,
pa da imamo tikvijade, odnosno da mozemo ponuditi proizvode od tikva ili dane tikve gdje
bi predstavili nase recepte od tikva, isto tako neke radionice uz stare alate koje imamo i sl.

Za sada nismo ¢lan nikakve udruge ili klastera. Ne znam da li toga ima na ovom po-
dru¢ju. Prosli smo jedan program koji je bio iz nekog predpristupnog fonda financiran, ne
sje¢am se vise to¢no, al mislim da se zvao se »Panonski turizam« i okupio je ljude razli¢itog
profila koji ili su se planirali baviti turizmom ili se ve¢ bave. Tako smo upoznali ljude u na-
$0j sredini od kojih kupujemo vino i druge proizvode ili ih preporu¢amo dalje. To je sada
jedna mala grupa ljudi koja se medusobno postuje i koja razmjenjuje svoja iskustva, ali ni-
smo formalno organizirani jer bi to opet trebao netko voditi i u to bi ponovo trebalo uloZiti
puno vremena, a mi to nemamo. Kada smo zavrsili s projektom »Panonski turizam« imali
smo ideju da se udruzimo i onda se ispostavilo da svi ljudi koji su tu obuku zavrsili imaju
toliko posla da bi sad netko rekao idemo se sad skupiti, a nitko nije imao interes skupljati te
ljude oko sebe formalno nego smo neformalno povezani. Usli smo u jednu asocijaciju ko-
njickog turizma, bududi da imamo konja kojeg doduse ne jasemo, ali imamo u planu kupiti
neke male konje za jahanje. Medutim ljudi koji se bave konjima sudjeluju na nasim organi-
ziranim manifestacijama poput »Jagnjedovacke legende«. Sada razmisljamo da povezemo te
programe, i tako oplemenimo i njihovu i nasu ponudu.

Jako je malo ugostitelja ili seoskih domadinstava koji se bave nekim oblikom turiz-
ma na ovom nasem podruéju. Mi smo sa naSom turistickom zajednicom grada Koprivnice
osmisljavali mrezu biciklistickih staza i imamo oko 70-ak kilometara staza koje vode oko
Koprivnice, vradaju se, prepli¢u se. Nazalost, na cijelom tom potezu imate samo dva ugosti-
teljska objekta, a ljudi bi pojeli i popili nesto, otisli na veceru, stali s biciklom, vidjeli nesto.
Ima se $to vidjeti ali vi imate turisticku kucu koja je zatvorena jer im nije u interesu da netko
tamo sjedi i ¢eka da se turisti tamo pojave. Nece vam dodi turisti ako nemate nista, a opet
moraju dodi da bi to $to imate bilo isplativo. Dakle treba vidjeti od ¢ega krenuti. Mi smo
krenuli od uredenja biciklisticke infrastrukture vidjet ¢emo sad $to ¢e uz to biti u ponudi.

Najvedi problem s koji smo se do sad sretali je bio zakon. Kako se nadi, kako krenuti,
kako legalizirati taj svoj posao, kako se u tu kuéicu nekako ugurati. Kad smo gradili taj pro-
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stor, kad smo ga uredivali bilo nam je re¢eno da ¢ée se zakonska regulativa formirati, da ée se
i¢i prema osmisljavanju tog zakonskog ruralnog turizma, te neke ruralne ponude. Kad smo
trebali registrirati objekt postavilo se pitanje koliko vam je visok strop i kad smo rekli 2,40
rekli su nam da ne moze ispod 2,70. Dajte podignite strop. Kako? To su kuée gradene 1920.
Kako? Dakle ja ako hocu i¢i u seosko domaéinstvo ja ne idem u kuhinju koja je oblozena
perivim povr$inama, metalom, koja miri$i na hotel. Ja ho¢u biti u autenti¢nom prostoru.
Mi smo zrtvovali neku drugu kategoriju jer smo htjeli ostati autenti¢ni. Omogudili su nam
da to napravimo ali nakon jako puno muke. Ono $to ja zapravo zelim vidjeti da oni koji se
bave profesionalno gospodarstvom da omogude, da daju potporu poduzetnicima koji u ta-
kvu ideju krenu,a ne da kazu evo vam zakon pa ga proditajte i u njemu se nadite.

Ja mislim da je na$ turizam jo$ uvijek jako nerazvijen zato $to zapravo nismo svjesni i
nismo uvjereni u to da imamo nesto vrijedno. Mi smo jo$ uvijek pod utjecajem toga da ne-
mamo more ili skijaliste. Nikad ne gledamo $to imamo nego ono $to nemamo i tu se uvijek
osje¢amo manje vrijednim. Ja tvrdim i godinama uvjeravam ljude da je rijeka Drava najvr-
jedniji na$ prirodni resurs, $to konacno i postoji u planskim dokumentima. Znam da je u
zupanijskim strategijama rijeka Drava na prvome mjestu. Nazalost ljudi kojima sam to po-
kusala prenijeti i uvjeriti ih u to i koji su zapoceli s nekim oblikom turizma na ili uz Dravu
nisu opstali jer se ta ponuda nije dobro oformila i nije na neki nacin obuhvadala cijeli paket.
Tako da, bududi da turista nije bilo ljudi to vise nisu radili. Ali prije svega sada vidim mo-
guénost u ovom biciklistickom turizmu, u povezivanju tih nasih malih turistickih ponuda u
razvoju uz ove turisticke magistrale i turisticke staze koje gradimo i osmisljavamo, naravno
da tu treba jo$ puno programa, ali bitno je na neki nacin napraviti i katalog toga sto je to
ekoloski vrijedno u nasem kraju. Mi smo se orijentirali na tu tradiciju jer mislimo da je to
bitno, jednako tako nastojimo djelovati odrzivo, dakle to vise koristiti kisnicu, $to manje
smeca stvarati, viSe kompostirati. Dakle ono $to i inace u Zivotu radimo i nacin na koji Zi-
vimo i razmisljamo tako smo na neki nain te principe uveli i u svoje poslovanje. Rekli smo
ne plastici, nema plasti¢nih tanjura i ¢asa. Nastojimo ta neka svoja uvjerenja $iriti dalje, a to
smatramo ne ekoloski nego odrzivim. A $to se ti¢e ekoloskih vrijednosti, mislim da su one
na neki nacin obradene ali obradene u nekom struénom smislu, ali nedovoljno u praksi.

Mozemo reéi da se sada razvija ruralni turizam no ljudi ne razumiju da u ruralni turi-
zam mogu unijeti komponente eko turizma i da to povecava vrijednost proizvoda i da mu
daje nekakav identitet, koji onda mozete prodati kao jedan zajednicki paket. To je vani na
nasu zalost shvaceno, a kad je shva¢eno onda je provodeno, trazeno i u kona¢nici ljudi ima-
ju i korist od toga.
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Trend je u svijetu da se promice sve vise tradicija i kultura i da se vra¢amo u povijest i
u nesto $to smo naslijedili. To je nekakvi cilj odrzivog razvoja. Medutim i tu se pojavljuju
problemi. Ljudi koji dolaze k nama rado bi kupili med. Moja susjeda ima med ali nema sve
dozvole. Njoj se ne isplati uzimati dozvole jer proizvodi malu koli¢inu i nema puno trzi$nih
viskova. I tu smo opet na pocetku. Ljudi bi kupili domace proizvode, ali ako vi nemate ne-
kakav nac¢in da to omogudite odnosno stalno nailazite na prepreke kao onda njegovati tra-
diciju i propagirati zdravu, ekolosku hranu proizvedenu na tradicionalan nacin. Ja sam vani
mogla kupiti sve $to sam htjela bez ikakvih problema.

Seljacko domacinstvo Jurjevi¢

Seljacko domadinstvo »Jurjevi¢« nalazi se 4 km od Koprivnice. U sklopu gospodarstva
nalazi se ribnjak gdje se gosti mogu baviti rekreacijskim ribolovom. Ugostiteljska ponuda
je bazirana na lokalnim specijalitetima i ribljim jelima te vinima iz podravskog kraja. Osim
ribnjaka, gosti se mogu rekreirati na malom igralistu, vise¢oj kuglani ili uz stolni tenis. Ta-
koder, u blizini domac¢instva nalazi se Centar hrvatske naive u Hlebinama.

Nekonvencionalno smo se ovom djelatnos¢u bavili 25 godina, dakle imali smo ribnjak
gdje smo radili nekakve feste za prijatelje, tako da je i to jedan oblik turizma. Sluzbeno smo
se poceli baviti prije 9 godina. To je obiteljski posao i nemamo zaposlene, odnosno sve ra-
dimo sami. Na imanju imamo objekt za prihvat gostiju, ribnjak, sportske terene, kuglanu.
Cesto radimo organizirane proslave za veée skupine ljudi, a dosta nam dolaze i umirovljenici
na cijeli dan, pogotovo kad je ljetno doba pa se moze Setati po vani.

Glavna ponuda jela nam se bazira na ribi, ali nudimo i razne druge domace, pretezno
mesne proizvode iz vlastite proizvodnje. Povrée uglavnom nabavljamo od OPG-a u okoli-
ci. Takoder smo se povezali i s nekim vinarijama npr. vinarija Sipek, koji se takoder bavi
seoskim turizmom, a ujedno proizvode razna vina, pa ¢ak i ona s ekoloskim certifikatom.
U svom poslovanju promi¢emo eko vrijednosti kroz prirodni uzgoj riba koje nudimo na
jelovniku. Ne nabavljamo proizvode od ekoproizvodaca jer ih u nasoj okolici bas i nema.

Gosti su nam razne zivotne dobi, od 7 do 77 godina. Gosti uglavnom dolaze u vlasti-
tom aranzmanu, ali se planiramo povezati i sa nekim turistickim agencijama koje bi nam
slale organizirane grupe, a $to bi poboljsalo na$ posao. Mozemo odjednom ugostiti do 80
ljudi. Mi radimo po principu najave, a najvie gostiju ima subotom ili vikendom i sad kra-
jem prolje¢a.

Ponekad organiziramo neke aktivnosti poput ribickih natjecanja.

Radimo na prosirenju djelatnosti, uredili smo tri sobe koje su upravo u procesu regi-

stracije. Ukoliko bi se pokazao interes za smjestajnim kapacitetima, tada bi radili i bunga-
love za goste.

Suradnja s lokalnom samoupravom nije ba$ zadovoljavajuca, losa je infrastruktura, a
osobito ceste.

Ne radimo bas na promociji, gosti nam uglavnom dolaze po preporuci drugih. Zado-
voljstvo gostiju uglavnom pratimo kroz razgovore sa njima i kad vidimo da se iznova vra¢aju
tada znamo da su zadovoljni naSom ponudom.

Kao glavni problem istaknuo bih zakonsku regulativu koja nije precizno definirana, pa
ni sami inspekeori koji dodu ne znaju kako i $to treba biti.

Bilo bi dobro kada bi se s ostalim poduzetnicima udruzili, bilo bi nam lakse rjesavati
probleme. Bilo je govora da ¢e se na razini zupanije organizirati neka udruga za seoski turi-
zam, ali za sada nista.

Turisticka zajednica ali na Zupanijskoj razini izdala je letak sa svim domacinstvima u
Zupaniji pa su nam na taj nac¢in pomogli u promociji. Ipak planiram da sam napravim vla-
stitu web stranicu jer danas uglavnom sav posao ide preko interneta.

IzletiSte Gudan

Seljacko domacinstvo obitelji Gudan smjesteno je u Podravskoj dolini okruzenoj Bi-
logorskim i Kalni¢kim gorjem. Opéina Rasinje ima burnu povijest, a smjestena je u blizi-
ni svetiSta Ludbreg, kazu, centra svijeta. Imanje je okruZeno pitomim brezuljcima punim
vinograda i Sumama punih divljaéi. Izvorni domadi ambijent Izletista Gudan nadahnut je
podravskom, seoskom kulturom Zivljenja. Tu se piju slasna i ljupka vina uz prave, domace
kulinarske specijalitete i uz druzenje sa srda¢nim domacinima. Kod Gudanovih je tak lijepo,
tak slatko, kao sneni prolazak oblaka na nebu.

Poceli smo se seoskim turizmom baviti na crno, jer nisi drugacije mogao,nije bilo po-
zitivnih propisa da se to moze legalizirati. Moja zamisao u to vrijeme je bila da to ne bi bio
neki hotel ili restoran nego seljacko obiteljsko gospodarstvo. To je bilo odmah negdje iza
rata, 90-tih godina, a 95-te smo mi poceli ve¢ na crno aktivnije raditi. To je bila samo jedna
mala prostorijica i mala kudica. Znadi, prakti¢no smo na crno radili da ne kazem 10 godi-
na. Kazna smo se naplacali, ali nije bilo propisa da bi mogli registrirati onako kako smo mi
to htjeli. U to vrijeme sam prosao razne institucije,od Hrvatske gospodarske komore trazio
sam pomo¢ radi promidzbe. Najvi$e sam novaca potro$io na promidzbu, a nismo bas ostva-
rili neke rezultate. Najbolja se pokazala metoda » od uha do uba«, a ujedno je to i najjeftinija
reklama.
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Djelatnost OPG-a smo registrirali 2005. godine i uglavnom radimo obiteljski, nema-
mo zaposlene. Radimo Zena, ja, kéer, zet i dvoje unuka i svih $est smo ukljuceni u taj projekt
i tu se uvijek radi punom parom, i svi znaju svoj zadatak. Mi gostima pruzamo jedan obi-
teljski ugodaj, mi Zivimo sa gostima. Gosti su nam uglavnom odrasli ljudi, nemamo nikakve
posebne ponude za mladi uzrast. Isto tako ne organiziramo nikakve dodatne aktivnosti ili
usluge, ve¢ samo uslugu prehrane i pica.

Nemamo odredeno radno vrijeme, radimo po dogovoru i prema Zeljama gostiju. Samo
se treba unaprijed najaviti. Unaprijed se dogovori i meni kakav gost zelo i takav mi slazemo.
Od peke, rostilja, kotlovine,pohanoga mesa, kobasice, krvavice...

Nudimo im nase domace proizvode koje sami proizvodimo te vino iz vlastite vinarije.
Glavna djelatnost nam i je vinogradarstvo i uz vinogradarstvo popratna pica i jela, uglav-
nom domaca. Npr. za dobrodoslicu uz aperitiv nudimo pogacu sa ¢varcima, koju ne mozes
vise nigdje kupiti. Uz pogacu dajemo kosanu mast, male prgice od ljutih malih feferon¢ica.
To su nasi prepoznatljivi proizvodi koji se ne mogu na¢i na drugim gospodarstvima. Meso
kupujemo jer nam tako nalaze zakon (podrijetlo se mora znati), ali onda sami izradujemo
suhomesnate i ostale proizvode koji su sastavni dio nase ponude. Imamo ogromni vrt, sami
uzgajamo povrée koje nudimo sezonski, a radimo i domacu zimnicu. Uzgajamo ga na tradi-
cionalna nacin, obradujemo ru¢no i ne tretiramo kemijskim sredstvima. Imamo i svoj vo¢-
njak sa jabukama za domace $trukle sa jabukama. Sve starinske sorte tako da ne kupujemo.

Sto se ti¢e ekoloskih vrijednosti smatram da je to najvise izrazeno kroz ponudu jela i
pica, te prirodnog ambijenta. I kruh pec¢emo kod kuée. Domaci je kruh,ali je brasno kuplje-
no. Mozda to nije eko,ali je tu blizu. Nase je eko povrée,imamo i vina koja su eko. Imamo
bas jednu vrstu vina kaj je eko, kaj ne $pricamo, ba$ ni¢ime. I to nisu vina za prodaju, ve¢
za osobne potrebe i za nase goste.

Nemamo i ne razmi$ljam o suradnji s turistickim agencijama jer imamo dovoljno po-
sla i ovako. Nemamo slobodnih termina, ljudi non-stop dolaze, zovu, a ne mogu ponuditi
termin. Uglavnom iznajmljujemo prostor manjim grupama koje ne mijesamo, ve¢ im omo-
gucujemo potpunu privatnost bez obzira da li se radi o 5 ili 80 gostiju koliko maksimalno
mozemo primiti. Jedna grupa, jedna intima i jedna diskrecija. Oni su dio moje obitelji i oni
zive s nama taj dan i zbog toga su svi navalili dolaziti k nama. Mislim da je to nasa prednost
u odnosu na druge.

Ponekad radimo degustacije vina i sokova iz vlastite proizvodnje npr. od bazge, a nudi-
mo i 20-tak razli¢itih vrsta domace rakije.

Sto se tice suradnje s lokalnom samoupravom tu nemamo problema, ne mogu se Zaliti.
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Svi nas podrzavaju i cijene. Kad su neke manifestacije mi smo ukljuceni. Svi nas zovu ali ne
mozemo sti¢i. Najbolja reklama nam je pohvala i ne radimo nikakve dodatne promotivne
aktivnosti.

RazmiSljamo da prosirimo nasu djelatnost i napravimo neke smjestajne kapacitete.
Imamo staru kucu koju bi renovirali u tradicionalnom stilu i onda iznajmljivali. Samo nam
treba vremena i naravno novaca. Takoder volim oti¢i i na organizirane edukacije jer osim
novih saznanja koje dobijemo dobro je i malo razmijeniti iskustva sa drugim ljudima koji se
bave istom ili slicnom djelatno$éu.

Restoran-catering Klas

Osnovna djelatnost je ugostiteljstvo, a restoran se nalazi u neposrednoj blizini centra
grada. Ove godine biljezimo 20-tu godi$njicu rada. Pocetak je bio sa gostionicom, a s re-
stauracijom smo zapoceli 2000. godine. Tada je bila prva nadogradnja s time da se kasnije
prostor jo$ prosirivao. Prije par godina registrirali smo i catering, a zadnjih 4-5 godina po-
¢elo je moje nekakvo moglo bi se re¢i amatersko ispitivanje trzista po pitanju prehrambenih
proizvoda jer smo shvatili da na kontinentu ne mozemo dobro Zivjeti samo od ugostiteljstva
i istodobno ispunjavati sve svoje obaveze prema drzavi i prema zaposlenicima. A amatersko
ispitivanje trziSta krenulo je sa sudjelovanjem na sajmovima sa proizvodima iz vlastite pro-
izvodnje, uglavnom domaéim tjesteninama. Ispocetka je to bilo viSe turisticki, da se podrzi
neki projeke turisti¢ke zajednice npr. u sklopu sajma starih zanata pa je u tim starim zanati-
ma isplivalo i kuharstvo kao jedno od najstarijih zanimanja. U pratnji svih onih zanata iSao
je i kuhar da li je to srednjovjekovni, renesansni, ili neki iz eko proizvodnje, dakle uvijek je
bilo prisutno i to da treba nesto pojesti uz sve one zanate koje je trebalo prezentirati. Na to
su se nadovezali upiti sa strane na to $to to imate, od kud ste, kakav je to proizvod, uglav-
nom to je bilo nesto zeleno pa je to bilo nesto novo, inovativno, a svi nasi proizvodi na saj-
movima bili su zeleni zato $to smo krenuli sa pri¢com Koprivnica jednako kopriva tako je ta
kopriva bila integrirana u proizvode sa tijestom. E da bi dosli do koprive da ju ne beremo sa
strane na cesti, na necijem tudem polju ili vo¢njaku, krenuli smo istovremeno sa vlastitim
povr$inama gdje se te koprive uzgajaju i beru. Prakticki to su povr$ine moj voénjak doma
gdje vise nije cvijeée nego se tu sad vidi gredica sa koprivama.

Prvo smo bili prisutni na tim sajmovima edukativno u suradnji s udrugom »Koprivice«
koja je isto tako promovirala zdravu hranu. Ljude smo educirali da je kopriva zdrava i da se
moze jesti, da se ne koristi samo za ¢aj i Sampone. Iz toga smo prosirili svoju djelatnost na
proizvodnju tjestenine pa imamo mali pogon za proizvodnju tijesta s naglaskom na domace
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podravske rezance s koprivom. Svoje proizvode nudimo na razini cijele Hrvatske, ne idemo
nigdje vani, zna¢i nismo bili nigdje izvan granica Hrvatske. Kod nas su nam glavna trzista
razni sajmovi zdrave hrane, eko-etno, u sklopu raznih manifestacija poput prezentacije zu-
panija i sl. Kroz tu djelatnost promic¢emo ekoloske vrijednosti jer su nasi proizvodi potpuno
ckoloski proizvedeni. Naravno i naa ponuda jela u restoranu takoder se dosta zasniva na
domadim proizvodima i proizvodima od koprive.

Trenutno u obrtu imam zaposleno 10 ljudi. Nekad nas je bilo ¢ak 15 ali se sad drzimo
na 10. Kako se ovaj projekt razvija postoji moguénost zaposljavanja novih zaposlenika, ali
trenutno ne.

Sto se tite restoranske ponude najéesce su to gableci, iako se restoran ne bi trebao ba-
zirati na tim toplim obrocima. Za nas su zanimljivi gosti koji dolaze organizirano koji su na
nekakvim proputovanjima, pa onda u sklopu nekakvog turistickog putovanja i cjelodnev-
nog boravka u Podravini da uklju¢e u aranzman i nasu uslugu. Ta cijela pri¢a sa koprivom i
hrana u restoranu »Klas« potpuno bi se uklopila u jednu takvu ponudu.

Najvjerniji i najées¢i kupci tjestenine su mlada populacija iz ve¢ih gradova, osobito
Zagreba i to iz vi$e razloga. Prvo jer su to domaci proizvodi proizvedeni na ekoloski nacin,
i to ru¢no, a osim toga kupci su mlade obitelji i zaposlene Zene koje nemaju vremena za
pripremu prave domace tjestenine koliko je potrebno za takav jedan proizvod. Potro$aci su
veoma zainteresirani za takvu vrstu hrane jer mislim da pomalo prolazi ono vrijeme ¢evapa
i pomfrita i da se ljudi sve vise okre¢u k »zdravoj hranic.

Svoje proizvode i usluge nudimo i putem interneta. Imamo svoju web stranicu, stra-
nicu restorana »Klas« gdje je prikazani taj zeleni program, a dosta toga ide usmenom preda-
jom. Dosta nas je lokalnih institucija prepoznalo kao inovativne, malo drugacije od drugih.
Dakle kad su u pitanju neki domjenci u gradu u pravilu se trazi taj program zajednickog
naziva »Zeleni obrok zdravlja«, a nude se razni proizvodi poput krem juha od kopriva, pile¢i
file punjen koprivom i sirom, zeleni njoki od kopriva i brojna druga jela. Dakle, cijela jedna
prica koja ide od aperitiva tj. likera od koprive do deserta. Na kraju tu su i nekakvi suveniri
koje mozemo gostima ponuditi kao $to su medenjaci od kopriva- koprivnjaci, dizano tije-
sto, nesto $to se moze konkretno probati, a i ponijeti ku¢i.

Suradnja s lokalnom samoupravom je dobra, osobito od strane gradske i Zupanijske
turisticke zajednice, obrtnicke i gospodarske komore. To su sve asocijacije koje znaju za moj
odvojeni pogon, za proizvodnju tjestenine, za program koji se zove »Zeleni obrok zdravljac,
a $to se tice financijske pomod¢i za sad ju nisam trazila, koliko mogu iz godine u godinu po-
malo ulazem i pomalo se $irim, a ne mogu re¢i da sam zaobidena u nekim projektima i u

nekim prezentacijama. Za sada nisam koristila nikakve fondove ni nacionalne ni EU fon-
dove, ali intenzivno razmi$ljamo o tome. Bila sam na nekoliko predavanja i seminara, ali
mi se to jo$ nije u glavi poslozilo i mislim da to ne¢u mo¢i izgurati sam, sad tko ¢e jo§ biti
samnom za sad ne znam jer se ne moze istovremeno razmisljati o novim proizvodima, raditi
i voditi restoran i biti na projektu. Nisam ¢lan nikakvih udruga, klastera ili sli¢no, a mislim
da u naoj zupaniji i ne postoji neka takva organizacija, bar $to se ti¢e ugostitelja i proizvo-
daca zdrave hrane.

6. 3.
Studije slucaja - Krizevci

Tijekom sije¢nja 2014. provedeni su dubinski intervjui na uzorku ispitanika u Krizev-
cima i okolnim selima, a koji su upoznati sa temom ekoturizma ili ga u nekoj mjeri provode
u okviru svoje djelatnosti.

Na zupanijskoj razini u intervjuu je sudjelovala ravnateljica Javne ustanove za uprav-
ljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima Koprivnicko—krizevacke Zupanije, a na lokalnom
(gradskom i op¢inskom) nivou sudjelovao je voditelj Turisticke zajednice op¢ine Kalnik,
djelatnica »Seoskog turizma Raki¢« u selu Cabraji, vlasnica soba za iznajmljivanje » Kape-
tanova kuca« u Krizevcima, Zadruga »Roza« u Krizevcima i izvr$na direktorica tvrtke KTC
proizvodnja, trgovina, usluge i putnicka agencija d.d.

U nastavku se opisuju rezultati provedenih intervjua® i osnovni zakljuéci za svakog su-
govornika kroz transkribirane izjave ispitanika.

Osnovna djelatnost Javne ustanove za upravljanje zasticenim dijelovima prirode
na podrucju Koprivnicko-krizevacke Zupanije je zatita, odrzavanje, ouvanje, promica-

33 Opisuju se isklju¢ivo odgovori na pitanja, dok se odgovor ne znam ne interpretira niti objasnjava, nego se
g & &
izostavlja.
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nje i koritenje posebno dijelova prirode i podrucja Ekoloske mreze Republike Hrvatske od-
nosno podru¢ja NATURA 2000 na podruéju Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije i to: strogih
rezervata, regionalnih parkova, posebnih rezervata, park-Suma, znacajnih krajobraza, spo-
menika prirode, spomenika parkovne arhitekture, te specifi¢nih geomorfoloskih fenomena,
zivotnih zajednica, znadajnih biljnih i Zivotinjskih vrsta, odnosno zasti¢enih prirodnih vri-
jednosti na temelju Zakona o zastiti prirode. Takoder, Javna ustanova upravlja i podru¢jima
koja se nalaze na teritoriju Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije a sastavni su dijelovi Ekoloske
mreze Republike Hrvatske podru¢jima NATURA 2000 i zasticenog podruéja Regionalnog
parka Mura-Drava. Sve te djelatnosti Javna ustanova obavlja radi zastite i ocuvanja izvor-
nosti prirode, osiguravanja neometanog odvijanja prirodnih procesa i odrzivog koristenja
prirodnih dobara te nadzora provodenje uvjeta i mjera zastite prirode na podruéju kojim
upravlja, a cilj svega je o¢uvanje posebno vrijednih zasti¢enih prirodnih predjela, posebno
rijetkih, specifi¢nih i ugrozenih biljnih i Zivotinjskih zajednica i vrsta, geomorfoloskih obli-
ka i specifiénih krajobraza, odnosno Zakonom o zastiti prirode zasti¢enih dijelova prirode
na podrudju Koprivnicko-krizevacke zupanije, kao vaznog dijela bioloske i krajobrazne ra-
znolikosti Republike Hrvatske. U sklopu svoje djelatnosti Javna ustanova obavlja i slijedece
poslove:
1. Zastita
* nadzire zadti¢ene dijelove prirode,
* provodi mjere osiguranja i sprje¢avanja od o$teéenja ili degradacije zasti¢enih dije-
lova prirode
2. Odrzavanje
* odrzava izvorne vrijednosti zasti¢enih dijelova prirode te osigurava mjere koje se
provode u smislu odrzavanja
3. Promicanje
predstavlja vrijednost zasticenih dijelova prirode te obavlja prouc¢avanja i istraziva-
nja zasti¢enih dijelova prirode i osigurava uvjete za obavljanje tih poslova
* vodi evidenciju relevantnih podataka o zasti¢enoj prirodi, organizira i sudjeluje u
organizaciji turistickih obilazaka zasti¢enih podru¢ja
* razmatra pristigle ponude i daje prijedloge za prvokup zemljita na zasti¢enim di-
jelovima prirode
* promice, organizira i koordinira znanstvena i stru¢na istrazivanja vezana za zastice-
ne dijelove prirode Koprivnicko-krizevacke Zupanije
* sudjeluje u organizaciji i provedbi edukacije o zasti¢enim dijelovima prirode Ko-

38

privnicko-krizevacke Zupanije

* provodi stalan monitoring i prati stanje temeljnih vrijednosti zasti¢enih dijelova

prirode na podrué¢ju Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije

* Nadzor

* nadzire zasti¢ene dijelove prirode na podrudju kojim upravlja

* nadzire provodenje uvjeta i mjera zastite prirode na podrucju kojim upravlja

Javna ustanova moze obavljati i druge djelatnosti utvrdene aktom o osnivanju i Sta-
tutom Javne ustanove koje sluze za obavljanje prethodno navedenih djelatnosti, ali ne radi
stjecanja dobiti. Sve te djelatnosti Javna ustanova obavlja kao javnu sluzbu.

U svojem radu, a sukladno ukazanoj potrebi Javna ustanova suraduje s brojnim prav-
nim i fizickim osobama, raznim ministarstvima, DrZavnim zavodom za zastitu prirode,
nevladinim udrugama, jedinicama regionalne lokalne samouprave i njihovim nadleznim
uredima, odgojno-obrazovnim i znanstvenim institucijama, turistickim organizacijama te
raznim drugim subjektima i ¢imbenicima koji su zainteresirani ili i sami sudjeluju u proce-
su zastite prirode.

Ne organiziraju neke posebne turisticke promocije i usluge.

Sa lokalnom samoupravom suraduju u nekim projektima koji su vezani za zasticene
dijelove prirode, a koji se nalaze na podruéju njihove samouprave.

Problemi sa kojima se bore su slijededi:

¢ Uskladiti istovremeno koristenje i o¢uvanje zasti¢enih dijelova prirode.

* Nedostatak financijskih sredstava za provodenje svih potrebnih djelatnosti vezanih

za zastitu prirode (istrazivanje, monitoring, promidzbu, edukaciju, inventarizaciju

isl)

* Neuskladenost zakonskih propisa koji reguliraju zastitu prirode i koristenje prirod-
nih dobara.

* Nedovoljno razvijena svijest o potrebi zastite prirode i njenim viSestrukim vrijed-
nostima.

U posljednjih desetak godina Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim prirodnim vri-
jednostima Koprivnicko—krizevacke Zupanije je realizirala/poboljsala slijedece programe/ak-
tivnosti:

* Razvijanje svijesti kod $ire javnosti o viSestrukim vrijednostima prirode i potrebi

njenog ocuvanja.

* Ukljudivanje $ire javnosti u poslove zastite prirode.

* Edukacija o prirodi i njenim vrijednostima kao i na¢inima njenog ocuvanja.
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* Promicanje i obiljezavanje temeljnih vrijednosti zasti¢enih dijelova prirode.

* Sudjelovanje u koordinacijama aktivnosti koje mogu utjecati na biolosku i krajo-
braznu raznolikost zasti¢enih i evidentiranih potencijalno vrijednih dijelova priro-
de u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji.

¢ Suradnja s institucijama koje se bave djelatnostima zastite prirode, znanstvenicima
i nevladinim organizacijama u svrhu bolje valorizacije, praenja stanja i davanja
smjernica za provodenje aktivnosti vezanih za zatitu prirode i ocuvanje zasticenih
dijelova prirode.

* Ukljudivanje i provodenje projekata vezanih za zastitu, o¢uvanje i promicanje pri-
rode i njenih vrijednosti.

U budu¢nosti Zele izgraditi edukacijske punktove koji ¢e sluZiti Javnoj ustanovi u edu-
kacijske svrhe usmjerene na zastitu prirode, no istovremeno ¢e se modi koristiti i u turisticke
svrhe te pridonijeti razvoju turizma. Bududi da njihova djelatnost nije pruzanje turistickih
usluga iste ne razvijaju niti ih nude.

Vizija razvoja Ustanove jest promocija i unapredenje zastite prirode i odrzivog kori-
Stenja prirodnih dobara kao vaznog segmenta koji pozitivno utje¢e na zivot ljudi i njihovo
zdravlje.

U Ustanovi su upoznati s pojmom ekoturizma i smatraju da je ekoturizam bitna gra-
na turizma koja turistima omogucuje ne samo zabavu u prirodi ve¢ ih navodi i na dublje
promisljanje o o¢uvanju i zastiti prirode, te na aktivnosti koje se provode u cilju o¢uvanja
bioloske i krajobrazne raznolikosti kao i prirodnih i kulturnih dobara.

Glavno obiljezje ekoturizma trebalo bi biti podizanje svijesti o ocuvanju i zastiti pri-
rodnih dobara, no ekoturizam bi mogao biti i vazna komponenta kojom bi se prikupila
sredstva za financiranje aktivnosti koje su usmjerene na zastitu i o¢uvanje prirode, te pro-
vodenje mjera zastite za pojedino podruéje. Takoder bitno obiljezje ekoturizma je da ima
najmanji mogudi utjecaj na prirodu i okoli§ te socio-kulturoloske znacajke regije.

Jedna od nama bitnih svrha ekoturizma je da posjeduje edukativnu komponentu koja po-
dize svijest 0 vagnosti oluvanja prirode kod turista ali i kod lokalnog stanovnistva, te na taj na-
¢in omogucuje aktivnije ukljucivanje pogotovo lokalnog stanovnistva u poslove zastite prirode.

Ekoloska osvijestenost turista ovisi o strukturi posjetitelja (odakle dolaze, dobna, sek-
torska, obrazovna, interesna, institucionalna razina i sl.). Ekoloska osvijestenost funkcioni-
rati ¢e kroz aktivnije sudjelovanje u zastiti prirode, praenje stanja, sprjecavanje devastacije
prirode, te vodenje brige o o¢uvanju bioloske i krajobrazne raznolikosti i odrzivog koristenja
prirodnih dobara.

Ustanova koristi potporu od strane Ministarstva turizma za turisticku ponudu. Radi
se 0 programu poticanja zastite, obnovi i ukljucivanju u turizam bastine u turisticki nera-
zvijenim podru¢jima »BASTINA U TURIZMU« za projekt »Zastita i uredenje podrudja
slapa Sokot« koji se provodio u 2008. godini. Odobren iznos projekta je bio 50.000,00 kn.
Ustanova ne koristi nikakvu potporu od strane Zupanije, grada, op¢ine i sli¢no, zato $to je
Ustanova proracunski korisnik Koprivnicko — krizevacke zupanije.

Do sada se nisu prijavljivali na medunarodne projekte za razvoj turizma, ve¢ se uglav-
nom prijavljuju na projekte vezane za zastitu prirode.

Turisticka zajednica opéine Kalnik ima za cilj provodenje turisti¢ke promocije, una-
predivanje op¢ih uvjeta boravka turista, promocija turistickog proizvoda i razvijanje svijesti
o vaznosti turizma i zatite okolisa. Osnovana je 1995. godine i ima jednog zaposlenog dje-
latnika koji je ujedno i direktor Turisticke zajednice. Bitno je istaknuti da je priroda Kalnika
iznimno o¢uvana i po mnogim obiljeZjima jedinstvena, te kao takva i zasti¢ena. Cak 4200
hektara kalnicke prirode nalazi se u Zna¢ajnom krajobrazu Kalnik, te 5.35 hektara u Bota-
nickom rezervatu Mali Kalnik. Najljepsi dijelovi kalni¢ke prirode mogu se dozivjeti obila-
skom uredene Pouéne staze.

Najvaznija marketinska aktivnost su nove web stranice na kojoj se mogu pronadi sve
bitne informacije vezane za turisticku ponudu, aktivni odmor, dogadanja i ostale novosti
na Kalniku. Vizija buduéeg razvoja Turisticke zajednice je razvoj turizma i bolja turisticka
promidzba Kalnika, te bolja suradnja sa lokalnom samoupravom u cilju razvoja turizma.

Ekoloske vrijednosti koje Turisticka zajednica promice u svojem poslovanju su odrzivo
koristenje prirodnih resursa, $to manja intervencija u prirodni okolis sa urbanom opremom,
npr. nabavka turisticke infrastrukture od prirodnih materijala — drvo, kamen i sli¢no.

Turisticka zajednica organizira i neke posebne turisticke promocije i usluge. U sklopu
jednodnevnog izleta na Kalnik nudi se obilazak novouredene Pou¢ne staze na Kalniku. Po-
vremeno se organiziraju izlozbe i sajmovi na kojima se takoder promicu ekoloske vrijednosti
npr. Geoloska izlozba, Prigorsko Zagorski sejem i sl.

Lokalna samouprava podrzava razvoj turisticke infrastrukture.

Problemi s kojima se bore su: slaba obrazovanost lokalnog stanovnistva i lokalnih poli-
tickih struktura koji jos uvijek ne vide prednosti o¢uvanog i zakonom zasti¢enog prirodnog
podru¢ja. Nadlezne institucije za zastitu okoliSa na regionalnom planu ne trude se dovolj-
no oko zastite i informiranosti lokalnog stanovnistva o potrebi zastite i ¢uvanju prirodnih
podrugja. S obzirom na malo ulaganje lokalne samouprave u turizam u posljednjih desetak
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godina, nije se financijski puno napravilo, ali ako se uzme ¢injenica da je turizam na Kal-
niku zapoéeo od 0 (nule), tada su rezultati o¢iti i Kalnik se profilira kao ruralna turisticka
destinacija sa segmentiranim vrstama turisticke ponude, koje obec¢avaju svjetlu turisticku
budu¢nost.

Kalniku je jo$ uvijek potrebno puno ideja i sredstava za razvoj infrastrukture kao osno-
ve svega, nakon toga paznja bi se trebala usmjeriti na edukaciju lokalnog stanovnistva , a
zatim na marketing destinacije.

Planiraju se investicije u turizam na Kalniku. Kalnik je gospodarski vrlo limitirano po-
drugje i turizam je vodeca grana koja moze gospodarski unaprijediti podrudje. Medutim,
zbog odlaska na novo radno mjesto, ispitanik ne¢e u buduénosti raditi na razvoju turizma
Kalnika

Vizija Turisticke zajednice opéine Kalnik je: razvoj, edukacija, marketing.

Turisticko trziste Hrvatske je u razvoju, kontinentalni turizam jo§ uvijek znatno zao-
staje u razvoju za priobalnim turizmom. Ekoturizam je po misljenju ispitanika grana turiz-
ma za koju ruralna podrudja imaju izuzetni potencijal. Kalnik uz to $to je ruralno podrugje,
obiljezava ga prekrasna priroda, te ¢e prije ili kasnije nadi svoje mjesto u sektoru ekoturizma.

Obiljezja ekoturizma su o¢uvana i netaknuta priroda, $to manja intervencija klasi¢nog
komunalnog uredenja na prostoru na kojem se planira ekoturizam ili se radi na ekoturiz-
mu. Ekoturizam podrazumijeva turisticku ponudu prirode, prirodnog ruralnog okruzenja i
odrzivog koristenja istim.

Otprilike 80% svih posjetitelja Kalnika su jednodnevni posjetitelji, tek manji dio su
posjetitelji koji no¢e na Kalniku. Prosje¢ni broj noéenja je 2. Prosje¢ni turist prilikom jed-
nog posjeta potrosi otprilike 70,00 kn. Vecina turista koja posjecuje Kalnik su ljubitelji
prirode i povijesti $to ujedno znaci da su ekoloski osvijesteni. Kako bi se ojacala ekoloska
svijest o zastiti okolisa potrebno je provoditi ekoloska predavanja u osnovnim i srednjim
skolama, educirati lokalno stanovnistvo. Bitno je informiranje o prirodnim vrijednostima
podrudja — stanistima, endemskim vrstama flore i faune, organiziranje ekoloskih akcija ¢i-
$¢enja prirode itd.

Turisticka zajednica op¢ine Kalnik za sada nije ¢lan Turistickog destinacijskog menad-
zmenta niti turistickog klastera, jer za sada u regiji nema takve formalno formirane organi-
zacije. Ipak, suradujemo na zajednickim promotivnim aktivnostima sa Turistickim zajedni-
cama na nivou Koprivnicko— krizevacke Zupanije, te regije Sredi$nje Hrvatske.

Turisticka zajednica op¢ine Kalnik koristi slijedec¢e potpore od strane Ministarstva tu-
rizma:
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* Izrada promotivnih letaka 6.000 kuna tijekom 2011. godine,

* Program zajednickog oglasavanja 10.000 kuna dobiveno za 2014. godinu,

* Izrada Bro$ure Vertikalnik 25.000 kn za 2014. godinu

Ne koriste nikakvu potporu turizmu od strane Koprivnicko — krizevacke zupanije, ali
zato koriste potporu lokalne zajednice u vidu sufinanciranja turistickog ureda u godisnjem
iznosu od oko 70.000,00 kn.

Turisticka zajednica prijavila je projekt za IPA sredstva 2012. godine. Projekt je odba-
¢en zbog nerijeSenih imovinsko pravnih odnosa. I na kraju, po pitanju strukture institucija
za razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj? (na drZavnoj, regionalnoj, Zupanijskoj, opéinskoj
ili medudrzavnoj razini) ispitanik smatra da nema konkretne politike i mjera za razvoj ru-
ralnog turizma. Program »Zelena brazda« samo je bio pokusaj razvoja ruralnog turizma.

Nadalje, izvr$na direktorica tvrtke KTC proizvodnija, trgovina, usluge i putnicka
agencija d.d. takoder je pruzila zanimljive odgovore vezane za turisticku djelatnost i eko-
loske prakse koje zaposlenici provode u svojem poslovanju.

Tvrtka KTC d.d. registrirana je kod Trgovackog suda u Bjelovaru 1992. godine, a
pocetak poslovanja vezan je uz izgradnju i otvorenje prvog robnog centra u Krizevcima
1993./94. godine. Tvrtka je u cijelosti privatizirano dru$tvo u kojem u strukturi vlasnistva
100% udjela posjeduje obitelj Ivana Katavi¢a. Temelj poslovanja do danas ¢ini izuzetno
siroka i kvalitetna ponuda proizvoda i usluga, naglasak na domacoj proizvodnji, te najpo-
voljnije cijene i uvjeti pla¢anja — kako u maloprodaji tako i u veleprodaji. Danas posluje 21
robni centar u Krizevcima, Koprivnici, Durdevcu, Pitomadi, Virovitici, Slatini, Bjelovaru,
Vrboveu , Kutini, Sisku, Pozegi, Pakracu, Kutjevu, Ivancu, Cakovcu, Zaboku, Krapini, Pre-
logu, Daruvaru i Varazdinu. Prodavaonice posluju u Krizevcima i Koprivnici.

Robni centri nalaze se na 3000 - 4000 m?, nude vi$e od 56.000 artikala, a zastupljeni
su svi renomirani doma¢i proizvodaci kao i proizvodi iz uvoza na koje su nas kupci navikli.
Iz vlastitog uvoza nudimo Vam vise od 6000 artikala, a zastupljene su drzave — Italija, Polj-
ska, Slovenija, BiH, Ukrajina i Srbija. U sastavu gotovo svih robnih centara nalaze se mo-
derni restorani koji primaju i do 400 gostiju. U svakodnevnoj ponudi su gotova jela po vrlo
pristupa¢nim cijenama. Ugostiteljski prostori su pogodni za organizaciju svadbenih i drugih
svecanosti, a u ponudi je i dostava i posluga hrane /catering/ u vas dom ili poslovni prostor.
Za potrebe robnih centara i restorana njegujemo i svake godine sve viSe jacamo koopera-
tivnu suradnju sa selom, posebno u povrtlarskim kulturama. Uz trgovinu i ugostiteljstvo
tvrtka je u nekoliko posljednjih godina prosirila djelatnost na turizam i niz drugih usluznih
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djelatnosti, sve u cilju samo jedne vizije, a ona je ... zadovoljan kupac.

Ekoloske vrijednosti koje ova tvrtka promice u svojem poslovanju su: recikliranje pa-
pirne, PET i najlon ambalaZe, odgovorno postupanje sekundarnim sirovinama, manja upo-
raba papirnate dokumentacije, sve se vise ¢uvaju dokumenti u elektroni¢kom obliku.

Sto se ti¢e pruzanja nekih posebnih turistickih promocija i usluga, na prvom mjestu je
zasigurno promicanje lovnog turizma.

Sto se ti¢e lokalne samouprave, u dobrim smo odnosima sa lokalnom samoupravom i
povremeno radimo na zajednickim projektima. Problemi sa kojima se bore su: neadekvatna
brzina drzavnog administrativnog sustava uslijed kojeg dolazi do raskoraka u odnosu na pla-
nirane aktivnosti i ostvarenje istih aktivnosti gdje postoji potreba suglasnosti i ili odobrenja
drzavnih organa. Dolazi do nepotrebne imobilizacije namijenjenog kapitala za specifi¢nu
svrhu te odugovlacenja realizacije projekta $to za sobom povladi oportunitetni trosak i izma-
klu korist, a $to negativno utjece na daljnja ulaganja i razvoj poduzeca.

U posljednjih 10 godina KTC tvrtka se $irila ne samo na podrudju svoje primarne dje-
latnosti - trgovini ve¢ i na ostale djelatnosti - turizam, hotelijerstvo, poljoprivredne ljekarne,
plastenici i benzinske postaje.

Razvoj ¢e pokrenuti iz vlastitog kapitala, potpore EU i potpore nadleznih ministarsta-
va u cilju razvijanja projekata koji u sebi sadrze eko komponentu. Tvrtka planira investirati
u turizam; napravljeno je idejno rjeSenje za Lovacko selo na podrudju Sokolovea, a koje bi
obuhvacalo proSirenje postojeéeg restorana, izgradnju dodatnih soba (20 jedinica), 20 - tak
bungalova i wellness s vanjskim i unutarnjim bazenom. Plan je navedeno realizirati kroz 3
faze tijekom narednih godina.

Vizija tvrtke je da budemo prepoznati kao stabilan partmer lokalnoj vlasti na svim terito-
rijalnim jedinicama gdje djelujemo, ekoloski osvijestena firma, da iniciramo razvoj i povecanje
zaposljavanja kroz implementaciju eko projekata podréanih od strane lokalne uprave i samou-
prave, te drZave.

Hrvatsko turisticko trziste danas vide kao globalno poznatu i priznatu turisticku de-
stinaciju tj. trziste.

Ekoturizam ima veliki potencijal za slabo razvijena podru¢ja koje bi se uz dodatna ula-
ganja u infrastrukturu mogla iskoristiti za napredak takve regije. U skorije vrijeme vjerojat-
no neéemo ulagati u ekoturizam. Glavno obiljezje ekoturizma je odgovorno putovanje eko
-turista koji svojim dolaskom ¢uva okoli$ i ujedno pridonosi dobrobiti regije. Svrha dolaska
ckoturista je stapanje s prirodom. Ekoturisti Zele netaknutu prirodu, konzumaciju namirni-
ca i pi¢a iz ekoloske domacée proizvodnje.

U turistickim objektima KTC-a ve¢im djelom ostvaruju se poslovni posjeti, a gosti
se zadrzavaju pretezno 1-2 nocenja. Prilikom jednog posjeta prosjecni turist ukoliko nodi,
trosi cca 500,00 -1.000,00 kn. Eko turista ima vrlo malo i vrlo rijetko dolaze u nasu regiju
obzirom da nemamo zaokruzenu eko ponudu. Kako bi se ojacala svijest o zastiti okolisa tre-
bamo imati $to bolju i zanimljiviju eko ponudu, ciljanim marketinskim aktivnostima pota-
knuti svijest potro$aca i korisnika usluga, a mozemo utjecati i svojim primjerom. Ekoloska
osvijestenost mogla bi funkcionirati vrlo dobro, ali uz vrlo velike financijske napore same
drzave. Ona jedina moze i mora biti znacajan pokreta¢ ekoloske osvijestenosti poticajima,
uredbama, zakonima.

U KTC-u ne koriste nikakve potpore od strane Ministarstva turizma, Zupanije ili lokal-
ne samouprave za svoju turistitku ponudu. Sto se ti¢e prijave na neki medunarodni projek,
pokre¢u neke razgovore sa agencijama na tu temu. Zaklju¢no, ruralni turizam u Hrvatskoj
je slabo razvijen i organiziran.

Seoski turizam Raki€ u selu Cabraji potinje poslovati 2006. god. kako bi plasirali
proizvode iz vlastite proizvodnje. Do sada smo izgradili ugostiteljski objekt kapaciteta 80
gostiju u kojemu pripremamo hranu i pice iz vlastite proizvodnje. Osim toga, posjedujemo
i apartmanski smjestaj sa 11 lezajeva. Trenutno na seljackom gospodarstvu osim ¢lanova
obitelji imamo zaposlenu 1 osobu. Od robe koju nudimo 80 % sami proizvodimo na obi-
teljskom poljoprivrednom gospodarstvu dok ostatak, kao npr. vino i odredeno povrée, od
ovladtenih proizvodaca iz okolice. Reklamiramo se kroz nekoliko internetskih portala i pu-
tem promotivnih materijala, ali najve¢i broj gostiju koji nas posje¢uju doslo je do nas putem
preporuke ostalih gostiju. U buduénosti planiramo raditi na razvoju ponude koja se odno-
si na rekreativni turizam (sportske aktivnosti, sportska igralista, bazen i sl.) te na uredenju
okolisa i proSirenju smjestajnih kapaciteta kroz boravak u autohtonim ambarima i sli¢cnim
drvenim kuéicama. Od ekoloskih vrijednosti koje u sklopu naseg imanja promi¢emo spo-
menuli bi uzgajanje povrtlarskih kultura bez upotrebe kemikalija, pesticida i umjetnih gno-
jiva. Od turistickih rekreacijskih usluga pruzamo: moguénost jahanja, pjesacenja do obli-
znjeg jezera, Skolu u prirodi, te sudjelovanje u sezonskim poslovima na seoskom imanju. Od
strane lokalne samouprave odobrena su nam bespovratna sredstva putem raznih natjecaja.

Problemi s kojima smo se susretali odnose se na zakonske propise vezane za pruzanje
ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu koji su po uvjetima jednaki klasi¢nim ugosti-
teljskim objektima (restorani, hoteli i sl.). Posljednjih godina biljezimo sve ve¢i broj gostiju,
i to prvenstveno zbog kvalitete nasih proizvoda i usluga koje nudimo. Planiramo poraditi na
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razvoju smjestajne ponude i sportsko-rekreacijskih ponuda na nasem seoskom imanju kroz
koristenje europskih fondova za razvoj kontinentalnog turizma. Zelimo investirati u buduéi
razvoj turizma na nasem gospodarstvu i to u segmentu ugostiteljskih i smjestajnih usluga.
Nasa poslovna vizija je po kvaliteti usluge, ljepote ambijenta i njegove okolice postati pre-
poznatljiva i poznata destinacija naseg grada, zupanije i $ire regije.

Hrvatska kao turisticko trziSte ima veliko bogatstvo prirodnih ljepota koje bi trebalo
vi$e iskoristiti. Osim prirodnih atraktivnosti , bitna je ljubaznost stanovnistva, kulturno
bogatstvo, more, ali i veliki potencijal za razvoj kontinentalnog turizma. Na zalost, sav taj
potencijal je nedovoljno iskoristen.

Smatram da je ekoturizam odli¢an nacin za razvijanje turizma u podruéjima u kojima
je o¢uvana priroda, odnosno u podru¢jima koja nisu industrijski razvijena. Takvim turiz-
mom se promice edukacija o vrijednostima prirodnih resursa i zastiti istih, ali osim eduka-
cijske komponente, ekoturizam nudi kako posjetiteljima tako i lokalnoj zajednici zabavne
sadrzaje u prirodi. Obiljezja ekoturizma su: koriStenje jednostavnih vrsta smjestaja i pri-
drzavanje Zakona o zastiti okolisa, prirodno ocuvani prostori, ograniceni broj posjetitelja,
blagostanje kako posjetitelja tako i lokalnog stanovnistva. Svrha dolaska turista jest pomoc¢i
u zastiti i o¢uvanju prirodnih vrijednosti, provesti vrijeme u miru, daleko od gradske vreve i
buke, a pritom se educirati i dobro zabaviti. Takoder, vrlo bitna komponenta koja pridonosi
razvoju ekoturizma jest boravak na mjestima koje pruzaju usluge ekoturizma u malim gru-
pama $to posjetiteljima pruza veci osjecaj privatnosti nego klasi¢ni masovni turizam. Usluge
koje turisti potrazuju odnose se prvenstveno na Setnju i uZivanje u prirodnim ljepotama na-
Seg kraja, kroz obliznje Sume i livade, $kole u prirodi, upoznavanje sa tradicijskim obicajima
te konzumiranje hrane i pica proizvedene iskljucivo na ekoloski i prirodan nacin.

Turisti uglavnom na nase seosko imanje dolaze na jednodnevne izlete ali borave i kroz
vikende. Prilikom jednog posjeta turist potrosi cca 150,00 kn.

Smatram da ima puno viSe ljudi koji ne paze na ocuvanje okolisa i ne mare za $te-
tu koju takvo ponasanje prouzrokuje. Nesmotrena potrosnja vode te nerecikliranje otpada
prouzrokuje veliko narusavanje ravnoteze prirode i Covjeka.

Da bi se ojacala svijest o zastiti okolisa potrebno je educirati ljude o zastiti okolisa kroz
eko turizam. Na seoskim turizmima trebalo bi, uz potporu turisticke zajednice, organizirati
radionice i $kole u prirodi.

Sto se tite potpora za razvoj turizma , od strane Ministarstva turizma koristili smo
2008. g., Mjeru 9 “Razvoj seoskog, lovnog i ribolovnog turizma” pod nazivom “Pobolj$anje
turisticke ponude na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima” u iznosu od 80.000,00
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kn. Od strane zupanije koristili smo potporu za subvencioniranje kamata na kredit koji smo
sami podignuli 2008. god. u iznosu od 300.000,00 kn. Od strane lokalne zajednice (grada)
dobili smo 2008. god. 35.000,00 kn potpore u sklopu “ Projekta razvoja turizma na po-
dru¢ju grada Krizevaca”. Nisu prijavljivali nikakav medunarodni projekt za razvoj turizma.

Nadalje, u nastavku ¢e biti rijeci o sobama za iznajmljivanje »Kapetanova kuéa« u Kri-
zevcima.

Kapetanova kuca - sobe za iznajmljivanje, pocela je sa radom 2005. godine iz &i-
stog entuzijazma kako bi se gostima koji dolaze u Krizevce pokazala kuca koja obiluje us-
pomenama sa putovanja iz cijeloga svijeta. Jo$ uvijek smo isti kao i na pocetku iz razloga
$to turisti u nasem gradu noce vrlo rijetko. Pocetna ideja bila je »kucéa za odmor, no zbog
administrativnih i prakti¢nih razloga ispale su »sobe za iznajmljivanje u domaéinstvu«. Sve
poslove obavljam ja sama.

Koristim internetsko oglasavanje i usmene preporuke gostiju. Nadamo se ve¢em posje-
tu gostiju nasem gradu te da ¢e mozda odsjesti i u »Kapetanovoj kuéi«. Nasa kuéa se nalazi
u krizevackom Gornjem gradu, u okruzenju zelenila parkovne arhitekture, sa vlastitim eko-
loskim parkom, voénjakom i vrtom. Kada bismo imali zainteresirane goste vrlo bi rado or-
ganizirali neke turisticke promocije i usluge. Najve¢i problem s kojim se borimo je manjak
turista. U razvojnom smislu krenula bih od ekoloske proizvodnje nekoliko vrsti pekmeza s
obzirom da sam OPG, imam svoje voée, ali drustvo, drzavna administracija i papirologija
me koce u tome.

Zbog financijskih razloga ne planiram ubudude investirati u turizam. Nasa vizija je do-
lazak turista u ve¢em broju, za $to sam spremna ve¢ godinama.

Turisticko trziSte u Hrvatskoj razvijeno je neravnomjerno: kako-gdje. Mislim da je
ekoturizam odli¢na zamisao. Obiljezje ekoturizma je zastita ljudskog okolisa i prirode. Svr-
ha dolaska ekoturista u ekoturizmu je zdrava okolina, ekoloski proizvedena hrana itd. Turi-
sti zele zdravi odmor i upoznavanje novih krajeva.

Turisti kod nas ostaju jedan do dva dana. Neki turisti jesu, a neki nisu ekoloski osvije-
steni. Ekoloska osvijestenost e tesko zaZivjeti.

Nikada nisam koristila nikakvu potporu za razvoj turizma od strane Ministarstva tu-
rizma, zupanije i lokalne samouprave. Nikada se nisam prijavljivala na neki medunarodni
projekt za razvoj turizma jer imam male smjestajne kapacitete.

Naposljetku, djelatnica Zadruge Roza iz Krizevaca - konjic¢kog kluba koji posjeduje
uredeno jahaliste i nudi rekreativno jahanje, skolu jahanja, trail i terensko jahanje dala je
neke zanimljive odgovore o moguéem uklapanju svoje djelatnosti u ekoturizam.
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Zadruga Roza, osnovana je 2006. godine. Osnovni cilj osnivanja i rada Zadruge bio je
povezan sa radom s konjima , vlastitom proizvodnjom hrane za konje i bavljenje konjickim
sportom. Od samog osnivanja pa do danasnjeg dana, kontinuirano ulazemo u objekte za
smjestaj konja, strojeve za proizvodnju hrane, a takoder mozemo se pohvaliti da jedini na
podrudju nae Zupanije imamo halu za jahanje. Ona je od iznimne vaznosti zbog toga $to
omogucava obavljanje djelatnosti kroz cijelu godinu bez obzira na vremenske uvjete. Nasa
Zadruga je malo poduzece koje zaposljava jednog radnika. Iskreno se nadamo da ¢emo
uskoro biti u moguénosti povecati svoje kapacitete, a samim time i zaposliti jo§ ljudi. Kada
smo krenuli u ovaj projekt, najviSe pozornosti smo usmjerili na ulaganje u kupnju velikih
parcela zemlje, koje nam sluZe za osiguravanje dovoljne koli¢ine hrane za konje, ali i da
omogudimo konjima da uZivaju u svojem prirodnom okruzenju, a to su veliki ispusti. To je
od iznimne vaznosti za psiholosku stabilnost tih plemenitih Zivotinja.

Smatram da je investiranje u marketing vrlo vazno, ali isto tako trazi i odredena finan-
cijska ulaganja. Do sada je velika vec¢ina nasih klijenata stigla putem preporuke i uspjesno
suradujemo dugi niz godina. Ciljana ulaganja u marketing nismo imali. U buduénosti pla-
niramo proSiriti kapacitet za smjestaj konja, unaprijediti uzgoj konja i jo$ vise pridonijeti
popularizaciji druzenja sa konjima.

Mislim da je nasa djelatnost, sama po sebi , vrlo specificna buduéi da su nasi glavni
klijenti konji . Upravo zbog toga, tj. zdravlja tih Zivotinja, poseban trud ulazemo u osigu-
ravanje $to kvalitetnije hrane za njih. Pri tome se trudimo da upotrebu umjetnih gnojiva
svedemo na minimum. Takoder, uspjeli smo osigurati veliki broj ispusta kako bi zivjeli u $to
prirodnijim uvjetima. U buduénosti planiramo poraditi i na podruéju turisticke promocije
i usluga, do sada nismo radili tako nesto. Smatram da bi lokalna samouprava trebala vise
paznje i pozornosti posvetiti i ovoj vrsti djelatnosti . Nadamo se boljoj suradnji u budué¢no-
sti. Najvedi problem je losa gospodarska situacija u zemlji. Novca je sve manje, problemi s
naplatom konstantno rastu. S druge stane, tu su obveze prema drzavi (PDV i ostala davanja)
koje su prevelike. Sve to takoder jako utjece, prvenstveno na broj zaposlenih , ali i daljnja
ulaganja. Zadovoljni smo dosada$njim razvojem, i to prvenstveno zbog toga $to su sva nasa
ulaganja financijski vrlo zahtjevna. Nase zadnje ulaganje, vrijedilo je oko 1.000 000,00 kn i
od velike je vaznosti, budu¢i da nam je osiguralo uvjete tokom cijele godine. U buduénosti
planiramo svoju djelatnost obogatiti i turistickom ponudom. Prvenstveno se mislimo okre-
nuti $iroj populaciji ljudi, u obliku jednodnevnih izleta u prirodu i naglasku na druzenju
sa zivotinjama. Nasa vizija je unaprjedenje nase ponude, i to prvenstveno kroz ulaganja u
infrastrukeuru, poljoprivredne strojeve, kvalitetna grla za uzgoj. Takoder imamo Zzelju pri-

bliziti ove divne Zivotinje $iroj populaciji i to kroz sport ( organizacija konjickog natjecanja)
ili jednostavno, samo kroz druzenje sa konjima kroz jednodnevne obiteljske izlete, skolske
i vrticke izlete.

6. 4.
Ekoturizam kao pokreta¢ gospodarskog
razvoja zupanije

Eko turizam podrazumijeva povratak prirodi i autohtonim vrijednostima. Ekoturistu
je takvo iskustvo idealan nacin bijega od ubrzanog ritma svakodnevnog zivota u urbanim
sredinama, gdje on boravi u okruZju netaknute prirode i druzi se s doma¢im ljudima.

Uvazavajudi specifi¢nost ovog prostora aktivni ekoturizam turizam moze obuhvatiti
slijedece aktivnosti:

* odmor u prirodi,

* pjesacenje i obilazak sela i zaseoka,

* sport (planinarenja,biciklizam),

¢ kretanje medu domacim Zivotinjama i autohtonim biljnim svijetom,

e aktivni rad na domacinstvu i upoznavanje seoske proizvodnje,

* ponudu ekoloskih proizvoda

* autohtonu domacu kuhinju s ponudom zdrave hrane(voée, povrée, med, sir, itd.)

* bavljenje raznim autohtonim aktivnostima, od berbe i proizvodnje vina, pecenja

rakije, berbe kestena, gljiva, ljekovitog bilja, itd.

Na taj nacin ekoturizam moze pridonijeti dobrobiti lokalnog stanovnistva putem ra-
zvijanja alternativnog zapo$ljavanja i alternativnog osiguravanja prihoda kroz aktivnosti
koje ve¢ postoje na autenti¢nom turistickom seljackom gospodarstvu, kroz djelatnosti broj-
nih udruga i drustava koje u nekom segmentu skrbe o ravnotezi ekosustava, te uz instituci-
onalnu i infrastrukturnu podrsku svih dionika na svim nivoima.
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Na temelju dobivenih rezultata istrazivanja moze se potvrditi osnovna pretpostavka
rada, a to je da u Koprivnicko — krizevackoj Zupaniji ekoturizam nije razvijen. Postoji mali
broj subjekata koji se bave nekim oblikom ruralnog turizma (seljacka domacinstva, restora-
ni, izletiSta, kusaonice vina, eko-selo). Uglavnom su to manja domadinstva koja prvenstve-
no nude usluge prehrane, u manjoj mjeri smjestaja i nekih dodatnih aktivnosti (zooloski
vrt, jahanje, ribolov, aktivnosti na otvorenom za djecu i sl.) Rije¢ je uglavnom o obiteljskim
gospodarstvima bez dodatno zaposlenih djelatnika.Vecina ih ne radi puno radno vrijeme,
ve¢ samo vikendom ili po dogovoru. Gosti dolaze iz blize okolice i gradova, a manji broj i iz
drugih dijelova Hrvatske odnosno iz inozemstva.Glavne ekoloske vrijednosti koje promicu
u svom poslovanju ve¢inom se oslanjaju na prirodu i ¢isti okoli$ te ponudu zdrave hrane
proizvedene na tradicionalna nacin i to na vlastitom imanju ili kupljenu od lokalnih proi-
zvodaca. Glavni problemi sa kojima se susre¢u odnose se na zakonsku regulativu i zakonske
propise koji nisu prilagodeni pruzanju ugostiteljskih usluga na seljackim domacinstvima
vec su po uvjetima jednaki klasi¢nim ugostiteljskim objektima (restoranima, hotelima i sl.).
Osim toga, ispitanici smatraju da nemaju dovoljno podrske i razumijevanja od strane lokal-
ne samouprave i nadleznih institucija koje nisu dovoljno zainteresirane da im pomognu pri
pokretanju novog posla ili prosirenju postojeceg, ve¢ su prepusteni sebi samima i admini-
strativnim i zakonskim aktima, koji ih ¢esto ograni¢avaju. Veéi problemi se javljaju ve¢ kod
registracije objekata jer se ne radi o klasi¢nim standardiziranim objektima. Isto tako, zakon-
ska regulativa iz podru¢ja hrane i ugostiteljstva nije dovoljno fleksibilna i ne daje moguénost
prodaje tradicionalno proizvedenih proizvoda na seoskim domacdinstvima, a za koje postoji
potraznja medu turistima. Problem je i slabo razvijena infrastruktura, odnosno medusobna
povezanost turistickih seoskih domaéinstava
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Svi ispitanici smatraju da bi im neki oblik udruZivanja pomogao da lakse savladaju pro-
bleme s kojima se susre¢u, omogucio bolju promociju i nastup na trzi$tu. Marketinske ak-
tivnosti kod vecine ispitanika su slabe, a takoder i internetska prodaja. Nitko od ispitanika
nije do sada koristio sredstva iz nacionalnih ili EU fondova, a glavni razlog je losa informi-
ranost, neznanje i neadekvatna pomo¢ relevantnih institucija. Zbog toga su i daljnje investi-
cije u razvoj turizma na ovom podrudju veoma upitne.Za edukaciju su uglavnom zainteresi-
rani samo mladi vlasnici, ali najve¢i problem su im financijska sredstva i slobodno vrijeme.
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/- 5
ZAKLJUCAK

Studija 0 moguénostima razvoja ekoturizma na temelju dobivenih podataka otkriva
potencijale za razvoj ekoturizma u lokalnom okviru Koprivnicko krizevacke Zupanije i uka-
zuje na to da je za razvoj ekoturizma potrebno poduzeti brojne aktivnosti kako bi se maksi-
mizirala korist od uvodenja ekoturizma u gospodarstvo Zupanije.

Na temelju istrazivackih uvida dobiveni su slijedeéi zakljuéci:

* Ekoturizam u Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji (i u Hrvatskoj) nije razvijen, a is-
pitanici ga percipiraju kroz druge oblike turizma, osobito turizma u ruralnom po-
drudju,

* Ekoturizam mora pridonijeti o¢uvanju i unaprjedenju prirodnih podru¢ja i odrzi-
vom razvoju podrudja i zajednica Koprivnic¢ko— krizevacke Zupanije,

* Uspjeh ekoturizma ovisiti ¢e o efikasnoj koordinaciji rada izmedu svih dionika: dr-
zave, lokalne vlasti, privatnih poduzeca i lokalnog stanovnistva,

* Razvoj ekoturizma pociva na edukaciji svih dionika u ekoturizmu, a osobito onima
koji su najvise izlozeni kontaktu s turistima,

* Infrastrukeura za potrebe ekoturizma treba se razvijati u skladu sa nacelima odrzi-
vog razvoja,

* FEkoloske prakse Zivljenja i rada osnovna su pretpostavka razvoja ekoturizma na
ekoturistickim gospodarstvima,

* Lokalni poduzetnici i stanovnici nacelno izrazavaju zainteresiranost za unaprjediva-
nje razvoja ekoturizma u domicilnoj Zupaniji,

* Povoljne okolnosti za razvoj ekoturizma su brojni zasti¢eni prirodni lokaliteti u
pograni¢nom hrvatsko — madarskom podruéju od kojih je najpoznatiji Regionalni
park Mura-Drava,

* Nepovoljne okolnosti za razvoj ekoturizma zajednicke su svim Zupanijama preko-

grani¢nog podrudja i podrazumijevaju slabu promociju podrudja kao ekoturistic-
kog lokaliteta, nedostatak ugostiteljskih i smjestajnih kapaciteta, losu prometnu
infrastrukturu i, opéenito, nedostatak financijskih sredstava,

* Razvoj ekoturizma u pograni¢nom podrudju oslanja se na razlic¢ite vrste i oblike tu-
rizma karakteristi¢ne za hrvatsku, odnosno madarsku stranu,

* Ekoturizam oko Regionalnog parka Mura-Drava po svojoj vaznosti za ekosustav
nadilazi okvir pograni¢nog podru¢ja Hrvatska — Madarska i postaje lokalitet o ko-
jem trebaju skrbiti sve zemlje Europske unije.

Preporuka za razvoj ekoturizma u prekograni¢nom podrudju ukljucuje potrebu kon-
tinuiranog educiranja o prednostima Zivota i rada u tom podrudju, zajednickoj skrbi i pro-
mociji specificnih karakteristika ekoturistickog podrudja i kreativnog osmisljavanja ekotu-
ristickog proizvoda.
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