TURIZAM KA(C)DDJ ELATNOST

A projekt a Magyarorszag-Horvatorszag IPA Hataron Atnyul6 Egylittmikodés
Programban, az Eurdpai Unié tarsfinanszirozasaval valésul meg.
Prekogranicna regija- gdje rijeke
spajaju, a ne razdvajaju

Krizevci, 25. 10. 2013.




Roden u Potocanima gdje zavrsava osnovnu , a srednju Skolu u Odzaku.

Upisao i okoncéao agroekonomski smjer Fakulteta poljoprivrednih znanosti SveudiliSta u Zagrebu
Diplomski rad: “Polozaj mladih na selu”

Magistarski rad: "Radna snaga i zaposlenost na seljackim gospodarstvima SR Hrvatske*

Disertacija: "Promjenjivost proizvodackih cijena glavnih poljoprivrednih proizvoda u Hrvatskoj”
Izvanredni profesor - 2011.

Znanstveni savjetnik - 2012.

Znanstveno istrazivacki interes: ekonomika poljoprivrednih resursa; cijena poljoprivrednih proizvoda
1 inputa; zaposlenost na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima: agroturizam; ruralni razvoj
Ukupno 35 znanstvenih radova ,,a“ skupine od kojih 8 radova klasificirano kao a,, 11 radova
Klasificirano kao a, te 16 radova klasificirano kao a,.

16 znanstvenih radova u medunarodnim i nacionalnim znanstvenim ¢asopisima koji nisu indeksirani
u skupinama a1, a2 i a3.

15 znanstvenih radova koji su recenzirani i objavljeni u Zborniku radova s domaceg znanstvenog
skupa, a na medunarodnim znanstvenim skupovima 23 rada



Clan uredivackih odbora ¢asopisa Agronomski glasnik (od 2010.), Agroeconomica croatica (od 2012.),
Economics of Agriculture (od 2012.), International Journal of Sociology and Anthropology (od 2012.),
Sustainable Agriculture Research (od 2012.), E3 Journal of Agricultural Research and Development
(2013)

12 nacionalnih znanstvenih i 4 medunarodna projekta te 39 nacionala tehnologijska/stru¢na projekta
Voditelj 50-ak diplomskih/zavrsnih radova, 1 magistarskog te 2 doktorski rada. Kao ¢lan povjerenstva
sudjelovao u 150 diplomska/zavrsna, 1 magistarskom i 2 doktorska rada.

Recenzent 60-ak radova za Casopise i zbornike, jednu znanstvenu knjigu te jedan strucni i jedan
specijalisti¢ki diplomski studijski program.

Kao istrazivaé sudjelovao sam u projektima danasnjeg Ministarstva poljoprivrede, FAO-a i Svjetske
banke, ali i na mnogim projektima financiranima od lokalne samouprave, poslovnih subjekata i
udruga.

Sudjelovao sam u izradi nekoliko klju¢nih dokumenata iz podruéja poljoprivrede, a bio sam i ¢lan
radne skupine u pristupnim pregovorima s EU, za poglavlje pregovora 11 — "Poljoprivreda i ruralni
razvoj“.

Clan sam Fakultetskog vije¢a Agronomskog fakulteta Sveuéili$ta u Zagrebu, te ¢lan nekoliko
fakultetskih odbora.

Clan sam i jedan od utemeljitelja Hrvatskog agroekonomskog drustva (HAED).
Ozenjen i otac kéeri.



Program i vrijeme edukacije
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Pojam i znacaj turizma

turizam; turista; razvoj turizma;
Osnovna obiljezja turizma

turisticka ponuda i potraznja: pojam, ¢imbenici;
Oblici turizma

maritivni i kontinentalni turizam: pojam, obiljezja, znacenje;
Ruralni turizam

pojam; oblici; znacéenje;
Agroturizam

pojam; znacéenje; razvitak;
Rasprava




“SVAKI POJEDINAC JE MOGUCI TURIST: POKUSAJMO DA IH
BUDE STO VISE U NASEM DVORISTU*
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Turizam je jedna od najmasovnijih, najdinamicnijih i najslozenijih
drustveno-ekonomskih pojava novijeg doba

Turizam je jedna od najbrze rastucih grana svjetske ekonomije

On obuhvaca Siroki splet pojava i odnosa koji nastaju za vrijeme
turistickog putovanja, a u svojoj realizaciji zadire ne samo u
ekonomski, ve¢ i u ekoloski, socijalni te kulturni aspekt Zivota




Turizam, po mnogima, dolazi od engleske rijeci “tour” koja je u pocetku
imala znacenje samo za kruzno putovanje te je po tome prva izvedenica
dosla rijeci tour - tourist.

Dinamican rast i razvitak sredinom XX stolje¢a stavlja ga u centar
mnogih stru¢nih 1 znanstvenih istrazivanja te zbog znanstvenih
disciplina koje su “zainteresirane” za njega, turizam je jedno od
najmultidisciplinarnijih podrudja takvih istrazivanja.

Svatko od nas moze dati definiciju pa slobodno mozemo reé¢i “Koliko
autora — toliko definicija”



(Hunziker i Kraft): “Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i
boravka posjetitelja nekog mjesta ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i
ako s takvim boravkom nije povezana nikakva njihova privredna djelatnost”

(Goeldner i sur.) “Turizam je skup pojava i odnosa proizaslih iz interakcije turista,
davatelja usluga, drzava i lokalnih zajednica domac¢ina u procesu privlacenja i
ugoscivanja tih turista i drugih posjetitelja (izletnika)”

(Cooperisur.) “Turizam je privremeno kretanje u destinacije izvan uobicajenog mjesta
stalnog boravka i rada te ukljucuje aktivnosti za vrijeme boravka u destinaciji i usluge
kojima se zadovoljavaju potrebe turista”.

(UNWTO) “Turizam ukljucuje aktivnosti proizasle iz putovanja i boravka osoba
izvan njihove uobicajene sredine ne duze od jedne godine radi odmora, poslovnog
putovanja i drugih razloga nevezanih uz aktivnosti za koje bi primili ikakvu naknadu u
mjestu koje posjecuju. “




Krizevci, 25. 10. 2013.




U turisticka putovanja mogu se ukljuciti jedino osobe koje raspolazu sa
(2):
» slobodnim vremenom, koje se moZze upotrijebiti za provodenje
odmora i rekreacije izvan mjesta stalnog boravka i/ili rada

» slobodnim sredstvima, koja se mogu potroSiti na putovanje i boravak
u turistickoj destinaciji

Glavni motivi: odmor i rekreacija izvan uobic¢ajene sredine i Zelja za
novim dozivljajima

Osim njih, u motive mozemo ubrojiti zdravlje, kulturu, sport, zabavu,
ekoloSke motive ...... pa sve do motiva izvan zakona

Kako homo turisticus ima raznovrsne, brojne i uvijek nove
motive/potrebe tako se i njegova ocekivanja neprestano mijenjaju




Prema duzini boravka turista

obicno se govori o izletnickom, vikend, boraviSnom i tranzitnom
turizmu ili o kratkim i dugim turistickim putovanjima

Prema prostoru na kojem se turizam odvija

urbani, ruralni, planinski, primorski turizam

Prema dobnoj strukturi turista

djedji, omladinski, obiteljski, turizam ,trece dobi®

Prema godiSnjem dobu

najcéesce se govori o ljetnom i zimskom turizmu, iako se neka putovanja
odvijaju i u proljec¢e i u jesen

Prema intenzitetu koristenja prihvatnih kapaciteta
predsezonski, sezonski, posezonski



UN WTO turizam dijeli na sljedece vrste (8):
Domaci turizam

ukljucuje turisticka putovanja (i boravak) domicilnog stanovnistva
(rezidenata) u razlicite destinacije unutar granica vlastite zemlje

Receptivni turizam

ukljucuje turiste ne-rezidente koji borave u promatranoj zemlji
Emitivni turizam

ukljucuje turisticka putovanja rezidenata u druge zemlje

Interni (unutrasnji) turizam

predstavlja kombinaciju, ukupnost domaceg i receptivnog turizma



Nacionalni turizam

ukljucuje sva turisticka putovanja domicilnog stanovnistva u zemlji i
inozemstvu

Medunarodni turizam
ukljucuje kombinaciju, ukupnost receptivnog i emitivnog turizma
Intra regionalni turizam

podrazumijeva sva turisticka putovanja stanovnika jedne zemlje
odredene regije u drugu zemlju te iste regije

Inter regionalni turizam

podrazumijeva turisticka putovanja stanovnika jedne zemlje
odredene regije u drugu zemlju, ali izvan te regije



Ruralni turizam - stvara mogucnosti za razvitak dosad turisticki slabo
razvijenih regija. Zahtjeva razvoj pjeSacke infrastrukture, sistema
oznacavanja, odmorisnih punktova, adekvatnog prijevoza...

Kulturni turizam - Kulturna dogadanja i festivali su popularan oblik
kreiranja turistickih atrakcija i privlacenja posjetitelja

Tematski turizam - je postao jedan od najvaznijih katalizatora razvitka.
Temelji se na principu «ZABAVA, UZBUDENJE, EDUKACIJA»

. Avanturisticki turizam - danas turisti Zele istrazivati visine planina, svemir,
Antarktik, dubine mora, “lavlji kavez” ...

Vjerski turizam - prisutan primjerice u Mariji Bistrici.

Kruzna putovanja - nudi moguénost da se u kratkom vremenu puno vidi.
Zahtjeva intenzivni razvoj nautickog turizma.

Zdravstveni turizam - morsKki zrak, ljekovite termalne vode...

Kongresni 1 znanstveni turizam - izvan glavne ljetne turisticke sezone. Sve
viSe dobiva na znacaju.



Turist je svaka osoba koju u mjestu izvan svog prebivalista provede
najmanja jednu no¢ u ugostiteljskom ili drugom objektu za smjestaj
gostiju, radi odmora ili rekreacije, zdravlja, sporta, religije, obitelji,
poslova, javnih misija i skupova.



Cetiri grupe osoba koje se smatraju turistima:
oni koji putuju u svrhu razonode;
osobe koje idu na skupove u vezi sa misijama bilo koje vrste;
osobe na poslovnim putovanjima;

osobe na morskim krstarenjima, makar njihov boravak bio krac¢i od 24
sata

Kasnije su ukljuceni u turiste i studenti i mladez u pansionima i na
Skolovanju u inozemstvu



Kriteriji koji moraju biti zadovoljeni pri definiranju pojma turist:
prostorna komponenta

svaki putnik ipak nije turist, iako je svaki turist putnik! Svjetska
turisticka organizacija (UNWTO) u svojoj definiciji drzi da se
putovanje mora odvijati izvan uobicajene sredine odredene osobe
(bilo u zemlji, bilo u inozemstvu)

sustina putovanja

osoba napusta uobicajenu sredinu na vlastitu inicijativu i to
dobrovoljno u okviru svog slobodnog vremena te ne obavlja neku
lukrativnu djelatnost niti tijekom putovanja niti u odredistu svog
putovanja, a to je putovanje uvijek dvosmjerno, sto znaci da se turist
uvijek vraca u mjesto svog stalnog prebivalista



vremenska komponenta

osoba mora privremeno izbivati izvan uobicajene sredine duze od 24 h, ali
najduze do godine dana. Za osobu koja izbiva izvan uobicajene sredine
manje od 24 sata koristi se naziv izletnik. Svjetska turisticka organizacija
koristi se i terminom jednodnevni posjetitel;.

svrha putovanja

osobe koje putuju motivirane odmorom, rekreacijom, sportom,
zdravstvenim razlogom ili posjetom prijateljima i rodbini ili su na
poslovnom putu, studiju (kratem od godine dana), hodocaséu, prema
definiciji UNWTO-a, ubrajaju se u turiste. Turistima se ne smatraju: aktivni
pripadnici oruzanih snaga, putnici na dnevnim rutinskim putovanjima,
putnici koje svakodnevno putuju na posao, u skolu, na studij, putnici u
tranzitu, migranti i radnici na privremenom radu, nomadi, izbjeglice i
prognanici te osobe iz diplomatskog kora i konzularni predstavnici.



Prema Cohen-u ,turist je dobrovoljni, privremeni putnik koji putuje u
ocekivanju zadovoljstva koja mu mogu pruziti novosti i prom]ene dozivljene
na relativno dugom 1 neucestalom kruznom putovanju®

Prema Smith-u “turist je osoba privremeno nezauzeta poslom, koja putuje u
svrhu da dozivi promjenu”

Prema WTO-u “turist je svaka osoba koja putuje izvan svoje uobicajene
sredine kraée od 12 mjeseci 1 ¢ija glavna svrha putovanja nije vezana uz
obavljanje neke lukrativne aktivnosti u mjestu koje posjecuje”

Prema DZS-u “turist je svaka osoba koju u mjestu izvan svog prebivalista
provede najmanja jednu no¢ u ugostiteljskom ili drugom objektu za smjestaj
gostiju, radi odmora ili rekreacije, zdravlja, studija, sporta, religije, obitelji,
poslova, javnih misija i skupova”



Pitanje periodizacije povijesnog razvitka turizma?
Teoreticari turizma koji su slijedili princip primjene kriterija vremena u

odredivanju faza razvoja turizma, najéesSce se razlikuju u odredivanju pocetka i
kraja pojedinih faza dosadasnjeg razvoja turizma.

Putovanja se dogadaju i u anti¢ko doba (Grcka i Rim)

Vecina turistickih teoreti¢ara pretecom turistickih putovanja smatra velika
putovanja koja su od 1547. do 1830. godine uglavnom poduzimali engleski
plemici kao zavrsnu fazu svog obrazovanja, a trajala su izmedu dvije i osam
godina

Putovanja u proslosti i turisticka putovanja bitno se razlikuju (5):
po ekonomskoj i drustvenoj uvjetovanosti;

po broju, karakteru i snazi motiva;

po brojnosti, socijalnom statusu i ponasanju sudionika;

po vremenskoj uéestalosti i prostornoj usmjerenosti i razmjestaju;

po oblicima i prateéim pojavama, posrednim i neposrednim utjecajima te
vidljivim i nevidljivim uéincima



Svi potrebni uvjeti za razvoj turizma steceni su tek polovinom 19.
stoljeca kada su kao cjelina poceli djelovati svi relevantni ¢imbenici
postanka turizma (pokretacki, receptivni 1 posrednicki faktori) koji su
omogucili da se u turisticka putovanja mogu ukljuéiti Siri drustveni
slojevi.

Posebno je na to djelovalo (3):
viSe slobodnog vremena;
placeni godisnji odmor;
slobodna financijska sredstva.



FAZA VRIJEME PRIJEVOZNO MOTIVACIJA SUDIONICI
SREDSTVO
Pred faza Do 1850. Pjesice Nomadi Elita, plemstvo,
Na konju Hodoc¢asnici obrazovani,
Kocijom Ratovi poslovni ljudi
Dijelom brodom Otkrica
Obrazovanje
Pocetna faza 1850. -1914.  Vlak (tuzemstvo) Odmor Novi srednji
Parobrod (inozemstvo stalez
Razvojna faza 1914. - 1945. Vlak Lijecenje, Imuéni radnici
Automobil, Bus Odmor,
Avion (linijski) Trgovina
Visoka faza Od 1945. Automobil Obnavljanje Svi slojevi
Avion (Carter) Odmor (u razvijenim

Slobodno vrijeme

zemljama)




Rano doba — prve civilizacije, Grcka, Rim, Azija

Srednje doba — od V. do XIV. stolje¢a, hodocas¢a, istrazivacka
putovanja

Doba renesanse — od XIV. do XVII. stoljeca, edukativna
putovanja, Grand Tour

Industrijska revolucija — od 1750. — 1850., razvitak gradova,
parni stroj

Moderni turizam - razvoj prometa, osobna potroSnja, masovni
turizam



Drzava ima aktivnu ulogu u razvoju turizma (3):
priznaje napore borbe za placeni odmor;

uvida da je turizam potreba, koja pruza velike mogucnosti za
poboljSanje zdravlja, podizanje kulturne razine i patriotske svijesti
gradana;

uocavaju se velike ekonomske koristi od turizma u cjelokupnoj
nacionalnoj ekonomiji i u ekonomskim odnosima s inozemstvom.



Prihod od turizma je ve¢i od prihoda od proizvodnje nafte.

Poslovi vezani za turizam sudjeluju u svjetskoj ekonomiji sa oko 2
trilijuna dolara godisnje.

Skoro petina svih radnih mjesta u svijetu su vezani za turizam.
Turizam je eksportna industrija.

Turizam je magnet za velike & male investitore.

Turizam je efikasan nacin da se predstavi pozitivan imidz zemlje u
svijetu.

Turizam uti¢e na ekonomski i kulturni razvoj zemlje

Turizam ima multiplikativni efekt i utice na stvaranje novih radnih
mjesta, izgradnju infrastrukture, uvecanje poreznog profita, priliva
deviznih sredstava.



Razvoj tehnike posebice prometnih sredstava
Turizam postaje mobilan — prijasnja putovanja u prosjeku
trajala 20-30 dana, danas se to skratilo na 4-10 dana boravka u
jednom mjestu

Promjene smjestajnih i drugih vrsta ugostiteljskih objekata
Smjestaj ljudi + smjestaj vozila

Potreba za odgovaraju¢om infrastrukturom
Ceste, vodovod,.. parkiralista, servisi vozila, benzinske crpke,..

Turisticki objekti, stambene i javne zgrade, cijelo mjesto —
prilagodavaju se potrebama i zahtjevima turista

Parkovi, cvijeée, Setnice, biciklisticke staze, poSta, banke,
trgovine, restorant, priredbe, dogadanja, zabava,...



Potrosaci su umorni od istih putovanja.

Potrosaci su spremniji nego prije na razlicite rizike.

Potrosaci traze emocionalnu vezu s ljudima i mjestima koje
posjecuju.

Potrosaci Zele putovanja na kojima ¢e se zabaviti, ali i nesto nauditi.
Potrosaci putuju u blizu okolicu.

Kupnja putom Interneta.

Stariji putnici — umirovljenici.



Raznolika ponuda

Vise putovanja (god. odmora) tijekom godine
Aktivni turizam i iskustvo

Cijene se tradicijske vrijednosti

“Stara” hrana i stari obicaji

Udéenje 1 komunikacija

U turizmu danas niti nije najbitnije imati najkvalitetniji proizvod,
koliko je bitno znati dobro ispricati pricu o tom proizvodu te ga na
taj nacin prodati.



Individualna

Grupna

Touroperatori (Thompson Holidays — VB; Neckermann i TUI -
Njemacka)

Nakon 1950ih — nude se kompleksnije turisticke usluge koje
obuhvacaju i smjestaj i prijevoz... dolazi do smanjenja cijena turistickih
usluga



Svjetski trendovi u turizmu

O

Krizevci, 25. 10. 2013.




Cimbenici koji utjeé¢u na turisti¢ku potraznju (6)
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Krizevci, 25. 10. 2013.



nagon za putovanjem (iskonska potreba);
radoznalost, nagon za istrazivanjem,;
osamljenost, kontakt;

zadovoljstvo, aktivnost;

oporavak, regeneracija;

Poslovi;

Komunikacija......



Drustveni utjecaj (5)
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Drzavni utjecaj (3)
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Utjecaj okoline (5)
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Utjecaj gospodarstva (7)
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Utjecaj ponude (4)
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Turizam — profitabilna djelatnost
Zastita prirode - neprofitabilna djelatnost

Negativan utjecaj turizma do izrazaja doSao u razdoblju masovnoga
automobilskog turizma

Konflikt turizma i zastite prirode najizrazeniji je u nacionalnim
parkovima i ostalim zasti¢enim prostornim kategorijama



Razvitak turizma u Hrvatskoj je povezan i uvjetovan otvaranjem
zeljeznickih pruga u 19. stolje¢u, te razvojem cestovnog prometa i
smjestajnih kapaciteta.

U Opatiji je 1882. godine vila Angiolina pretvorena u hotel; 1884. se
otvara hotel Kvarner, a 1894. hotel Therapia u Crikvenici.



iskazana znatiZelja za upoznavanjem novih krajeva;

prvi ugostiteljski objekti u lokalnom vlasnistvu,

razvoj jedrenjastva i parobrodarstva s prvim zabiljeZenim
organiziranim putovanjima;

zacetak prvih ,turistickih mjesta®, ve¢inom klimatskih ljecilista, ali i
stvaranje prvih vecih prostornih obalnih cjelina, ,rivijera“ (Opatijska,
Crikvenicka, Kastelanska, Dubrovacka);

dolazak stranog kapitala i izgradnja Zeljeznicke mreze;

pocetak turistickog budenja srednje Dalmacije;

budenje svijesti o koristima koje strani gosti donose turistickim
mjestima;

poceci drZzavnog intervencionizma u podrucju turizma (statistika,
takse, zakonske odredbe) ........



Pirjevec, Kesar (4):
razdoblje do Prvog svjetskog rata (1850.- 1914.)
razdoblje izmedu dva svjetska rata (1918. -1939.)
razdoblje od Drugog svjetskog rata do 1990.
razdoblje novije hrvatske povijesti do danas



Vukonic¢ (6):
prva faza — razdoblje preteca turistickog razvoja ili pojava
sliénih turizmu
druga faza — konac devetnaestog stolje¢a, odnosno faza
znatizelje
treca faza — razdoblje od pocetka dvadesetog stolje¢a do konca
Prvog svjetskog rata, odnosno faza ,,osvjes¢ivanja“
cetvrta faza — razdoblje izmedu dva svjetska rata, odnosno faza
prvih postignuca
peta faza — razdoblje nakon Drugog svjetskog rata, odnosno
faza intenzivnog turistickog razvoja

Sesta faza — razdoblje od 1991. do pocetka 21. stolje¢a, odnosno
faza oporavka i konsolidacije turistickog Zivota u Hrvatskoj



RURALNI TURIZAM

O Naselja s vise od 10.000 stanovnika O Naselja s manje od 10.000 stanovnika

O Izgraden (urbaniziran okolis) O Prirodni okolis

O Intenzivna infrastruktura O Slaba infrastruktura

O Znacajni zabavni i trgovacki sadrzaji O Snazne individualne aktivnosti

O Veliki objekti O Mali objekti

O Kompanije u nacionalnom / medunarodnom © Posao koji je u lokalnom vlasnistvu
vlasnistvu O Turizam podrzava ostale interese

O Samopodrzavajuci turisticki interesi O Zaposlenici éesto Zive blizu radnog mjesta

o ngoslenici mogu zivjeti daleko od radnog o Cesto je pod utjecajem ¢imbenika
mjesta sezonalnosti

O Rijetko je pod utjecajem ¢imbenika © Odnosi s gostima su personalizirani

sezonalnosti O Amaterski menadZzment

o

OanSI S gOStlma su nepersonallzn‘anl o Etika Oéuvanja i Ograniéavanja rasta

Profesionalni menadZment

OO

Etika rasta i razvoja

Krizevci, 25. 10. 2013.




lociran u ruralnim podrucjima;

funkcionalno je seoski: utemeljen na malom poduzetnistvu, na
otvorenom prostoru u izravnom dodiru s prirodom, zasniva se na
naslijedu i tradicijskim aktivnostima;

dozvoljava sudjelovanje u aktivnostima, tradicijama i nacinu Zivota
lokalnog stanovnistva;

osigurava personaliziran kontakt;

naselja i gradevine su ruralne (malih razmjera);

tradicijski po znacéenju, raste sporo i organski, povezan s lokalnim
obiteljima;

razli¢itih vrsta, predstavlja kompleksan uzorak ruralnog okruZenja,
ekonomije, povijesti i lokaliteta;

visok udio turistickog prihoda koji koristi lokalnoj zajednici .....



Razlicito definiranje ruralnih podrucja
Mali broj stanovnika / zemljopisno rasprsena naselja
Dominantna uporaba zemlje i Suma za opstanak ljudi
Drustvena struktura, obicaji i seoski identitet

Ruralno — sve Sto je razli¢ito od urbanog
Gospodarski razvoj podrucja se temelji na poljoprivredi



Do 19. stoljeca:

ruralna sredina kao objekt uzivanja zivota u blizini polja i u organiziranim
aktivnostima u prirodi

19. stoljeée: romanti¢no 'otkriée’ ‘divljih' podrué¢ja poput Alpa i Skotskog
gorja

Poslije 1945: migracije velikih razmjera — ruralni turizam se povezuje s
niskom cijenom

Kraj 20. stoljeca: porast ruralnog turizma medu pripadnicima nove srednje
klase

zelja za selom, ruralnim prostorom i divljom prirodom (nestao strah od
prirode)



Jedan od vaznijih razloga - Zelja ljudi da se odmaknu od gradske vreve
1 stresa koji donosi Zivot u gradu te

uzivanje u pejzazu ruralnih podrudja;

dozivljavanje neceg novog;

povratak "vlastitim korijenima®;

zelja za ekstremnim dozivljajima (alpinizam i sl.) .....



Odvija se u ruralnim sredinama, malog je obujma i ima minimalni
utjecaj na okolis. Povezan je s prirodom.

To je osoban i autenti¢an dozivljaj. Domacin je takoder autentican,
ne “igra ulogu” i odnosi se prema gostu vrlo uljudno tako da se gost
osjeca kao kod kuce.

Omogucava gostima povratak “na svoje Kkorijene” 1 ponovno
otkrivanje poljoprivrede. To je most izmedu urbanih turista i
ruralnih zajednica.

Omogucava gostima da otkriju vrijednost lokalnog kulturnog
bogatstva: hrana i pice, lokalne / regionalne povijesti i tradicije
(zgrade, rucni rad, legende,..).

Potice edukativne aktivnosti gostiju, obrazovanje i zabavu
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Vijete Europe definira ruralni turizam kao sveukupne turisticke
aktivnosti u ruralnom prostoru.

Najvaznija obiljezja takve vrste turizma: (6)
mirna sredina;
odsutnost buke;
ocuvani okolis;
komunikacija s domac¢inom;
domaca hana;
upoznavanje seljackih poslova.



Tko su ruralni turisti? (2)

9,

Krizevci, 25. 10. 2013.




Motivi ruralnih turista (5)

9,
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Iskustava razlicita od uobicajenih, upoznavanje razli¢itih Zivotnih
stilova / nacina Zivota

Blizak ljudima, kulturi, prirodi
Mogucnost da se ljudi medusobno bolje razumiju

Izravna prodaja poljoprivrednih proizvoda- mogucnost da se nesto
nauci

Standardizacija
SmjeStaj 1  prehrambeni trendovi — ocekuju se tradicijske
vrijednosti

Rekreacija — ocekuje se raznolikost ponude / aktivnosti
Cist okoli§ i lijep krajolik

Zadovoljavajuc¢a infrastruktura

Znanje i prijateljstvo - gostoljubivi domacini
Gospodarska prilika za marginalna podrucja



Ekonomski utjecaj ruralnog turizma (3)

9,
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Ruralni turizam pokrece niz gospodarskih i negospodarskih aktivnosti
u ruralnoj sredini (5):

uzgoj prirodne i zdrave hrane;

doprinosi ozivljavanju poljoprivredne proizvodnje na malim
povrSinama (za poznatog potrosaca /kupca);

valorizacija tradicijske kulture;

doprinosi razvoju ruralne infrastrukture;

omogucuje turistima aktivan odnos prema prirodi / ocuvanje
okoliSa



Autentican prirodni, bogato strukturiran kulturni krajobraz

Ljepota krajobraza upotpunjena kulturnim, povijesnim i prirodnim
atrakcijama

Dobre prometne veze, transportna, smjestajna i1 ugostiteljska
infrastruktura

Prihvacanje od strane lokalnog stanovnistva: lokalno stanovnistvo
mora biti naklonjeno turistima

Stabilna i sigurna politicka situacija



Atraktivnost lokacije

Infrastruktura

Privla¢nost gospodarstva (agroturizam)
Uredenost objekata (agroturizam)
Uredenost zajednickih resursa
Atraktivnost ponudenih usluga



Cist zrak i voda

Povoljna klima

Ocuvana okolina
prirodno nasljede (vodene povrsSine, planine, - Setnja, biciklizam,..)
kulturno nasljede (dvorci, crkve, muzeji,..)

Mogucnost slobodnog kretanja u prirodi (mine!?!?!)
Manifestacije
Edukacija — upoznavanje sa starim obrtima i kuénom radinosti



Ceste 1 prateca infrastruktura (parkiralista, odmorista,..)
Javni zahodi — javne povrsSine, odvoz smeca

Voda, struja, telefon, internet

Trgovine, kiosk

Posta, banke

Lijeénik

Igralista

Edukativni panoi........



Seljacko gospodarstvo je turistic¢ki privlacno ako ():
ima odgovarajuce poljodjelsko zemljiste;
uz stambeni objekt ima gospodarske zgrade;
ima stoku;
moze gostima (djeci) omoguciti uvid u poljodjelsku proizvodnju;
lokacijski na dobrom mjestu;
dobar cestovni pristup;
telefon, Internet??;

da se seljacko gospodarstvo moze preurediti u seljacko turisticko
gospodarstvo;

broj, dob i sklonost ¢lanova domacinstva odgovaraju potrebama
turista ......



Uredenje seljackog gospodarstva-mora biti dobro osmisljeno (5):
dobar prilaz (prohodan i dobro oznacen)
parking (u sjeni, najmanje moguce remecenje mira)
igraliste za djecu (bez opasnih igara, zavjetrina, u sjeni, vidljivo iz
kuce) + klupe za odrasle
klupe i stol / sjenice, rostilj
cvijeCe
Uredenost smjestajnih kapaciteta
Mjere opreza (neugodnosti, opasnosti, nesrece) (3)
odrzavanje reda
odrZavanje instalacija
osvjetljenje gospodarstva......



Uredenost zajednickih resursa

9,
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Najcesce trazene usluge na seljackom gospodarstvu (3):
nocenje
prehrane i pice
kupnja poljoprivrednih proizvoda i preradevina te suvenira
Ostale trazene usluge (2):
sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima (npr. berbe)
uporaba dvorista ili imanja za sportske 1 druge aktivnosti....
Kvalitetnije — ako se turistu omoguci $to bolji kontakt s prirodom
Gostoprimstvo
Ponuda lokalnih i kuénih specijaliteta
Mogucénost druzenja sa zivotinjama



Nepogodni ¢imbenici (3)
golema financijska moc i prisutnost na trzistu tradicionalnih
turistickih kompanija
skracivanje trajanja putovanja
nedostatak znanja i informacija o ponudi ruralnog turizma
Pogodovni ¢imbenici (4)
nezadovoljstvo turista “klasiénim/tradicionalnim” oblicima turizma
potraga urbanog stanovnistva za mirom i prirodom
poboljSanje ponude u ruralnom turizmu
povecavanje znanja /edukacije u razvoju i promociji ruralnog turizma
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Proizlaze iz (2):
zivotnog standarda pojedinca
drustveni, ekonomski, psiholoski i dr. uvjeti Zivota

nastojanja zajednice, pojedinih organizacija i/ili turista za
poboljSanje turizma /rekreacije



radna i Zivotna sredina (3)
urbanizacija (buka, zagadenost zraka,..odvojenost od prirode)
potreba za turisticCkom rekreacijom
razvoj tehnickih dostignuca (prijevoz, Internet,..)
prirodni ambijent — Zelja za povratkom prirodi
slobodno vrijeme — pla¢eni godisnji odmor
slobodna financijska sredstva
ostali ¢cimbenici (3)
kalendar drzavnih praznika
popusti za grupe, djecu, umirovljenike, ...)
ferijalni savezi, izvidaci, planinarske organizacije,...



Subjektivni ¢initelji potraznje

O
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prirodne privlaénosti (4)
klima i reljef
biljni i Zivotinjski svijet
prirodne rijetkosti
poljoprivreda
drustvene privlacnosti ruralnog turistickog odredista (3)
spomenici kulture
pucka kultura (stanovanje i prehrana, pucki obicaji i igre, pucko
stvaralastvo, poljoprivredni radovi i alati)
kulturne ustanove i priredbe, zabavne, sportske i gospodarske priredbe
prometna povezanost (2)
s mjestom turistickog boravka
u turistickoj destinaciji



Ruralni turizam ima potencijal, ali je teSko ocekivati
znacajnije povecanje trziSnog udjela u ukupnoj turistickoj
ponudi.

Velika konkurencija ostalih oblika turizma.

Povecana konkurencija medu destinacijama.

Nisu svi turisti isti — vazno poznavati sadasnje i potencijalne
turiste.

Neophodno poznavanje ponasanja potrosaca

Povecana cjenovna osjetljivost turista pogoduje ruralnom
turizmu — ali samo za ruralni turizam visoke kvalitete



< Usluge ruralnog turizma trebaju zadovoljiti potraznju koja je
usmjerena na (3):

1. ocekivanja izvrsne kvalitete usluga
- velika diferencijacija posjetitelja
3. viSe razlicitih aktivnosti na jednom odmoru
X Neophodna diferencirana ponuda i visoka kvaliteta i
Turizam je prilika da vratimo osmijeh




